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 مقدمه 

 از  یکای  كاه  تركیاه،  مانناد  كشاورهایی  باا  مقایساه  در  آن  صاادرات  و  تولید  میزان  اما  است،  فندق   تولیدكنندگان  از  یکی  ایران

عاووه بار   كاه  باوده  باارزش  محصول  یک  فندق .  باشدمی  كمتر  است،  جهان  در  فندق   صادركنندگان  و  تولیدكنندگان  بزرگترین

 مغازدار هاایخوراكی اناواع تولیاد و شایرینی، و كیک تولید سازی،شکوت مانند مختلفی صنایع در استفاده به عنوان خشکبار

 .دارد  كاربرد

 ایران  در  فندق  تولید مناطق

 منااطق جمله از اشکورات و املش رودسر، مانند شهرهایی. شودمی تولید گیون، استان در ویژه به ایران، شمال در عمدتاً  فندق 

 فاراهم فنادق  درختاان رشاد بارای مناسابی شارایط منااطق این بارانی و معتدل وهوایآب. هستند ایران در فندق  تولید  مهم

 .آوردمی

 برداشت  و  تولید فرآیند

. شاودمی  آغااز  فنادق   كردنخشاک  و  فرآوری  برداشت،  از  پس.  شودمی  برداشت  مهر  و  شهریور  هایماه  در  معمول  طوربه  فندق 

 تاأثیر  محصول  نهایی  كیفیت  بر  فرآیندها  این.  باشد  مغز  جداكردن  و  سخت  سبز، شکستن پوسته  پوسته  شکستن  شامل  فرآوری

 .گذاردمی

 ایران از  فندق  صادرات

 انجاام  هندوساتانافغانساتان و    بحارین، اماارات،  مانناد  همساایه  كشورهای  برخی  هبه صورت محدود ب  ایران  از  فندق   صادرات

 بازر  كشورهای اندازه به زمینه این در ایران صادرات تركیه، مانند  كشورهایی  به  نسبت  كمتر  تولید  حجم  دلیل  به  اما.  شودمی

 .دارد وجود صادراتی بازارهای توسعه  و تولید افزایش برای  هاییفرصت حال، این  با. نیست توجهقابل  تولیدكننده

 ارزیاابی و موجاود، هاایچالش و هافرصت شناسایی ایران، در فندق  صادرات  و  تولید  فعلی  وضعیت  تحلیل  مطالعه،  این  از  هدف

 توساعه  و  صاادرات  بارای  راهبردهاایی  باه  تاوانمی  بازارها،  این  تردقیق  بررسی  با.  است  چین  كشور  در  هدف  بازارهای  پتانسیل

 آن  فردمنحصاربه  هاایویژگی  و  ایاران  در  فنادق   تولیاد  تاریخچاه  باه  ابتادا  مطالعاه،  ایان  در.  یافات  دست  ایران  فندق   تجارت

 .كرد خواهیم بررسی را موجود هایفرصت  و  هاچالش و  كرده تحلیل را  هدف  بازارهای سپس  پردازیم،می

 و بدهاد هادف بازارهاای از تریعمیاق درک ایاران در فندق  صادركنندگان و تولیدكنندگان به بتواند مطالعه این  كه  امیدواریم

 هایسیاسات  تاا  كناد  كماک  گذارانسیاسات  باه  توانادمی  همچنین  مطالعه  این.  كند  ارائه  صادرات  توسعه  برای  را  راهکارهایی

 .كنند اتخاذ  المللیبین بازارهای در ایران  فندق   پذیریرقابت افزایش  و تولیدكنندگان از حمایت برای  مناسبی
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  بازار و بررسی وضعیت بازار مبدا و هدف اندازه گیری 



 

6 
 

 باه باازار گیریانادازه میشود به حسااب آورد. عنوان دو عنصر اساسی در مطالعه بازارگیری بازار و بررسی وضعیت بازار بهاندازه

 بسیاری  اهمیت  از  اطوعات  این.  كند  مشخص  دقیق  طوربه  را  خود  نظر  مورد  بازار  پتانسیل  و  اندازه  تا  كندمی  كمک  كار  و  كسب

 نیازهاای  و  انادازه  اساا   بر  را  خود  فروش  و  توزیع  بازاریابی،  هایاستراتژی  تا  كندمی  كمک  كار  و  كسب  به  زیرا  است  برخوردار

 اطوعاات  ایان.  كند  شناسایی  بهتر  را  خود  مشتریان  و  رقبا  تواندمی  كار  و  كسب  بازار،  گیریاندازه  بادر كنارآن    .كند  تنظیم  بازار

 طورباه را مشاتریان نیازهاای و كناد رقابت رقبا با بتواند آفرینتفاوت  و  متمایز  هایاستراتژی  با  تا  كندمی  كمک  كار  و  كسب  به

مای   GCCپردازیم و سپس باه ساراک كشاور هاای در این فصل ابتدا به ببرسی بازار ایران در نظر آمار می .كند تامین تردقیق

 رویم.

 گیری بازار و بررسی وضعیت بازار مبدا اندازه  -1-1

 تولید/عرضه در عرصه ملی 

ا م  نیمربع وسعت هجدهم  لومتركی  1648195با    ران،یكشور  پهناور جهان  پا   نیباشد. همچن  ی كشور  سال    یسرشمار  هیبر 

حدود    رانیباشد. ا  ی درصد م  1.24با نرخ رشد    تینفر جمع  84.987.932حدود    یدارا  1401  اسفندتا    یو به روز آور  1395

از كل جمع  کی اقتصاد  آمار تیطبق سا را داراست.  یو مساحت كره خاك  تیدرصد   ی محصولات كشاورز  یكشور نرخ رشد 

باشد كه نشان دهنده    یدر نظر گرفته شده است، م  هیكه به عنوان پا  1390سال    یدرصد بر مبنا  -3.7،   1400كشور در سال  

  فرآوردهدلار صادرات    اردیل یم  4.13  رانیا  2023در سال   FAO طبق گزارش  ی باشد. ول  ی كشور م  ینامطلوب كشاورز  تیوضع

    16.06  رانیكم است. حال آن كه ا  اریمقدار بس  نیا  رانیدر ا  یكشاورز  ی داشته است كه با توجه به منابع غن  یكشاورز  یها

فرآورده ها  اردیلیم واردات  است  یكشاورز  یدلار  واردات محصولات كشاورز  .داشته  و  ا  یروند صادرات  بین سالهای   رانیدر 

 ( آورده شده است. 60-1در نمودار ) 2022تا  2010

 

 (FAO)منبع: سایت  روند صادرات و واردات محصولات کشاورزی در ایران  -1  -1شکل  

 

0
1
2
3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14
15
16
17
18

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

ش 
رز

ا
(

لار
 د

رد
لیا

می
)

سال

روند ارزش صادرات و واردات محصولات کشاورزی در ایران

صادرات

واردات



 

7 
 

(  آورده  2-1( و )1-1های كشور در جدول )بهره بردار محصولات باغی كشور به تفکیک استانمیزان تولید و همینطور تعداد 

 شده است. 

                                                  (جهاد کشاورزی)منبع: سایت  به تنکل محصولات باغی برحسب استان  مقدار تولید -1  -1جدول 

 1398 1396 1394 1389 1386 شرح

 1134424 868747 728276 514545 642877 آذربایجان شرقی

 1235660 1254195 1225757 758408 626860 آذربایجان غربی

 188930 220465 28676 21507 209010 اردبیل 

 336251 302448 426244 286221 543697 اصفهان

 180497 237012 72493 363865 - البرز

 7403 18378 18442 21857 14900 ایلام 

 117197 109384 151174 119750 98809 بوشهر 

 245098 361991 359865 266098 655927 تهران 

 87520 66696 79491 63756 60523 چهارمحال وبختیارئ

 105541 51063 66607 40903 49967 خراسان جنوبی 

 398202 448088 690513 646380 922853 خراسان رضوئ 

 89847 107909 195283 184750 162699 خراسان شمالی

 300703 254909 148764 99156 46792 خوزستان

 297463 340428 243820 170175 247116 زنجان

 114742 104556 105434 186942 116447 سمنان

 382171 424611 278143 295914 249409 وبلوچستان سیستان 

 1135893 1011728 1431950 1532438 1424810 فارس

 382034 380101 871565 799186 262251 قزوین 

 12059 17697 65954 26556 95463 قم 

 87733 91735 132824 130477 126828 کردستان

 1998159 1536144 1238181 840460 1882134 کرمان

 73647 79093 81954 158465 99903 کرمانشاه 

 69387 101473 96166 53372 67217 کهگیلویه و بویراحمد 

 129331 112029 164965 183227 45135 گلستان

 289759 312250 456248 516481 332075 گیلان

 89776 128533 209305 231967 33332 لرستان

 2505866 1803298 1433287 1358655 767237 مازندران 

 362210 409898 460546 248349 582640 مرکزی

 197876 127463 237387 376827 235509 هرمزگان

 208793 183332 300654 195993 376356 همدان 

 137897 157980 178879 267157 236986 یزد 
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 ( جهاد کشاورزیهای کشور)منبع: سایت تفکیک استانتعداد بهره بردار محصولات باغی کشور به  -2  -1جدول 

 1396 1394 1389 1386 شرح

 1694334 1809781 2378903 2560560 کل کشور

 116573 121880 175184 155208 آذربایجان شرقی

 85514 89342 109436 87791 آذربایجان غربی

 29324 35252 45552 52686 اردبیل 

 83533 87177 105959 148606 اصفهان

 24423 24837 26515 - البرز

 5494 6678 7536 7649 ایلام 

 16161 16916 43873 41367 بوشهر 

 33855 34266 37862 67782 تهران 

 27033 27797 31506 32137 چهارمحال وبختیارئ

 40136 41429 48981 41427 خراسان جنوبی 

 120268 123603 156329 179052 خراسان رضوئ 

 34442 36055 42841 46364 خراسان شمالی

 26710 34897 43400 43216 خوزستان

 45692 46449 57944 45954 زنجان

 25852 26935 23919 18018 سمنان

 58604 57266 102969 103743 سیستان وبلوچستان 

 89119 93971 146410 149500 فارس

 52441 56164 75233 80115 قزوین 

 6945 6848 9359 15141 قم 

 46404 49562 60461 61126 کردستان

 173983 175459 183858 212569 کرمان

 24997 26295 29824 48419 کرمانشاه 

 20908 23665 22035 21440 کهگیلویه و بویراحمد 

 15006 23441 39076 53453 گلستان

 103310 145982 215474 232883 گیلان

 27572 26967 37597 31029 لرستان

 172566 178395 205708 235067 مازندران 

 48447 50958 66461 70229 مرکزی

 24132 28820 73415 103925 هرمزگان

 53772 50941 83103 103139 همدان 

 61117 61534 71082 71524 یزد 
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 د یتول  یكشورها  نیتن در سال در ب  13601.8  دیبا تول  رانیمحصول فندق در ا  2023بر طبق گزارشات در سال    گریاز طرف د

 صادركننده فندق در جهان ندارد.  یكشورها  نیدر ب  یمناسب  گاهیمحصول جا  نیكننده فندق جهان رتبه هشتم را دارد. اما هم

را بود كه در سال را داجهان    چهارم یهکتار رتبه   21000از نظر سطح زیر كشت فندق به میزان حدود    1395ایران در سال  

ایران  فندق  تولید  عمده  مناطق.  است  افزایش یافته  هکتار  26823  میزان  به  كشت  زیر  سطح  1399   استان   اشکور  منطقه  در 

گیون  باشد.  می  مازنداران  استان  كوهستانی   مناطق  و   قزوین  استان  الموت  منطقه  گیون، استان  در  فندق  زیر كشت  سطح 

 كشور می باشد.  فندق  هایدرصد باک  81هکتار است كه این رقم معادل  21727حدود 

 

 صادرات در عرصه ملی 

( آورده شده است كه  3-1در جدول )   1403ماهه سال    ازدهینشده    یآمار صادرات فندق بر اسا  اطوعات موجود و كارشناس

ا اسا   اصل  ن یبر  ا  ی آمار حجم  فندق  كشورها  رانیمبادلات  م  سییسو  یبه  پاكستان  هاباشد¬ی و  داده  به  توجه  با    ن یا  ی. 

دلار   6924تن به ارزش    2.302،  1403صادرات فندق در سال    زانیم  ت،گمرک كشور ارائه شده اس  تیجدول كه توسط سا

 داشته است.  1402نسبت به سال  یدرصد 97 بایباشد، كه افت تقر یم

( آورده شده است كه 4-1در جدول )   1402نشده دوازده ماهه سال    یصادرات فندق بر اسا  اطوعات موجود و كارشناس  آمار

نسبت به    یو حجم به مراتب بالاتر  نیقطر، تركمنستان، بحر  یبه كشورها  رانیمبادلات فندق ا  ی آمار حجم اصل  ن یبر اسا  ا

 زان یگمرک كشور ارائه شده است، م  تیجدول كه توسط سا  نیا  یتوجه به داده ها  ا. ب باشد¬ی كشورها به افغانستان م  ریسا

 1401نسبت به سال    یدرصد   66  بایباشد، كه رشد تقر  یدلار م  254062تن به ارزش    59.98،  1402صادرات فندق در سال  

 داشته است.  

( آورده شده است كه 5-1در جدول )   1401ماهه سال    دوازدهنشده    یبر اسا  اطوعات موجود و كارشناس  فندق   صادرات  آمار

با توجه به داده های این جدول   باشد. بر اسا  این آمار حجم اصلی مبادلات فندق ایران به كشورهای پاكستان و افغانستان می

دلار می    153299تن به ارزش    28.39،  1401كه توسط سایت گمرک كشور ارائه شده است، میزان صادرات فندق در سال  

 داشته است.   1400درصدی نسبت به سال  150باشد، كه رشد تقریبا 

( آورده شده است كه  6-1در جدول )   1400نشده دوازده ماهه سال    یبر اسا  اطوعات موجود و كارشناس  فندق  صادرات  آمار

با توجه به داده های این جدول   باشد. فندق ایران به كشورهای پاكستان و افغانستان میبر اسا  این آمار حجم اصلی مبادلات 

دلار می    55331تن به ارزش    12.775،  1400كه توسط سایت گمرک كشور ارائه شده است، میزان صادرات فندق در سال  

 داشته است.  1399باشد، كه افت محسوسی نسبت به سال 

( آورده شده است كه بر اسا  این آمار حجم اصلی مبادلات فندق ایران به  7-1در جدول )  1399سال    فندق   صادرات  آمار

با توجه به داده های این جدول كه توسط سایت گمرک كشور ارائه شده است، میزان   باشد.كشورهای پاكستان و افغانستان می

ایران هشتمین كشور   342750تن به ارزش    124.311،  1399صادرات فندق در سال   اینکه  با توجه به  دلار می باشد، كه 

 تولید كننده می باشد، بسیار رقم پایینی می باشد. 

( آورده شده است كه بر اسا  این آمار حجم اصلی مبادلات فندق ایران به  8-1در جدول )  1398سال    فندق   صادرات  آمار

با توجه به داده های این جدول كه توسط سایت گمرک كشور ارائه شده است،   باشد.كشورهای هند، پاكستان و افغانستان می

 دلار می باشد.   197272تن به ارزش  62.7، 1398میزان صادرات فندق در سال 
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 )سایت گمرک کشور( 1403ماهه سال  یازدهنشده  یبر اساس اطلاعات موجود و کارشناس فندق آمار صادرات -3 -1جدول 

 ارزش )دلار(  ارزش )ریال( وزن )کیلوگرم( شرح تعرفه کدتعرفه نام کشور  نام گمرک  سال

 ایفندق با پوست، تازه  08022100 سویس منطقه ویژه اقتصادی بیرجند 1403

 خشک كرده 

2 11,472,759 27 

 ایفندق با پوست، تازه  08022100 پاكستان  ویژه اقتصادی رفسنجان  منطقه 1403

 خشک كرده 

2,300 4,569,193,800 6,897 

 08022100 همه  مجموع 1403
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
2,302 4,580,666,559 6,924 

 

 )سایت گمرک کشور(1402ماهه سال  دوازدهنشده  یبر اساس اطلاعات موجود و کارشناس فندق آمار صادرات -4 -1جدول 

 ارزش )ریال( وزن )کیلوگرم( شرح تعرفه کدتعرفه نام کشور  نام گمرک  ماه سال
ارزش 

 )دلار( 

 08022100 افغانستان  مشهد  1 1402
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
54,710 84,413,413,070 230,638 

 08022100 افغانستان  دوغارون  1 1402
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,180 2,167,618,320 5,922 

 08022100 افغانستان  مشهد  3 1402
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
3,400 5,427,183,080 14,091 

 08022100 قطر  1منطقه ویژه اقتصادی بوشهر  4 1402
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
50 93,777,500 250 

 08022100 تركمنستان  مشهد  4 1402
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
200 465,461,280 1,240 

 08022100 افغانستان  مشهد  8 1402
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
390 553,331,580 1,469 

 08022100 بحرین  مشهد  9 1402
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
50 171,652,950 452 

1402 
  یازده 

 ماه 
 08022100 همه  مجموع

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
59,980 93,292,437,780 254,062 
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 )سایت گمرک کشور( 1401ماهه سال  دوازدهنشده  یبر اساس اطلاعات موجود و کارشناس فندق آمار صادرات -5 -1جدول 

 شرح تعرفه  کدتعرفه  نام کشور  نام گمرک ماه  سال
وزن  

 )کیلوگرم( 
 ارزش )ریال( 

ارزش  

 )دلار( 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  مشهد  10

 یا خشک كرده 

160 193,785,600 640 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 تركمنستان  باجگیران  10

 یا خشک كرده 

10 15,125,250 49 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  دوغارون  10

 یا خشک كرده 

995 1,033,969,125 3,382 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  دوغارون  11

 یا خشک كرده 

300 368,316,000 1,200 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  مشهد  12

 یا خشک كرده 

2,700 4,041,863,131 10,365 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 استرالیا  مشهد  12

 یا خشک كرده 

500 735,097,350 2,395 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 آلمان  مشهد  12

 یا خشک كرده 

25 56,782,050 185 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  دوغارون  12

 یا خشک كرده 

210 567,237,720 1,470 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 بحرین  1منطقه ویژه اقتصادی بوشهر  2

 یا خشک كرده 

140 38,155,810 153 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 پاكستان  منطقه ویژه اقتصادی رفسنجان  2

 یا خشک كرده 

3,000 2,222,460,000 9,000 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  غرب تهران  3

 یا خشک كرده 

2,200 2,684,418,000 11,000 

1401 

  امارات بندر لنگه  3

متحده  

 عربی 

فندق با پوست، تازه   08022100

 یا خشک كرده 

360 413,929,860 1,686 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  مشهد  3

 یا خشک كرده 

600 450,730,800 1,800 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  مشهد  4

 یا خشک كرده 

795 606,166,830 2,385 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 پاكستان  زاهدان  8

 یا خشک كرده 

4,740 11,745,449,820 42,660 

1401 
 دوازده

ماه    
 08022100 همه  مجموع 

فندق با پوست، تازه  

 یا خشک كرده 
28,390 43,756,876,442 153,299 
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 )سایت گمرک کشور( 1400نشده دوازده ماهه سال  یبر اساس اطلاعات موجود و کارشناس  فندق آمار صادرات  -6 -1جدول 

 نام گمرک ماه  سال
نام 

 کشور 
 شرح تعرفه  کدتعرفه 

وزن  

 )کیلوگرم( 
 ارزش )ریال( 

ارزش  

 )دلار( 

 08022100 افغانستان  مشهد  1 1401
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
300 269,899,078 1,174 

 08022100 افغانستان  مشهد  2 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
500 349,594,500 1,500 

 08022100 افغانستان  مشهد  4 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
300 239,935,962 1,126 

 08022100 افغانستان  مشهد  10 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
99 71,477,505 293 

 08022100 افغانستان  مشهد  11 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
192 140,050,488 576 

 08022100 قطر  فرودگاه شیراز  2 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
14 3,857,113 17 

 08022100 پاكستان  منطقه ویژه اقتصادی رفسنجان  7 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,000 696,465,000 2,979 

 08022100 پاكستان  خوی 9 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
3,899 2,759,053,269 11,697 

 08022100 پاكستان  منطقه ویژه اقتصادی رفسنجان  9 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,000 1,171,210,000 5,000 

 08022100 پاكستان  زاهدان  9 1400
پوست، تازه یا  فندق با 

 خشک كرده 
2,101 4,478,294,106 18,909 

 08022100 پاكستان  منطقه ویژه اقتصادی رفسنجان  10 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
2,000 1,443,990,000 5,917 

 08022100 پاكستان  مشهد  10 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
50 60,015,032 241 

 08022100 پاكستان  اصفهان  11 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,000 1,150,162,299 4,797 

 آستارا  8 1400
جمهوری  

 مولداوی 
08022100 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
220 102,758,480 440 

 08022100 عراق مشهد  12 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
100 160,179,880 665 

1400 
 دوازده

 ماه 
 08022100 همه  مجموع 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
12775 13,096,942,712 55331 
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 گمرک کشور(  تی سامنبع:  )1399سال    درآمار صادرات فندق    -7  -1جدول  

 شرح تعرفه  کدتعرفه  نام کشور  نام گمرک ماه  سال
وزن  

 )کیلوگرم( 
 ارزش )دلار(  ارزش )ریال( 

 08022100 افغانستان  مشهد  1 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
6,287 2,379,773,223 17,311 

 08022100 افغانستان  مشهد  2 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
86,431 33,446,861,553 242,105 

 08022100 افغانستان  مشهد  3 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
5,800 2,721,307,260 17,394 

 08022100 افغانستان  مشهد  4 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
8,800 3,224,116,815 20,091 

 08022100 افغانستان  منطقه ویژه دوغارون  4 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
5,665 2,705,500,920 16,209 

 08022100 افغانستان  مشهد  8 1399
پوست، تازه یا  فندق با 

 خشک كرده 
500 396,886,500 1,500 

 08022100 افغانستان  مشهد  12 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,750 1,252,513,500 5,250 

 08022100 افغانستان  دوغارون  12 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
40 28,829,640 120 

1399 2 
منطقه ویژه اقتصادی  

 سیرجان 
 08022100 عمان 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
40 25,361,787 183 

 08022100 عراق باشماق  6 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
50 20,771,200 100 

1399 7 
منطقه ویژه اقتصادی  

 1بوشهر 
 08022100 قطر 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
30 19,455,570 86 

1399 8 
منطقه ویژه اقتصادی  

 1بوشهر 
 08022100 قطر 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
320 328,469,760 1,280 

1399 8 
منطقه ویژه اقتصادی  

 رفسنجان 
 08022100 پاكستان 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,500 1,190,659,500 4,500 

 08022100 پاكستان  مشهد  8 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
7,098 4,340,526,657 16,621 

1399 
دوازده 

 ماه 
 08022100 همه  مجموع 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
124311 52,081,033,885 342750 
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 گمرک کشور(  تی سامنبع:  )1398سال    درآمار صادرات فندق    -8  -1جدول  

 شرح تعرفه  کد تعرفه گمرک کشور  ماه  سال
وزن  

 )کیلوگرم( 
 ارزش )دلار(  ارزش )ریال( 

 08022100 مشهد  افغانستان  1 1398
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
7,425 2,008,282,435 22,265 

 08022100 مشهد  افغانستان  2 1398
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
26,849 7,743,917,070 80,547 

 08022100 مشهد  افغانستان  3 1398
پوست، تازه یا  فندق با 

 خشک كرده 
1,636 504,593,682 4,908 

 08022100 مشهد  افغانستان  4 1398
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
3,525 1,196,228,355 10,575 

 08022100 مشهد  افغانستان  5 1398
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
7,905 3,676,863,330 31,635 

 08022100 آزاد دوغارون منطقه  افغانستان  5 1398
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
595 207,600,855 1,785 

 08022100 مشهد  افغانستان  7 1398
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,035 340,021,950 3,105 

 08022100 مشهد  افغانستان  8 1398
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,030 331,161,990 3,090 

 08022100 مشهد  افغانستان  9 1398
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
2,615 864,034,110 7,845 

 08022100 مشهد  افغانستان  10 1398
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
100 33,647,700 300 

 08022100 مشهد  افغانستان  11 1398
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
2,223 866,707,172 7,224 

 08022100 مشهد  افغانستان  12 1398
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
2,363 909,711,588 6,764 

 پاكستان  2 1398
منطقه ویژه اقتصادی  

 رفسنجان 
08022100 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
2,000 606,924,000 6,000 

 پاكستان  2 1398
منطقه ویژه اقتصادی  

 رفسنجان 
08022100 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
2,000 606,924,000 6,000 

 پاكستان  10 1398
منطقه ویژه اقتصادی  

 رفسنجان 
08022100 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,100 374,843,700 3,300 

 08022100 مشهد  هند 2 1398
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
30 25,282,800 270 

 08022100 مشهد  هند 3 1398
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
70 68,127,570 630 

 08022100 مشهد  هلند 9 1398
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
95 41,011,120 374 

 مالزی  10 1398
فرودگاه امام خمینی  

 )ره( 
08022100 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
95 53,275,525 475 

 08022100 مشهد  اتریش  12 1398
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
9 23,544,720 180 

 08022100 همه  مجموع  دوازده ماه  1398
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
62,700 20,482,703,672 197,272 
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،  رفته رفته،  1392( روند تولید فندق در كشور آورده شده است. مطابق آمار و ارقام پس از افت محسو  سال  2-1در شکل )

های قبل می باشد كه با توجه به وضعیت  تولید در كشور بهتر شده و دلیل آن نیز اصوح گونه ها در برخی از باغات در سال 

كیلوگرم در هر هکتار می باشد و میانگین    630تن با نرخ بازدهی    16875، میزان تولید حدود  1402نامناسب جوی در سال  

كیلوگرم می باشد، بنابراین بازدهی سطح زیر كشت ایران تقریبا كمتر از نصف میانگین جهانی یکسان    1130جهانی آن تقریبا  

 است.

 

 

 روند تولید فندق در کشور )منبع: جهاد کشاورزی( -2  -1شکل 

 

( روند میزان و بازدهی سطح زیر كشت فندق در كشور آورده شده است. سطج زیر كشت فندق در  4-1( و )3-1در شکل )

شاهد افزایش قابل توجه میزان تولید كشور و در نتیجه افزایش   1393هکتار می باشد. در سال    26823،  1402كشور در سال  

های اخیر بازدهی سطح زیر كشت به  تن فندق در هر هکتار زمین بوده است. در سال  1.43بازدهی سطح زیر كشت به رقم  

تن در هر هکتار رسیده است كه اختوف بسیار زیادی با كشور آمریکا داشته و البته بسیار پایینتر از میانگین جهانی    630عدد  

 می باشد. 
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 روند سطح زیر کشت فندق در کشور )منبع: جهاد کشاورزی( -3  -1شکل 

 

 

 زیر کشت فندق در کشور )منبع: جهاد کشاورزی( روند بازدهی سطح  -4 -1شکل 
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 مصرف/تقاضا در عرصه ملی

 صادراتی   ارزش  محصول این .  دارد  انسان   تغذیه  در  بالایی   غذایی  ارزش  كه  است  خشکباری  باغبانی   محصولات  از  یکی   فندق

امروزه در كشور .  است  برخوردار  خاصی  اهمیت  آن از  فرآوری  و   تولید  روند   بهبود  و  توسعه  به  توجه   دلیل  همین  به   و  دارد  بالایی

  آن روغن و  بیسکویت( بوده و  شیرینی شکوت،  كارامل،)صنعتی دراژه )رومیزی(، خشک صورت به خوراكی مصارف  دارای فندق

از دیگر موارد مصرف این محصول كه در چند سال اخیر   .است  سرفه  تسکین  برای  و مفید  مقوی  اشتهاآور،  دارویی  صورت  به

از كره این محصول میرشد زیادی نموده است، كره ارقام و مناسبتگیری و استفاده  به آمار و  نگاه  های مختلف كه  باشد. با 

 ریشه در فرهنگ كشور داشته، سرانه مصرف این محصول در كشور در وضعیت مناسبی قرار دارد.

شود كه میزان هزار تن آن در كشور مصرف می  1000هزار تن انواع خشکبار صادر و حدود    400سالانه حدود  به طور كلی  

رسد كه حدود چهار برابر بیش از متوسط سرانه مصرف خشکبار در جهان  كیلوگرم می 10 سرانه مصرف خشکبار در ایران به

مصرف   سرانه  با  نیز  را  خرما  اگر  اما  حساب  كیلوگرمی  12است.  به  محصولات  این  گروه  در  سرانه آورداش  مصرف  میزان   ،

هزار تن گردو،   230هزار تن بادام،  160هزار تن پسته،  260سالانه كه  .رسدكیلوگرم می 22 محصولات خشکباری در ایران به

ترین هزار تن بادام زمینی به عنوان مهم  18هزار تن انجیر و    44هزار تن توت،    22هزار تن فندق،    25هزار تن كشمش،    230

ایران تولید می شود ایران حدود    .اقوم خشکباری در  این برابر میانگین جهانی می   4بطور كلی مصرف خشکبار در  باشد كه 

 باشد. دهنده وجود بازار بسیار مناسب این محصولات در كشور میعدد نشان

نیز بسیار مورد توجه فعالان این حوزه    Eبدلیل وجود ویتامین  آرایشی    صنایع  در  محصول  این  غیرخوراكی  مصرف  همچنین

 .بوده است

انواع شکوت می اولیه برای ساخت  از آن به عنوان ماده  از كاربردهای اصلی فندق در دنیا و كشور، استفاده  باشد كه با  یکی 

های آینده، این صنایع و بخصوص شکوت  توجه به افزایش بسیار زیاد نرخ ارز و همینطور كاهش قدرت خرید مردم در سال

صبحانه بدلیل قیمت مناسبتر و در عین حین كیفیت نچندان متفاوت با مشابه خارجی، استقبال مردم به كالای ایرانی بیشتر 

 شده و این محصول در صنعت كشور، رونق بیشتری خواهد گرفت. 

های اخیر با توجه به عدم توان  آورده شده است. در سال( روند میزان و ارزش واردات فندق در كشور  6-1( و )5-1در شکل )

تولیدی در كشور است.  بر مصرف فندق  ندارد و تمركز  صادرات كشور و میزان مصرف كشور، واردات فندق مورد توجه قرار 

، صفر بوده  1401هزار دلار بوده است و میزان واردات در سال    6659تن به ارزش    1257حدود    1401میزان واردات در سال  

 است.
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 ( FAOروند میزان واردات فندق در کشور )سایت گمرک و سایت -5 -1شکل 

 

 

 روند ارزش واردات فندق در کشور )منبع: جهاد کشاورزی( -6 -1شکل 
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كشور می در  فندق  مصرف  میزان  تخمین  منظور  میزان به  از  و  زد  جمع  محصول  این  واردات  میزان  با  را  تولید  میزان  توان 

جهاد   سایت  اطوعات  به  توجه  با  تولید  میزان  و  كشور  گمرک  سایت  به  توجه  با  و  منظور  همین  به  نمود.  كم  آن  صادرات 

 های اخیر برآورد گردیده است.( میزان مصرف كشور در سال9-1كشاورزی در جدول )

( روند مصرف فندق در كشور آورده شده است. مطابق آمار و ارقام میزان مصرف فندق در كشور بالا می باشد،  7-1در شکل )

 بطوریکه تقریبا اكثر تولیدات فندق در كشور مصرف می شود. 

 

 محاسبه میزان مصرف فندق در کشور -9  -1جدول 

 میزان مصرف )تن(  میزان واردات )تن(  میزان صادرات )تن(  میزان تولید)تن(  سال

1390 19532 107 0 19425 

1391 20655 38 17 20634 

1392 10098 51 0 10047 

1393 13516 49 291 13758 

1394 14756 401 0 14355 

1395 12790 400 0 12390 

1396 13688 35 200 13853 

1397 13745 80 673 14338 

1398 13407 61 148 13494 

1399 19341 124 0 19217 

1400 22776 13 0 22763 

1401 28750 24.4 1257 29983 

1402 16875 59.98 0 16815 
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 روند میزان مصرف فندق در کشور )منبع: جهاد کشاورزی( -7  -1شکل 

با توجه به اینکه عمده مصرف فندق در جهان، كاربرد آن در صنایع شکوت سازی می باشد، بنابراین این مطلب در كشور ما  

-نیز صادق بوده و عمده مصرف فندق در كشور در صنایع شکوت سازی می باشد. یکی از عمده دلایل این اتفاق، وجود تحریم 

های بزر  شکوت سازی دنیا همانند فررو به صورت مستقیم در بازار ایران می باشد كه  و عدم حضور شركت  های بین المللی

این موضوع سبب ایجاد انگیزه و رغبت در تولیدكنندگان داخلی شده و موجب افزایش مصرف فندق در كشور شده است. حتی  

با نگاه دقیق به مراكز خرید بزر  می توان به این نکته رسید كه در بخش شکوت صبحانه كه اصلی ترین محصول بر پایه  

های خاص و محدود، خبری از شکوت فندق می باشد، بیشتر محصولات داخلی به چشم می خورد و جز در برخی از فروشگاه

از مهمترین شركت نوتو نیست.  نام  به  از فندق در تركیب محصولات خود  صبحانه معروف شركت فررو  ها و كارخانجاتی كه 

استفاده می نمایند، می توان به شیرین عسل، مینو، پارمیدا، شونیز، آیدین، كاله، فرمند، ملیکا و ... اشاره نمود كه عمده مصرف  

فندق در كشور را بر عهده دارند. از طرفی با توجه به اینکه این كارخانجات از مغز سفید فندق در محصول خود استفاده می  

 نمایند، بنابراین می بایست در این بخش تمركز بیشتری داشت، تا بتوان به صورت مستقیم با این كارخانجات در ارتباط بود. 

ها و روابط كشور با سایر كشورهای توجه از جمله نکات مهم در بحث مصرف و تقاضای فندق در كشور، می توان به تحریم

های ارتباطی با دنیا باز  ها برداشته شود، با توجه به اینکه هزینه تولید در كشور كاهش یافته و راهنمود. در صورتی اینکه تحریم 

گردد، تولیدكنندگان فندق در داخل كشور تمایل به صادرات محصول خود داشته و با توجه به تقاضای حال حاضر صنایع  می

از كشور  واردات بخصوص  به بحث  بایست  می  و  یافته  افزایش  این محصول  برای  تقاضا  آینده  فندق، در چند سال  به  كشور 

 ها، میزان واردات فندق در كشور افزایش می یابد.  تركیه توجه بیشتری نمود. بنابراین در صورت رفع تحریم

ها نیز، میزان مصرف كشور هم سو با میزان تولید بوده و با توجه به رقابت ایجاد شده در  از طرف دیگر در صورت تداوم تحریم

داخل كشور، كارخانجات می بایست كیفیت محصولات خود را افزایش دهند و در نتیجه میزان فندق بیشتری را در محصول 

 خود بکار برند و تقاضای محصول در آینده افزایش می یابد. 
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 قیمت محصول در عرصه ملی

ها متفاوت  رسد. از طرفی با توجه به وضعیت تورم موجود در كشور قیمتهای مختلف در سطح جامعه بفروش میفندق در نوع

بندی های مختلف( در نگاه كلی  بوده، اما با مراجعه به سایت دیجی كالا )به دلیل وجود تعداد زیاد برندهای مختلف با بسته

 باشد: در سطح بازار به شرح زیر می 1402ها در انتهای اسفند ماه سال قیمت

 لوگرمیهر ك یهزار تومان به ازا  2000-1500فندق  دیمغز سف ❖

 لوگرم یهر ك یهزار تومان به ازا  2000-1500فندق  كره ❖

 لوگرمیهر ك یهزار تومان به ازا 1400-1000متوسط فندق خام  مغز ❖

 لوگرمیهر ك یهزار تومان به ازا 1000-800با پوست شکسته شور درشت  فندق ❖

 لوگرمیهر ك یهزار تومان به ازا 800-600با پوست شکسته خام  فندق ❖

 لوگرمیهر ك یهزار تومان به ازا 800-600با پوست خام براق  فندق ❖

 لوگرمیهر ك یهزار تومان به ازا 450-400از باغدار(،  د یخام )خر فندق ❖

 

 آمارهای جهانی:

  فندق  شامل  كد  این. شودمی شناخته 08022100 شماره به( HS Code) تعرفه كد   با  جهانی گمرک در( Hazelnut) فندق

 . كرده می باشد خشک یا  تازه پوست،  با

‌

 ( FAO)منبع: سایت  2023تا   2010روند تولید فندق در دنیا بین سالهای    -8 -1شکل 
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در جهان و كشورهای    1( به ترتیب میزان و ارزش صادرات فندق)مجموع پوست كنده و با پوست(11-1( و )10-1در جدول )

، به ترتیب با    2023آورده شده است. میزان و ارزش صادرات فندق در جهان در سال    2023تا    2010مختلف بین سالهای  

نسبت به   دلار به ازای هر كیلو(    6.26هزار دلار )یعنی    1943587تن و    310476درصدی به    7.27و افزایش    5.47كاهش  

با    2022سال   تركیه  كشور  كه  بوده  ارزش    154041همراه  و  )یعنی    996502تن  دلار  كیلو(   6.47هزار  هر  ازای  به  دلار 

كشورهای   و  جهان  در  صادرات  این  روند  همچنین  است.  داده  اختصاص  خود  به  را  فندق  صادرات  ارزش  و  مقدار  بیشترین 

)مختلف در شکل ) 9-1های  تا  روند منحنی در جهان در سال1-12(  است، كه  آورده شده  بالای  (  به دلیل حجم  اخیر  های 

 باشد. فندق پوست كنده نسبت به با پوست، مشابه روند صادرات فندق پوست كنده می

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
1 Hazelnuts, shelled+ Hazelnuts, with shell  
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)منبع: سایت  2023تا  2010میزان صادرات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده( در کشورهای مختلف دنیا بین سالهای  -10-1جدول 

FAO) 

 )تن(  ترکیه
  ایتالیا

 )تن( 

ایالات متحده 

 آمریکا)تن( 

چین  

 )تن( 

ایران 

 )تن( 
 )تن(  شیلی )تن(  گرجستان

آذربایجان 

 )تن( 
 سال جهان )تن( 

151213 16291 23321 10614 109 15150 2251 8540 246996 2010 

146881 14834 18831 18549 67 21655 5109 12918 259211 2011 

162950 15415 32787 20184 107 15625 6095 10329 284185 2012 

163999 18246 29244 12425 38 30252 9094 10417 296023 2013 

147645 19468 36086 4583 51 19900 10773 12080 275237 2014 

143383 19126 39859 2072 49 19335 6488 11355 261575 2015 

134121 25283 22805 3636 401 27008 6796 13391 257457 2016 

160456 28525 25494 2546 151 15119 8241 16375 282843 2017 

162490 29805 19160 1933 35 11308 9891 18503 279098 2018 

193740 25853 22980 4240 205 12361 12001 22639 324469 2019 

157109 26336 21547 2730 46 16651 18165 18892 295982 2020 

203504 38628 28458 655 23.3 23551 17198 19459 366941 2021 

181282 22706 28277 698.64 6.26 22029 17444 21865 328254 2022 

154041 21976 27166 2503 2 16474 27150 23397 310476 2023 

 

)منبع: سایت  2023تا  2010ارزش صادرات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده(در کشورهای مختلف دنیا بین سالهای  -11-1جدول 

FAO) 

هزار  ) ترکیه

 ( دلار

  ایتالیا

هزار  )

 ( دلار

ایالات متحده 

 ( هزار دلارآمریکا)

چین  

هزار  )

 ( دلار

ایران 

هزار  )

 ( دلار

  گرجستان

 ( هزار دلار)

هزار  )  شیلی

 ( دلار

آذربایجان 

 ( هزار دلار)

هزار  جهان ) 

 ( دلار
 سال

897235 97366 74718 29602 246 64011 6752 35278 1309807 2010 

1043328 108218 70519 55322 166 129920 16696 57244 1612883 2011 

1058749 108382 116722 53030 281 83588 23375 45933 1626028 2012 

1027389 122023 104424 36007 104 166630 30397 45156 1672837 2013 

1343396 187969 104361 13289 170 183349 36375 68792 2145887 2014 

1641711 209621 118070 5227 74 176207 53100 80322 2489906 2015 

1162735 236584 84419 10851 395 178591 80064 83840 2024530 2016 

1071092 248899 94838 7241 908 82248 76078 85771 1855476 2017 

937123 259034 68764 5002 189 57266 73091 94161 1661611 2018 

1247708 196805 92905 10306 545 63343 87335 125622 2013022 2019 

1112540 225249 98227 6129 201 91141 153628 116335 2024779 2020 

1298747 348111 144898 1546 42 115150 153999 111788 2400334 2021 

971805 176972 143252 1628 12 96700 120656 110643 1811898 2022 

996502 187142 137658 4387 7 83302 198945 123135 1943587 2023 
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تا   2010در جهان بین سالهای    و پوست کنده(  با پوست  ق )مجموع روند میزان صادرات فند  -9  -1شکل  

 (FAO)منبع: سایت  2023

 

تا   2010در جهان بین سالهای  و پوست کنده(    با پوست  )مجموع صادرات فندق    ارزشروند    -10  -1شکل  

 (FAO)منبع: سایت  2023
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 2010بین سالهای    کشورهای مختلفدر    و پوست کنده(  با پوست  ق )مجموع روند میزان صادرات فند  -11  -1شکل  

 (FAO)منبع: سایت  2023تا  

 

 

تا   2010روند ارزش صادرات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده(در جهان و کشورهای مختلف بین سالهای   -12  -1شکل 

 ( FAO)منبع: سایت 2023
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-1نشان داده شده است، به همین منظور در جدول )  2023( روند جریان تجاری ده كشور برتر دنیا در سال  13-1در شکل )

( داده های دقیق در تبادلات این كشورها آورده شده است. كه عدم حضور ایران در جمع ده كشور برتر با توجه به اینکه از 12

منظر تولید هشتمین كشور دنیا می باشد، كامو مشخص می باشد، كه عمده دلیل آن، تحریم و بالا بودن قیمت فندق ایران در 

مقایسه با سایر كشورها می باشد كه در ادامه به آن پرداخته خواهد شد. منحنی به خوبی نشان دهنده ارتباط مناسب و زیاد  

كشورهای فرانسه، آلمان و ایتالیا به عنوان سه كشور برتر در واردات فندق تركیه است كه دلیل این امر نیز وجود صنایع غذایی  

 در ارتباط با فندق در این كشورها می باشد.  

درصد كاهش داشته است. كشور    22.7میلیاد دلار می باشد كه نسبت به سال قبل    1.7،  2023ارزش تجاری فندق در سال  

درصدی از كل ارزش تجاری تركیه، بیشترین سهم را داشته و كشورهای ایتالیا و شیلی    5میلیون دلار و سهم    969.3تركیه با  

 در رتبه های بعدی قرار دارند. 

درصد كاهش    12.73میلیون دلار می باشد كه نسبت به سال قبل    121.3،  2023ارزش تجاری فندق با پوست)خام( در سال  

درصدی از كل ارزش تجاری، بیشترین سهم را داشته و كشورهای   32میلیون دلار و سهم    38.6داشته است. كشور آمریکا با  

 اسپانیا و گرجستان در رتبه های بعدی قرار دارند. 

 

 

 الف( با پوست 

 

 ب( پوست کنده )فرآوری شده(

 ( tridge)منبع: سایت   2023روند جریان تجاری ده کشور برتر دنیا در سال    -13  -1شکل 
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 ( tridgeده تبادل اصلی فندق بین کشورها در بازار جهانی)منبع: سایت  -12  -1جدول 

 

( روندهای جریان تجاری فندق در بین كشورها آورده شده است. نکته مهم در جداول ذكر شده،  14-1( و )13-1در جداول )

میزان   آمریکا،  و  تركیه  كشورهای  دلیل  همین  به  باشد،  می  كننده  تولید  برتر  كشورهای  توسط  جدید  بازارهای  نمودن  پیدا 

همچون  جدید  بازارهای  سهم  و  داده  كاهش  را  آلمان  و  ایتالیا  فرانسه،  همچون  كننده  وارد  برتر  كشورهای  به  خود  صادرات 

سال اخیر   5مکزیک و لیبی را افزایش داده اند. بطوریکه ارزش صادرات تركیه به لیبی، تركیه به الجزایر و آمریکا به مکزیک در  

افزایش داشته است كه نشان دهنده اهمیت پیدا نمودن بازار جدید برای   %344972.21و    %4487.93،  %345.16به ترتیب  

 صادرات می باشد.  

از ظرفیت كشورهای دیگر تولید كننده   از طرف دیگر، كشورهای برتر تولید كننده نیز همچون آلمان، برای تامین نیاز خود، 

اخیرارزش بطوریکه در سال  نمایند،  استفاده می  آلمان    همچون شیلی  به  از شیلی  فندق  را   145تجاری صادرات  افزایش   %

 نشان می دهد. 

 

‌
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 (tridgeجریان های تجاری مهم صنعت فندق بین کشورها در بازار جهانی)منبع: سایت    -13  -1جدول  

 

 ( tridgeجریان های تجاری مهم صنعت فندق بین کشورها در بازار جهانی)منبع: سایت  ادامه   -14  -1جدول  

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌
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در جهان و كشورهای    2( به ترتیب میزان و ارزش واردات فندق)مجموع پوست كنده و با پوست(16-1( و )15-1در جدول )

، به ترتیب با افت    2023آورده شده است. میزان و ارزش واردات فندق در جهان در سال    2023تا    2010مختلف بین سالهای  

دلار به ازای هر كیلو( بوده كه كشور ایتالیا   6.17هزار دلار )یعنی   1977384تن و  320697.7درصدی به 18.04و رشد  2.84

دلار به ازای هر كیلو( بیشترین مقدار و ارزش واردات فندق را به خود   5.69هزار دلار )یعنی    422045تن و ارزش    74140با  

میزان واردات   بازار قرار دارد، هر چند  ارزش  از لحاظ  این جدول  رتبه بعدی  اندک در  فاصله  با  آلمان  اختصاص داده است و 

كشور ایتالیا بالاتر می باشد، اما قیمت خرید آن پایین تر می باشد. همچنین روند این واردات در جهان و كشورهای مختلف در 

های اخیر به دلیل حجم بالای فندق پوست  ( آورده شده است، كه روند منحنی در جهان در سال16-1( تا )13-1های )شکل

كنده نسبت به با پوست، مشابه روند واردات فندق پوست كنده می باشد. نمودارها و آمار نشان دهنده بالا بودن میزان واردات  

ایتالیا و بزرگترین  در كشورهای  از  یکی  فررو كه  به وجود شركت  توجه  با  باشد، كه  می  پوست كنده  فندق  آلمان در بخش 

های مصرف كننده فندق در دنیا می باشد و شركتهای بزر  شکوت سازی آلمان، این امر كامو طبیعی است. از طرف  شركت

 دیگر در بخش فندق با پوست كشور چین بیشترین میزان و ارزش واردات را به خود اختصاص می دهد. 

 

 

 

 

 

 

‌

‌

‌

‌

‌

 

 

‌

‌

‌

‌

 
2 Hazelnuts, shelled+ Hazelnuts, with shell  
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 (FAO)منبع: سایت 2023تا  2010در کشورهای مختلف دنیا بین سالهای )مجموع با پوست و پوست کنده( فندق  وارداتمیزان  -15-1جدول 

  ترکیه

 )تن( 

 ایتالیا

 )تن( 

ایالات متحده  

 آمریکا)تن( 
 چین )تن( 

ایران  

 )تن( 

 فرانسه

 )تن( 

 آلمان 

 )تن( 

لهستان 

 )تن( 

 کانادا 

 )تن( 
 سال جهان )تن( 

498 34993 3821 20278 40 21404 70433 2435 10431 263987 2010 

1541 37488 4078 14829 0 20058 62450 2210 11392 252678 2011 

807 31816 4590 19515 0 20333 54683 1904 14341 258356 2012 

1940 44255 5862 16560 17 20493 67742 2472 12235 289048 2013 

1154 47249 4317 7226 0 20838 58682 2127 13227 249210 2014 

1684 47153 2557 5786 291 20468 65186 1814 12564 237941 2015 

1590 47492 3166 8751 0 22322 63897 2922 12933 238218 2016 

2231 46043 3506 7707 0 23915 65935 4010 11649 251156 2017 

3672 51905 6029 11049 200 25659 66526 13940 13762 285932 2018 

2038 63432 5711 23810 673 23693 66379 5931 13018 302577 2019 

1452 69238 4213 14870 148 23436 70139 4723 14795 298616 2020 

1959 67637 3376 18792 1118 22714 76880 6243 15515 323438 2021 

3052 75493 2849.6 22529 1257 23106 74489 5469 14601 330083 2022 

2721.18 74139.59 913.74 17148.23 264.18 23571.69 71937.26 5223.66 17531.09 320697.72 2023 

 

 ( FAO)منبع: سایت 2023تا  2010در کشورهای مختلف دنیا بین سالهای )مجموع با پوست و پوست کنده(ارزش واردات فندق  -16-1جدول 

  ترکیه

هزار  )

 ( دلار

 ایتالیا

هزار  )

 ( دلار

ایالات متحده  

هزار  آمریکا)

 ( دلار

چین 

هزار  )

 ( دلار

ایران  

هزار  )

 ( دلار

 فرانسه

هزار  )

 ( دلار

 آلمان 

هزار  )

 ( دلار

لهستان 

هزار  )

 ( دلار

 کانادا 

 )هزار دلار( 

هزار  جهان )

 ( دلار
 سال

3212 214879 22549 63049 80 137152 451615 15015 69220 1501234 2010 

10906 246696 23625 50329 0 138015 443785 16471 81796 1593688 2011 

5513 212317 24719 66877 0 147603 384771 13070 105991 1608285 2012 

11845 300337 33032 61773 110 132697 482894 16219 99995 1778250 2013 

10306 367546 29845 32416 0 167481 508250 20179 115822 1984407 2014 

21452 465881 22188 32249 2438 241331 708781 20748 146313 2444542 2015 

15617 429646 28931 56331 0 204500 560651 26198 112648 2034457 2016 

18512 333427 25841 45577 0 187554 501254 34369 88349 1818969 2017 

22542 311814 38240 44038 910 181915 434244 93478 88551 1784004 2018 

12563 391630 37505 81891 4524 167005 427750 43232 93714 1861217 2019 

10431 478926 31087 57656 1002 185419 513271 43265 118418 2061697 2020 

13440 420212 23747 91123 6945 167631 581076 66007 120631 2194632 2021 

16757 374290 18611 83203 6659 131507 446916 43667 96493 1830257 2022 

16512 422045 6540 50648 1597 154702 487772 45225 122431 1977384 2023 
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)منبع: سایت  2023تا  2010روند میزان واردات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده( در جهان بین سالهای   -13  -1شکل 

FAO ) 

 

)منبع: سایت  2023تا  2010روند ارزش واردات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده( در جهان بین سالهای  -14  -1شکل 

FAO ) 

‌
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تا   2010روند میزان واردات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده( در کشورهای مختلف بین سالهای   -15  -1شکل 

 ( FAO)منبع: سایت 2023

 

 

تا   2010روند ارزش واردات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده(در جهان و کشورهای مختلف بین سالهای  -16  -1شکل 

 ( FAO)منبع: سایت 2023
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در مورد مصرف فندق در جهان، می بایست میزان تولید را از میزان صادرات كم نمود و سپس با میزان واردات جمع بست تا 

( بیان شده، در جدول  روش  به  با محاسبه  و كشورهای مختلف مشخص شود.  در جهان  فندق  ( مصرف  17-1میزان مصرف 

محاسبه شده، میزان مصرف فندق در جهان در سال  های  فندق در جهان و برخی از كشورها آورده شده است. با توجه به داده

تن رسیده كه كشورهای تركیه، ایتالیا و آلمان   1135442، به  2022درصدی در مقایسه با سال    24با افزایش حدود   ،2023

 اند.  بیشترین مصرف سهم در مصرف جهانی را به خود اختصاص داده

( روند مصرف فندق در جهان، تركیه و كشورهای دیگر آورده شده است، كه با توجه 18-1( و )17-1های )همچنین در شکل

به نمودارها روند مصرف فندق در جهان در حال كاهش نسبی می باشد. با توجه به اینکه فندق كاربردهای بسیار زیادی در  

همچون   فندق  پایه  بر  محصولات  كه  دنیا  سازی  شکوت  كارخانجات  بزرگترین  كه  آنجایی  از  و  دارد  سازی  شکوت  صنایع 

نتیجه  این  به  توان  بالای فندق قرار دارند، می  با مصرف  نمایند، در كشورهای  تولید می   ... و  نوتو،  شکوت كیندر  شکوت 

 رسید كه عمده مصرف فندق در صنایع شکوت سازی می باشد.  

، بیشترین میزان كاهش مصرف فندق را داشته است 2020نسبت به    2022تن مصرف در سال    95000ایتالیا با كاهش حدود  

درصد نسبت    31، حدود  2022كه كاهش میزان تولید این كشور در این امر تاثیرگذار می باشد. در واقع تولید ایتالیا در سال  

 كاهش یافته است. 2020به سال 

، بیشترین میزان كاهش مصرف فندق را 2022نسبت به    2023تن مصرف در سال    85039درصدی و    15تركیه با كاهش  

 15، حدود  2023داشته است كه كاهش میزان تولید این كشور در این امر تاثیرگذار می باشد. در واقع تولید تركیه در سال  

 د می باشد. درص

 2023تا  2011های در سال  میزان مصرف فندق در کشورهای مختلف -17-1جدول 

 سال        

 کشور
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 

 1135442 912047 1033615 1074942 1103157 880178 969632 724160 912476 684520 862529 898509 738443 جهان )تن( 

 498680 583719 482456 509343 584344 356182 516775 287469 504301 303509 386941 497857 284660 ترکیه)تن( 

 154903 88040 113680 183462 136109 154800 148799 142781 129670 103237 138659 101633 151594 ایتالیا)تن(

 59208 42062 45228 47076 27183 33139 7042 20277 9179 890 17441 7303 20174 آمریکا)تن( 

 52318 38074 42560 36403 43744 33522 29371 29022 28815 26264 27135 22331 18280 چین )تن(

 39396 13757 14707 13509 14213 13853 12639 14355 13758 10047 20634 19425 18691 ایران )تن(

 21076 11546 23440 16614 12316 7563 7650 3041 16594 14260 9854 9404 9598 گرجستان)تن( 

 38497 45291 18271 16192 28427 10778 8787 7454 2264 739 436 220 101 شیلی)تن( 

 13864 50357 48411 30639 32329 34936 29230 20903 20905 18045 20868 19446 20031 آذربایجان )تن(

 36301 29473 31313 28588 31135 37641 31250 31065 26239 27355 24528 26386 23768 فرانسه)تن( 

 64245 67968 70312 63805 60650 61574 60965 57869 60316 52880 62744 49345 57724 آلمان)تن( 

 13515 12965 11729 10575 9737 20171 8107 6862 6796 6993 7372 5898 5197 لهستان )تن( 

 کانادا )تن(
11064 14072 11388 12369 12293 12859 11475 13579 12914 14228 15281 14452 17495 

‌
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 2023تا   2010فندق در کشور ترکیه و جهان بین سالهای  روند میزان مصرف    -17  -1شکل 

‌

 

 2023تا  2010روند میزان مصرف فندق در کشورهای مختلف بین سالهای  -18  -1شکل 
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 چین  کشوراندازه گیری بازار و بررسی وضعیت بازار   -2-1

 تولید . 1

های فندق در دنیا آورده شده است،  ( روند تولید فندق در كشور چین به عنوان یکی از برترین تولیدكننده19-1های )در شکل

هزار تن بالاترین    25، با تولید  2015های اخیر روند تغییرات تولید این كشور ناچیز بوده است، با این حال در سال  در سال

هزار تن بوده است كه نسبت به سال    24، میزان تولید  2021سال اخیر را داشته است. از طرفی در سال    10میزان تولید در  

این حال در سال  2020 با  بوده است.  ثابت  تقریبا  تولید    2.06،  2022،  به  هزار تن رسیده است.    24.7درصد رشد داشته و 

  دكنندگانیاز تول  یکیبه عنوان    نیچ  د،یبخش تول  در  تن بوده است.  24.75، تقریبا ثابت و برابر  2023میزان تولید در سال  

افزا  ریاخ  یهارا در سال  یمهم فندق در جهان، روند رو به رشد   ،ی و جهان  یداخل  یتقاضا  شیتجربه كرده است. با توجه به 

پ   2023تا    2010از    نیفندق در چ  دیتول   ی هاروشدهنده توسعه باغات و بهبود  است، كه نشان  افتهی  شیافزا  وستهیبه طور 

 كشور است. نیكشت در ا

 

 

 (FAO)منبع: سایت  روند تولید فندق در چین    -19  -1شکل  

 

‌

‌

‌

‌

17000

19000

21000

23000

25000

27000

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

د 
ولی

ن ت
زا

می
(

ن
ت

)

سال تولید

روند تولید فندق در چین



 

36 
 

 مصرف. 2

تن می   39395در این كشور حدود  2023میزان مصرف فندق در سال است.  مناسب چین  كشور در  فندق  مصرف سرانه

 فندق اهمیت ویژه ای می دهد. آن از كانال واردات می باشد، بنابراین این كشور به واردات  %43.5باشد كه حدود 

 

 

 (FAO)منبع: سایت 2023تا   2010بین سالهای    چینکشور فندق در   مصرف روند میزان ‌‌-20  -1شکل 
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 صادرات. 3

اسا  داده از سال    نیارائه شده، صادرات فندق چ  یهابر  با پوست و بدون پوست(  از    ینوسان  یروند  2023تا    2010)اعم 

سال در  است.  پا2012-2010)  هیاول  یهاداشته  سطح  در  صادرات  سال    ینیی(  از  اما  داشت،  قابل    2013قرار  رشد  بعد  به 

  ی جهان  طیشرا  لیبه دل  2020حال، از سال    نی. با ارسدیاوج خود م  هب  2019و    2018  یهاو در سال  شودیمشاهده م   یتوجه

 كرده است.  دایپ  یبهبود نسب  2023و سپس تا سال  افتهی ( كاهش 19-دیكوو یریگ)احتمالاً همه

 ( جریان تجاری صادرات فندق خام و فرآوری شده این كشور با كشورهای دیگر آورده شده است. 23-1( و )22-1در شکل )

 

 
 (FAO)منبع: سایت 2023تا   2010بین سالهای   چینکشور فندق در  صادرات روند میزان  ‌‌-21  -1شکل  
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 ( Tridgeبه تفکیک کشور )منبع: سایت  چین با پوست صادرات فندق جریان   -22  -1شکل 

 

 

 
 ( Tridgeبه تفکیک کشور )منبع: سایت  چین فرآوری شده  صادرات فندقجریان  -23  -1شکل 

 

‌

‌
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 واردات . 4

بود،    نییواردات نسبتاً پا  ، یی ابتدا  ی هاداشته است. در سال  یمحسوس  راتییتغ  2023تا    2010از سال    ز ین  نیواردات فندق چ

سال   از  افزا  2015اما  بعد  سال  افتی  ش یبه  در  ب  2019-2018  یهاو  رس  نیشتریبه  صادرات،  دیمقدار  مشابه  آن،  از  پس   .

 ثابت تر داشته است. یروند ریاخ  یهااما در سال افت،یكاهش   یعوامل خارج ریتحت تأث زیواردات ن

 

 

 (FAO)منبع: سایت 2023تا   2010بین سالهای  چین کشور فندق در   واردات روند میزان ‌-24  -1شکل 

 

( و )25-1در شکل  فرآور  واردات  یتجار  انی( جر1-26(  و  ا  یفندق خام  با كشورها   نیشده  آورده شده    گرید  یكشور 

( مهمترین این واردات از كشورهای مبدا به تفکیک ارزش تجاری آورده شده  19-1( و )18-1همینطور در جداول )  است.

 طبق داده ها:  است.

 ن یواردات فندق خام به چ ❖

 سال موجود(:  نیواردات )آخر  یاصل منابع

 است. نیفندق خام به چ كنندهنی تأم نیسال، به وضوح بزرگتر نیدلار در آخر ونیلیم 34.2: با هیترك •

 سال ثبت شده است.  کیدلار، اما تنها در  195,997: حضور محدود با یلیش •

 فندق خام.  یشده براارائه یها: عدم حضور در دادهکایآمر •

 : ی دیكل نکات

 (.بازار سهم ٪99از  ش یدارد )ب نیفندق خام به چ نیدر تأم یبیانحصار تقر هیترك •

 سال خاص.  کیدلار در  ونیلیم  44.2همراه بوده است، با اوج  ی با نوسانات هیاز ترك واردات •

 است. هیبه ترك نیچ دی شد یدهنده وابستگنشان هیو مقدون یلیكشورها مانند ش ریرنگ ساكم حضور •
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 نیشده به چ  ی واردات فندق فرآور ❖

 سال موجود(:  نیواردات )آخر  یاصل منابع

 است. نیشده به چ یفندق فرآور  كنندهنیتأم نیسال، بزرگتر نیدلار در آخر ونیلیم  17.5: با کایآمر •

 دارد.  یسال، نقش قابل توجه کی دلار در  ونیلیم 1.36اما با  ستند،یكامل ن یها: اگرچه دادههیترك •

 سال.  کیدلار تنها در  55,000: حضور محدود با لندیتا •

 

 : ی دیكل نکات

 دلار.  ونیلیم 17.5دلار به  ونیلیم 3شده است، با رشد قابل توجه از  یفندق فرآور نیدر تأم شتازیپ  کایآمر •

 كمتر است. اریبخش حضور دارد، اما سهم آن نسبت به فندق خام بس نیدر ا زین هیترك •

 واردات است. یالگو رییدهنده تغدلار به صفر( نشان 535,701)از   ایكشورها مانند اسپان یواردات از برخ كاهش •

 

 شده   یفندق خام و فرآور  نیب یدیکل  سه یمقا ❖

 شده  یفندق فرآور فندق خام  شاخص

 دلار(  ونیلیم 17.5) کایآمر دلار( ونیلیم 34.2) هیترك ی اصل كننده نیتأم

 دوره(  یابتدا از ٪483)+ کایآمر دلار( ونیلیم  44.2)تا  هیترك قابل توجه رشد

 (صفر به 535٬701)از  ایاسپان عدم كاهش محسو   ریچشمگ كاهش

 ( کای)آمر یشمال یکایآمر (هی)ترك انهیخاورم یی ایجغراف یوابستگ

 

 ها هیو توص  ینیبشیپ ❖

 : 2024 ینیبشیپ 

 . هیترك یو اقتصاد یاسیس ثبات به مشروط  ،٪10-5 یبا رشد احتمال هیخام: ادامه سلطه ترك فندق •

 اروپا.  هیمانند اتحاد دیجد  گرانیو احتمال ورود باز کایسهم آمر شیشده: افزا یفرآور فندق •

 : هاه یتوص

بررس  یبخشتنوع  • فندق خام:  افزا  یبه منابع  از ش   شیامکان  برا  ای  یلیواردات  به   یكاهش وابستگ  یگرجستان 

 .هیترك

 شده.  یكشور در فندق فرآور نیا لی: استفاده از پتانسکا یبا آمر یهمکار توسعه •

 صادرات. ا ی دیدر تول ینوسانات احتمال لی: به دلهیبازار ترك رصد •

 

 :واردات  یریگجهینت ❖

 یگذارهیبه منابع واردات و سرما  یبخشوابسته است. تنوع   کایشده به آمر  یو در فندق فرآور  هیدر فندق خام به ترك  نیچ

 خواهد بود.  نده یآ یهاسکیكاهش ر  دیكل  دار،یپا نیتأم رهیدر زنج
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 ( Tridgeبه تفکیک کشور )منبع: سایت  چین  با پوست فندق  واردات جریان  -25  -1شکل 

 

 ( Tridgeبه تفکیک کشور )منبع: سایت   چینفرآوری شده  فندق جریان واردات  -26  -1شکل 
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 ( Tridgeمنبع: سایت )از کشورهای مختلف چین واردات فندق فرآوری شده -18-1جدول 

 ‌‌ 

 ( Tridgeمنبع: سایت ) از کشورهای مختلف با پوست)خام( چینواردات فندق   -19-1جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Exporter Importer 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Chile China - - - $195,997.00 - - -

Georgia China - $82,164.00 $524,446.00 $102,900.00 $92,598.00 $135,742.00 -

Germany China - $510.00 $41.00 $142.00 $28.00 - -

Italy China - - $323.00 $140.00 - - -

Macedonia China - - - - - - $452.00

Malaysia China - - $240.00 - - - -

Spain China $96.00 - - - - - -

Thailand China $3,979.00 $15,002.00 $1.00 $136.00 - - -

Turkiye China $27,532,860.00 $21,473,336.00 $24,702,793.00 $21,889,575.00 $44,228,143.00 $34,229,425.00 $21,093,644.00

United States China - $14.00 $16.00 $14,559.00 - $4,097.00 -

Exporter Importer 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Georgia China - $535,707.00 $2,185,556.00 $1,303,104.00 $1,363,302.00 $1,098,035.00 -

Iran China - - $578,750.00 - - - -

Thailand China - - - - $65,000.00 - -

Turkiye China - $118,320.00 $260.00 - $17.00 - -

United States China $3,006,474.00 $11,548,785.00 $41,210,801.00 $20,840,492.00 $37,840,496.00 $41,616,778.00 $17,495,581.00

Vietnam China - $67,585.00 $138,373.00 - - - -
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 بازار  ارزش. 5

 :2023وضعیت بازار فندق چین در سال  

نسبتاً   2023، صادرات فندق چین در سال  2021-2020های  با توجه به روند بهبودی پس از كاهش سال :صادرات •

 .نرسیده است 2019-2018های پایدار بوده، اما هنوز به سطح اوج سال

 .دهنده تقاضای داخلی پایدار استمویم همراه بوده، كه نشانواردات فندق در این سال ثابت یا با رشد  :واردات •

 .احتمالاً بالا بوده است 2023با توجه به روند افزایشی تولید در چین، عرضه داخلی در سال  :تولید •

بازار • سال   :ارزش  در  چین  فندق  بازار  ارزش  تجارت،  در  نسبی  ثبات  و  تولید  افزایش  گرفتن  نظر  در    2023با 

 .شودهای جهانی متوسط( تخمین زده می)با فرض قیمت میلیارد دلار  3تا  2بین  احتمالاً

 

 :2024بینی برای سال پیش

 .تولید فندق در چین احتمالاً افزایش خواهد یافت با تداوم روند توسعه باغات و بهبود فناوری كشت، •

پایدار باشد، • داشته باشد، اما رقابت با تولیدكنندگان  صادرات ممکن است رشد مویمی   اگر شرایط اقتصادی جهانی 

 .اصلی مانند تركیه و ایتالیا تأثیرگذار خواهد بود

 .ماندپزی همچنان قوی باقی میبه دلیل مصرف محصولات غذایی و شیرینی تقاضای داخلی •

در   • بازار  دلار  3.5تا    2.5بین   تواندمی 2024ارزش  وجود   میلیارد  عدم  به  مشروط  یا  شوکبرسد،  اقتصادی  های 

 .وهوایی شدیدتغییرات آب 

 

های اخیر رشد تولید و تجارت را تجربه كرده  عنوان یکی از بازیگران مهم بازار فندق جهان، در سالچین بهبه طور كلی  

-3 با رشد احتمالی، ممکن است به  2024بوده و در سال   میلیارد دلار 3-2 ، ارزش بازار آن حدود2023است. در سال  

توانند بر این  وهوا میهای تجاری و آببرسد. با این حال، عوامل خارجی مانند قیمت جهانی، سیاست میلیارد دلار 3.5

 .ارقام تأثیر بگذارند
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‌

 : فصل دوم

 چین شور کتحلیل بازار فندق  
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 چین بر بازار فندق در  یامقدمه  -1-2

كشور    نیشناخته شده است. ا  ایدر آس  اتیمصرف مغز  یبازارها  نیاتریاز پو  یکیعنوان  به   نیبازار فندق در چ  ر،یاخ  یهادر سال

بر    یتیبا جمع به  اردیلیم  1.4بالغ  تغ  ییبالا   اریبس  یمصرف  تیظرف  یعیطور طب نفر،  رشد طبقه متوسط،  با   ی الگوها   رییدارد. 

فروشگاه  ،یاهیتغذ افزا  یاره یجزن  ی هاگسترش  مغزاز خواص سومت  یعموم  یآگاه   شیو  چ  ات،یبخش  در  فندق    نیمصرف 

 است. افتهی یتوجهقابل شیافزا

  وسته یشکل پ دهه گذشته واردات آن به  یاما ط   شود،یمحسوب نم  نیچ  یجزو محصولات بوم  یطور سنتكه فندق به  یحال  در

باعث شده تا    یخارج  تیف یو محصولات باك  ، یعیطب  ی هایبه مصرف تنقوت سالم، خوراك   نیمردم چ  ل یاست. تما  افتهیرشد  

تغذ سبد  در  اابدیب  ی اصخ  گاهیجا  ینیچ  یهاخانواده  یاهیفندق  به  نی.  م  ژهیوموضوع  متوسط   انیدر  طبقه  و  جوان  نسل 

 تر است.دارند، محسو   یترمدرن ی بالاتر و سبک زندگ دیكه قدرت خر ن،یشهرنش

. در حوزه  یفروشو مصرف خرده  ی : مصرف صنعتشودیم  میبه دو بخش عمده تقس  نیلحاظ ساختار بازار، مصرف فندق در چ  از

.  روندیشمار مكنندگان فندق بهمصرف  ن یترعمده  زا،یانرژ  یهایدنیو نوش  اتیلبن  ،یپزینیریش  ، یسازشکوت  ع یصنا  ،یصنعت

از جمله    اتیصورت گسترده از مغزبه   Want Want Chinaو    Yili Group  ،Mengniu Dairyمانند    ی بزرگ  یهاشركت

هستند و روند رو به رشد    نیدر چ  ییمواد غذا  نیتأم  رهیاز زنج  یها بخش مهمشركت  نی. ابرندیخود بهره م  داتیفندق در تول

 بازار است. ن یا یبالا  تیدهنده ظرفها نشانآن انیمصرف فندق در م

ن  در پلتفرم  دهدیها نشان م. گزارششودیم  دهیاز رشد مستمر د  یی هانشانه   زیحوزه مصرف خانوار    ی هاكه فروش فندق در 

فروشگاه  یتوجهقابل  شیافزا  ریاخ  یهاسال  یط  Pinduoduoو    JD.com  ،Tmallمانند    نیآنو و   ی ارهیزنج  یهاداشته 

از جمله فندق    یواردات  اتی عرضه مغز  یبرا  یاژهیو  ی هابخش  زین  RT-Martو    Walmart China  ،Carrefour  ریبزر  نظ

دستر  و پرتقاضا در  محصول قابل  کیلوكس و محدود، به    یكالا  ک یكه فندق از    دهدیروند نشان م  نیاند. ااختصاص داده

 شده است. لیتبد نیچ یبازار شهر

سالم،    هیتغذ  ج یترو  ،ییغذا  تیامن  شیافزا  یبرا  یمتعدد  یها است یس  ریاخ  یهادر سال  نیآن است كه دولت چ  گریمهم د  نکته

شکل نگرفته،    یدر سطح صنعت  نیفندق در چ  دیاتخاذ كرده است. اگرچه هنوز تول  یارزش افزوده كشاورز  یهاره یو توسعه زنج

مانند    یاست. مناطق  یدر حال بررس  ن ینو  یهای تکنولوژ  قی كشت فندق از طر  یراها باستان  یدر برخ  ی شیآزما  یهااما طرح

  ی هافندق در سال  یشیكشت آزما  زبانیم  توانندیخاص خود، بالقوه م   یمیاقل  طیشرا  لیبه دل  چوانیو س  نانونی  انگ،یجن یش

 باشند.  ندهیآ

(، در  ITC) یتوسط سازمان توسعه تجارت جهان منتشرشده  یهادارد. طبق داده یادیز تیاهم زین نیواردات فندق به چ یبررس

  یی واردات عمدتاً از كشورها  ن یدلار وارد كرده است. ا  ونیل یم  110تن فندق به ارزش حدود    9000از    ش یب  نی، چ2022سال  

رشد متوسط   ر،یدهه اخ ی. روند واردات ط ردیگیصورت م رانیگرجستان و ا جان، یادرصد(، آذرب  65)با سهم حدود   هیمانند ترك

 روند ادامه داشته باشد.  نیا یآت یها در سال شودیم  ینیبشیداشته است و پ   یدرصد 10تا  8سالانه 

 : ریخواهد شد؛ از جمله موارد ز یبررس نیمطالعه، ابعاد مختلف بازار فندق در چ نیا در

 نیدر مناطق مختلف چ یی كننده و ذائقه غذارفتار مصرف یبررس ❖

 ی و خانگ  یصنعت یازهایبازار واردات فندق بر اسا  ن یسنجتیظرف ❖

 انیم نیدر ا رانیا گاهیو جا  نیصادركننده به چ یكشورها ی رقابت تیمز لیتحل ❖

 داریپا یو كشاورز ، ییغذا یمنیدر خصوص واردات، ا نیدولت چ یهااستیس ❖

 نیدر چ اتی مغز یبندفندق و بسته یفرآور عی در صنا یگذارهیسرما یهافرصت ❖
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 توسعه بازار فندق ریدر مس یو فرهنگ یاتعرفه  ،یمیاقل ی هاچالش ❖

كمک كند تا با درک    یرانیا  گذاراناستیو س  گذارانهیصادركنندگان، سرما  دكنندگان، یپژوهش آن است كه به تول  ن یا  هدف 

چ  یترقیدق بازار  ساختار  ا  ن،یاز  به  هدفمند  ورود  به  تصم  ن ینسبت  خر  یریگمیبازار  قدرت  به  توجه  با    یبالا  دیكنند. 

به بازار شرق   رانیموفق ا  یاز محصولات صادرات  یک یبه    تواندیتقاضا، فندق م  داریحجم بازار، و رشد پا   ،ینیكنندگان چمصرف

ا  قیو شناخت عم  یاحرفه  یاب یبازار  ق، یدق  یزریبرنامه  با  آنکه  بر  مشروطد،  بدل شو  ایآس كشور همراه   نیاز فرهنگ مصرف 

 گردد. 

 چین و روند رشد صنعت فندق در  خچهیتار  -2-2
تول  ی بلندمدت  یخیتار  یسابقه  نیچ  ا، یتالیا  ا ی  هیمانند ترك  یی با كشورها  سهیدر مقا ا  ا ی   دیدر  با  حال،    نیمصرف فندق ندارد. 

آشنا چمصرف  ییروند  ا  ینی كنندگان  و  اتیمغز  نیبا  اوا  ژهیبه  زمان  یودیم  2000دهه    لیاز  شد،  شركت  یآغاز    یهاكه 

شروع به استفاده از فندق در محصولات   یسازفعال در صنعت شکوت  ییایآس  یندهاو بر  Ferrero  ،Nestléمانند    یالمللنیب

 فندق شد.  یتقاضا برا شیافزا سازنهیزم ،ی سبک زندگ رییگسترده و تغ غات یهمراه با تبل  ه،یاول ییآشنا نیخود كردند. ا

لوكس، و طبقات    یاره یزنج  ی هافروشگاه  ،ی واردات  یهامحدود به شکوت  شتریب  نی، مصرف فندق در چ2010قبل از سال    تا

 ک،یتجارت الکترون  دیدرآمد سرانه، و رشد شد  شیمحور، افزااز جامعه بود. اما پس از آن، با گسترش فرهنگ سومت  یخاص

  ینیچ  یدوره، برندها  نی. در اافتیگسترش    یمتوسط و جوانان شهر   طبقه  انیدر م  یترمحصول به شکل گسترده  نیمصرف ا

 محور كردند. سومت ی هایدنیگرانولا، و نوش  ،یمغذ یهاوعدهانیها، مشروع به استفاده از فندق در شکوت زین

تن در   9000از    شیبه ب  2012تن در سال    3500از حدود    نیكه واردات فندق به چ  دهدینشان م   یرسم  یآمارها  یبررس

دلار بوده كه   ونیلیم  35حدود    2012در سال    نی، ارزش واردات فندق به چITC  یهااست. بر اسا  داده  دهیرس  2022سال  

  ی دهنده تحول جددهه، نشان  کیدر مدت    یبرابر  3رشد    نیاست. ا  افته ی  شیدلار افزا  ونی لیم  110به حدود    2022تا سال  

تن و    15000به حدود    نی، واردات چ2030كه تا سال    شود یم  ینیبشیپ   نیاست. همچن  ینیجامعه چ  ی در ساختار مصرف

 دلار برسد.  ونیلیم 200از  شیارزش بازار به ب

ب  از تقاضا،  است. شركت  یسازو شکوت  یپزینیریرشد در صنعت ش  نیشترینظر ساختار   Doveهمچون    ینیچ  ی هابوده 

China  ز(رمجموعهی  Mars  ،)Orion China  ،Le Conte   عنوان عنصر فندق را به  ،ی نیچ  یسنت  یاز برندها  یبرخ  یو حت

عنوان فندق به  یروند سبب شد تا تقاضا برا  ن یاند. اكرده  ادهاستف  وت یتعط  ژه یلوكس و محصولات و  ی هایبنددر بسته  یدیكل

 شود. تیتقو زی)شركت به شركت( ن B2Bبا ارزش افزوده بالا در بخش   یهیماده اول کی

  تیفعال  نیآنو   یكه در فضا  یی كرده است. برندها  فا یدر رشد بازار ا  ی دینقش كل  زین  یفروشبخش خرده  ،یی غذا  عیكنار صنا   در

فندق توانستند   یحاو  کی سالم و ارگان  یهاوعدهانیبا فروش م  LYFENو    Three Squirrels  ،Bestoreاز جمله    كنند، یم

صورت  كوچک و به  یهایبند كنندگان جوان و آگاه از سومت را جذب كنند. فروش فندق در بستهاز بازار مصرف  ی بخش بزرگ

 شده است.  نیچ نیدر بازار آنو یبا بادام، گردو، كشمش و گندم بو داده، مدل محبوب شدهبیترك

فندق كمک كرده است. روغن    یبه توسعه تقاضا برا  زین  یشیآرا  یهاو فرآورده  یاهیتغذ  یهارشد صنعت مکمل  گر،یطرف د  از

مراقبت از پوست    یهاها و ماسکها، سرمكرم  دیپوست، در تول  یكنندگو نرم  یدانیاكسیآنت  ، یخواص ضدالتهاب  لیفندق به دل

م قرار  استفاده  برخردیگیمورد  ترك  Inoherbو    Herboristمانند    ینیچ  یدهابرن  ی.  در  فندق  روغن  محصولات   باتیاز 

 اند. محصول گشوده نیا یبرا یدیاند و بازار جداستفاده كرده یشیآرا

شده    لیو در حال رشد تبد   ا یپو  یبازار نوظهور و كوچک، به بازار  ک یاز    نیگفت كه صنعت فندق در چ  توانیم   ،یبندجمع  در

متعدد عوامل  تغ  یاست.  جمله  مصرف  رییاز  غذاذائقه  محصولات  تنوع  تجارت   ،یداخل  یبرندها  یارتقا  ،ییكنندگان،  رشد 

روند ادامه   ن یداشته باشد. اگر ا یقو یاانداز توسعهصنعت چشم نیكه ا اند شدهسبب  ، یالمللنیب ی هاو ورود شركت کیالکترون

 شود.  لیفندق در سطح جهان تبد كنندهبازار بزر  مصرف 5از  ی کیبه  نده یدهه آ کی  یط نیچ شودیم  ینیبشیپ   ابد،ی
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 چین فندق در بازار  یتقاضا  لیتحل-3-2
به    نجا یاند. در ابوده  رگذاریمحصول تأث  نیمصرف ا  شیبر افزا  ی رو به رشد دارد و عوامل متعدد  ی روند  نیفندق در چ  یتقاضا

 :شودیپرداخته م نیفندق در بازار چ  یعوامل موثر بر تقاضا نیتریدیكل یبررس

 طبقه متوسط انیدر م ژهیوو خشکبار به لیرشد مصرف آج. 1

تغ  ش یافزا  با و  سرانه  زندگ  رییدرآمد  چ مصرف  ، یسبک  شهرها  ژهیوبه  ینیكنندگان  تما  ی در  مصرف    یشتریب  لیبزر ،  به 

 . دهندیو خشکبار نشان م لیمحصولات سالم مانند آج

 كرده است. دایپ   ینیچ یخانوارها دی در سبد خر یاژهیو  گاهیجا زا،ی و انرژ یمغز مقو کیعنوان به فندق

 یی غذا عیاستفاده از فندق در صنا شی. افزا2

شکوت  یسازینیریش  عیصنا ل  یالمللنیب  ی برندها  ژهیو)به   نیچ  یسازو  و  فررو  بهنتیمانند  فندق  از  در (  گسترده  صورت 

 . كنندیمحصولات خود استفاده م

 است.  شیدر حال افزا زی سالم ن یهاو اسنک ینیریش ک،ی ك  ،یبستن دیفندق در تول یتقاضا

 یبه محصولات واردات شیو گرا ی فرهنگ غرب  ری. تأث3

آج   یمحصولات  ،ینیكنندگان چذائقه مصرف  شدنیجهان  با فندق كه در دسته  م  یهال یمانند  قرار   ت یمحبوب  رند،یگیلوكس 

 اند. كرده دایپ  یشتریب

 است. افتهیرواج  زین یشركت یای ها و هدافندق در مناسبت مصرف

 یآسان به محصولات واردات یو دسترس نی. رشد فروش آنو 4

كنندگان  مصرف  یدسترس  شیدر افزا  ینقش مهم  Pinduoduoو    Alibaba  ،JD.comمانند    کیتجارت الکترون  یهاپلتفرم

 اند. داشته یبه فندق واردات ینیچ

 داده است.  شیفندق را افزا ینسل جوان، تقاضا برا انیدر م ژهیوبه ،ینترنتیا دیخر

 ها جشنواره ریو تأث  یفصل  ی. تقاضا5

 ی ر یطور چشمگو خشکبار )از جمله فندق( به  لیآج  یتقاضا برا  ز،ییپا  انهیو جشن م  ینیچ  یمانند سال نو  یی هامناسبت  در

 است.  رگذاریكه بر رشد تقاضا تأث  كنندیلوكس استفاده م  هیهد  یهایبنداز فندق در بسته ینیچ یهاشركت .ابد ی یم شیافزا

محصولات سالم و توسعه    تیمحبوب  ،یی غذا  ع یرشد صنا  ، یمصرف خانگ   ش یافزا  ریتحت تأث  نیفندق در چ  یتقاضابه طور كلی  

  ادامه داشته زین ندهیآ یها سالفندق در  یتقاضا برا رودیروندها، انتظار م  نیدر حال رشد است. با توجه به ا کیتجارت الکترون

 باشد. 

 چین فندق در  دیبر تول رگذاریعوامل تأث  -4-2
كشور    نیفندق در ا  یداخل  دیاما تول  شود،یشناخته م  اتیمصرف مغز   یبازارها  نیتراز بزر    یکیعنوان  به   نیكه چ  یدر حال

و    ،ی كمبود دانش فن  ،یمی اقل  تیهمچون محدود  یلیبه دلا  نیفندق در چ  دیقرار دارد. تول  یی ابتدا  اریهمچنان در مراحل بس

ا  یمتعدد  یهاپر بازده، با چالش  یمحصولات كشاورز  گریبا د  دی رقابت شد  ی برخ  ریاخ  یهاحال، در سال  نیمواجه است. با 

 اند. آغاز شده یمیخاص اقل طیبا شرا یی هاكشت فندق در استان یریپذامکان یابیارز یبرا یكشاورز  یهاها و پژوهشبرنامه

به    ازیاست كه ن  ی و نوع خاک است. فندق درخت  یی وهواآب   طیشرا  ،یفندق در هر كشور  دیعوامل مؤثر بر تول  نیتراز مهم  یکی

  یشمال شرق  یهامانند استان  یمناطق  ن،یدارد. در چ  شدهیسبک و زهکش   یهاخنک و خاک  یهاتابستان  م،یمو  یهازمستان 

ل بخش  انگیجلونگیه  نگ،یائونیشامل  )  یو  هبه  دلHebeiاز  به  شرا  نیشتریب  ،یاقارهمه ین  یوهواآب  لی(،  با  را   ط یتطابق 

 ی بررس  یبرا  ی و دولت  یدانشگاه   یشیآزما  یهاپروژه  یبرخ  زبانیمناطق در حال حاضر م  نیكشت فندق دارند. ا   یبرا  ازیموردن

 كشت فندق هستند.  یهاتیقابل

اقل  در مسائل  سال  ، یمیكنار  تحق  ریاخ  یهادر  دانشگاه  یقاتیمؤسسات  نهال    یبرا  یی هاپروژه  ن،یچ  یكشاورز  یهاو  واردات 

از ترك ا  هیفندق  ااجرا كرده  ایتالیو  با هدف بررسپروژه  نیاند.  اقل  یسازگار  زانیم  یها  با   ی طراح  نیچ  م یارقام مختلف فندق 

ارقام    یكه برخ  دهدی( نشان مNEAU)  نیچ  یشمال شرق  یدر دانشگاه كشاورز  یقاتیتحق  ی هامزرعهاز    یی هااند. گزارششده
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  نیاند. البته اداشته   یعملکرد قابل قبول  یبا كره شمال   یدر مناطق مرز  یدِل لانگه« و »بارسلونا« تا حدود  لهیمانند »توندا جنت

 . انددهینرس یها هنوز به مرحله صنعتكشت

د  از ن   نی نو  یاز كشاورز  نیدولت چ  یتی حما  ی هااستیس  گر، یطرف  افزوده  ارزش  با  آ  تواندیم  زیو محصولات  نقش    نده یدر 

  ، ییغذا  تیامن  تتقوی  بر  خود(  2025–2021ساله چهاردهم )در برنامه پنج  نیكند. دولت چ  فا یفندق ا  دیدر توسعه تول  یمهم

تول در  باغ   دیتنوع  ارتقا  ، یمحصولات  همچن  دیتاك  یوربهره  یو  است.  استان  نیكرده  افزا  یی هادر  آنها  هدف  درآمد    شیكه 

آ  یبه غوت سنت  ی كشاورزان و كاهش وابستگ امکان دارد در  و سا  یبرا  ی وتیتسه  ندهیاست،  فراهم    اتیمغز  ریكشت فندق 

 شود.

اصل  یکی تول   یاز موانع  ز  ن،یفندق در چ  دیدر توسعه  بازار  یمناسب فرآور  یهارساختینبود  محصول است.   نیا  یبرا  یاب یو 

محدود    اریكشاورزان بس  یبرا  ی اقتصاد  تیامکان موفق  ، یلیتبد   ع یارزش و صنا  رهیدر كشت، بدون زنج  تیدر صورت موفق  یحت

  یبرندها  اریدر اخت  شدتو بازار به  شود یم  ن یواردات تأم  قیاز طر  نیچ  ی رفمص  فندق  ٪95از    ش یخواهد بود. در حال حاضر ب

و اتصال به بازار   یگذارمتیق  ، یبندبسته  ، یابیبازار  یجامع برا  یزیربرنامه  ازمندین  ی داخل  دیهرگونه تول  نیاست. بنابرا  یخارج

 مصرف است.

م  در تول  توانیمجموع،  كه  چ  دیگفت  در  مقدمات  نیفندق  مرحله  آزما  ی در  متعدد  یشیو  عوامل  اما  همچون   یاست، 

همکار  یهاشرفتیپ  حما  یالمللنیب  یها یفناورانه،  مقاوم،  ارقام  حوزه  افزا  یدولت  یهاتیدر    توانند یم   یداخل  یتقاضا  شیو 

تول   سازنه یزم آ  نیا  دیتوسعه  در  برنامه  ندهیمحصول  و سرما  یزیرباشند. در صورت  ز  یگذارهیبلندمدت    نیچ  ها،رساخت یدر 

 كند.   نیتأم  یخود را از منابع داخل یداخل ازیاز ن یبخش نده یسال آ 15تا  10 ی ط تواندیم
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 ی میاقل ط یو شرا ای: جغرافچینمناطق کشت فندق در  -5-2
مناسب    ییوهواآب طیبا شرا ی محصول عمدتاً در مناطق خاص ن یاست و كشت ا ا یمهم فندق در آس دكنندگان یاز تول یکی نیچ

 است: ریمؤثر بر رشد آن به شرح ز یمیاقل طیو شرا نیمناطق كشت فندق در چ نیترمهم.  شودیانجام م

 ن یچ  یو شمال شرق  یشمال  یها . استان1

 ( Jilin) نیلی( و جHeilongjiang) انگیلونگجی( استان هالف

 مرطوب.   یهاو تابستان یطولان  یهاسرد و معتدل با زمستان  م ی: اقلوهواآب 

 . شودیصورت محدود و در ارتفاعات كشت ممناطق به نیكشت: فندق در ا مناطق

 بزند.  بی ممکن است به درختان جوان آس  ی زمستان د یشد ی: سرماها چالش

 (Liaoning) نگیائونی( استان لب

 گرم.  یهاسرد و تابستان یها با زمستان مرطوبمهی: نوهواآب 

 فندق.  یتجار یها با باک ن، یفندق در چ دیمناطق تول نیتراز مهم ی کیكشت:  یژگیو

 (.نیچ ی )فندق بوم Corylus heterophyllaشده: ارقام مقاوم به سرما مانند كشت  یهارقم

 ن یچ  یو غرب  ی . مناطق مرکز2

 (Shanxi) ی( و شانشHebei) ی( استان هبئالف

 سرد. ی هازمستانگرم و  یها با تابستان یاقاره م ی: اقلوهواآب 

 . شودیو مناطق با ارتفاع متوسط انجام م  یكوهستان یهافندق: در دامنه كشت

 رشد فندق.  یمناسب برا شدهیو زهکش زی: خاک حاصلختیمز

 (Gansu( و گانسو )Shaanxi) ی( استان شاآنشب

 سرد.  یهامعتدل و زمستان یها با تابستان خشکمهی: نوهواآب 

 . شودیآب انجام مو كم میصورت دبه  شتریمناطق ب ن یا: كشت فندق در یژگیو

 )کشت محدود(  نیچ  ی. مناطق جنوب3

 ( Sichuan) چوانی( و سYunnan) وننانی استان

 معتدل.  یهافراوان و زمستان ی با بارندگ  یریگرمسمهی: نوهواآب 

 .شودیپراكنده و عمدتاً در ارتفاعات بالاتر انجام م صورتفندق: به كشت

 شود.  یقارچ  یهای ماریب وعی: رطوبت بالا ممکن است باعث شچالش

 :نیكشت فندق در چ یبرا آلدهیا یمیاقل طیشرا

 . دما: 1

 ارقام(.  یبرخ ی)برا C°20-تا   ی: تحمل سرمازمستان

 .نهیرشد به یبرا C°30-20مطلوب  ی: دماتابستان

 : ی بارندگ. 2

 است(.  یضرور یاری)در صورت كمبود بارش، آب  متریل یم 1200-600سالانه:   ازین

 . خاک: 3

 (. یشن-یخوب )مانند لوم  یو با زهکش زیسبک، حاصلخ یهاخاک

pH   :7.5-6مناسب . 

 . ارتفاع: 4

 .شودیانجام م  ایاز سطح در یمتر 1500-200در ارتفاعات  كشت
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 فندق  دیدر کشت و تول  ن ی نو یهای تکنولوژ   -6-2

هوشمند باغات،   تیر یو مد یوتکنولوژ یب ون،یزاسیمکان  ق،یدق یدر حوزه كشاورز شرفتهیپ ی هایاز فناور یریگبا بهره نیچ

فندق در   د یمورد استفاده در تول نینو  یهای تکنولوژ  نیترمهم نجایدر حال توسعه صنعت فندق است. در ا یاندهیطور فزابه

 :شودیم یبررس نیچ

 ( Precision Agriculture)  قیدق  ی. کشاورز1

 GIS( و RS( استفاده از سنجش از دور )الف

 و آفات.  یآبكم صیسومت درختان، تشخ شیپا یو پهپادها برا یاماهواره ریتصاو

 .یاریآب ا ی  یكودده ازمندیمناطق ن قیدق نییتع یهوشمند برا یبردارنقشه 

 هوشمند یاریآب یهاستمی( سب

 با كنترل خودكار بر اسا  رطوبت خاک. یرسطحیو ز یاقطره یاریآب

 خاک.  یرطوبت، دما و شور یریگاندازه یبرا IoT یاز سنسورها استفاده

 شرفته یپ  یهایبا فناور هیتغذ تیری( مدج

 بر  و خاک.  كنندههیتجز یهامتعادل با استفاده از دستگاه  یكودده

 توسط درختان. یجذب بهتر مواد مغذ ینانوكودها برا كاربرد

 در باغات فندق  ک یو ربات  ونیزاسی. مکان2

 لرزاننده یها با دستگاه زهی( برداشت مکانالف

 به شاخه. بیآس نیها با كمترفندق  زشیر یدهنده درخت براخودكار تکان یهادستگاه

 سرعت برداشت. ش یو افزا یانسان  یرویمحصول جهت كاهش ن یآورجمع یهاربات

 ی( هر  خودكار با هوش مصنوعب

 . ی اضاف ا ی ماریب  یهاشاخه  صیتشخ  یبرا یوتریكامپ  یینایكننده مجهز به بهر   یهاربات

 فندق یریگو پوست یجداساز ی هانی( ماشج

 . کنواختیكردن فندق از پوست سبز و خشک یجداساز یپردازش خودكار برا خطوط

 فندق  یکیو اصلاح ژنت  یوتکنولوژی. ب3

 مقاوم  یهانهال  دی( كشت بافت و تولالف

 (. شنیکروپروپاگیكشت بافت )م ق یارقام پربازده از طر عیسر ریتکث

 . یفندق( و سرمازدگ  ت ی)مانند بو هایماریارقام مقاوم به ب توسعه

 ت یفیبهبود ك  یبرا کیژنت ی( مهندسب

 (.یریگمانند روغن  یمصارف صنعت یبالاتر )برا یبا درصد چرب یهاگونه  توسعه

 .نیآب چدر مناطق كم یمقاومت به خشک شیافزا

 ها یماری هوشمند آفات و ب  تیری . مد4

 یبا هوش مصنوع  هیهشدار اول  یهاستم ی( سالف

 زودهنگام آفات )مثل كرم فندق(.  صیتشخ یبرا ریتصو زیآنال یهاپلتفرم

 .ییایمی سموم ش ی( به جاکیولوژی)كنترل ب دیحشرات مف یرهاساز

 نانو در سموم ی( استفاده از فناورب

 و مصرف كمتر. شتریب رینانوكپسوله با تأث سموم

 محصول از مزرعه تا بازار  یابیو رد نی. بلاکچ5

 . نیتأم رهیزنج تیو شفاف تیفیك نیتضم یبرا تالیجید ی ابی رد یهاستم یس

 برداشت(.  خیكننده )منشأ، روش كشت، تارارائه اطوعات كامل به مصرف یبرا QR Codeاز  استفاده
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كلی   طور  ترك  نیچبه  مکان  یكشاورز  بیبا  ب  شرفتهیپ   ونیزاسیهوشمند،  تبد  یوتکنولوژ یو  حال  به    ل یدر  از   ی کیشدن 

به    یاریهوشمند آب  یهاستمیبرداشت، و س  یهاو عملکرد بالا است. استفاده از پهپادها، ربات  تیفیفندق با ك  دیتول  شگامانیپ 

 . دهد یم شیرا افزا دیتول تیمقاوم امن  یکیتكه توسعه ارقام ژن یدر حال كند، یكمک م شتریب یوربهره

 

 چین ها و موانع موجود در صنعت فندق چالش  -7-2

 ریبخش را تحت تأث  نیا  داریروبرو است كه توسعه پا   یها و موانع متعددبا چالش  ر،یبا وجود رشد چشمگ  نیصنعت فندق چ

 :شودیها پرداخته مچالش نیا ن یتر. در ادامه به مهمدهد یقرار م

 ی طیو مح  ی میاقل  ی ها. چالش1

 . زندیم بیدرختان فندق آس  یدهبهار به گل ی ناگهان  یسرما ن،یچ یبهاره: در مناطق شمال  یسرمازدگ

 داده است. شیمکمل را افزا یاریبه آب ازین ن، یچ یو شمال یدر مناطق مركز ی : كاهش بارندگیخشکسال

 گذاشته است.  یمنف ریمحصول تأث تیو كم تیفیدما بر ك شینامنظم بارش و افزا  ی: الگوهاییوهواآب  راتییتغ

 یو دانش  یفن  یهاتی. محدود2

 مناطق. یكشت و پرورش فندق در برخ نهیمتخصص: نبود كارشناسان مجرب در زم یروین كمبود

 . شوندیم تی ریمد یها هنوز به روش سنتاز باک یاری: بسیكاف ونیزاسیمکان  عدم

 است. ترنییپا هیمانند ترك شرویپ  ینسبت به كشورها  نی: عملکرد در هکتار در چیوربودن بهره نییپا

 و بازار   یاقتصاد  یها. چالش3

 .یكشاورز یهاو نهاده یاریكار، آب یروین نهیبالا: شامل هز دیتول یهانهیهز

 دارند.  نی در چ یسهم بازار قابل توجه ایتالیو ا هیبا واردات: فندق ترك رقابت

 . گذاردیم ریتأث دكنندگانیتول یزیربر برنامه یجهان یها متیق  یثبات ی: بمتیق نوسانات

 ی رساختیو ز  ی تیریمشکلات مد.  4

 محصول.  عیو توز ینگهدار ،یآورناكارآمد: مشکوت در جمع  نیتأم رهیزنج

 فندق.   یهااز باک یاریو كوچک بودن اندازه بس ی ها: پراكندگباک یکپارچگی  عدم

 . یبندو بسته یلی تبد عی: ضعف در صنایمراكز فرآور كمبود

 ها یماری. آفات و ب5

 .نیدرختان فندق در چ  یهای ماریب نیتراز مخرب ی کیفندق:  تیبو

 . كند یحمله م وهیكه به م  یدیفندق: آفت كل كرم

 . ییایمیبر كاهش مصرف سموم ش یطیمحستیز یاستفاده از سموم: فشارها تیمحدود

 ی گذاراستیس  یها. چالش6

 توسعه صنعت فندق.  یبهتر برا یزیربه برنامه ازیدولت: ن ی كاف ت یحما عدم

 كه قصد صادرات دارند. یدكنندگان یتول یصادرات: برا رانهیسختگ مقررات

 ها وجود دارد. توسعه باک یبرا ییهاتیمناطق محدود ی : در برخنیزم تیمالک مسائل

 و استانداردها   ت یفیک  یها. چالش7

 محصول مناطق مختلف. تیفیدر ك ادی: تفاوت زتیفیك یکنواختی  عدم

 .یكردن و نگهداردر خشک  یناكاف یهاکیپس از برداشت: تکن مشکوت

 . ی جهان یرقابت در بازارها ی: برایالمللنیب یبا استانداردها انطباق 
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 چین رقابت در بازار فندق  لی تحل -8-2
 گران یبازار، باز  یساختار رقابت  ل،یتحل  نیدارد. در ا  ییایپو  یرقابت   یفضا  ،یو خارج  یداخل  یبا حضور رقبا  نیصنعت فندق چ

 : شودیم یرقابت بررس كنندهنییو عوامل تع یاصل

 بازار ی. ساختار رقابت1

 : یداخل رقابت

 (نیلیج ، یهبئ نگ،یائونی)ل  یشمال یهادر استان دیتول تمركز

 ناهمگون  تیفیپا با كخرده دكنندگانیتول  یپراكندگ

 متمركز ی هابا باک یصنعت دكنندگانیتول یبرخ ظهور

 : یخارج رقابت

 ی سهم بازار جهان %70با  هیترك سلطه

 در بخش فندق مرغوب کایو آمر ایتالیا یقو حضور

 جانیو آذربا یرانیمحصولات ا  ندهیفزا ورود

 بازار   ی اصل  گرانی. باز2

 ی رقابت  تیمز سهم بازار گریباز رده 

 بالا  دیحجم تول ،ی رقابت متیثابت، ق تیفیك 50%~ (Ozluten, Karacasu) یاهیترك دكنندگانیتول 1

 Liaoning)  نیچ  ی داخل  دكنندگانیتول 2

Hazelnut Group) 

 حمل كمتر نهیهز  ،یبه بازار محل یدسترس 30%~

 یی غذا  عیبرند معتبر، مناسب صنا 15%~ (Ferrero suppliers) ییایتالیواردكنندگان ا 3

 ریمتغ تیفیك ، یرقابت متیق %5~ ( کایآمر ران،یواردكنندگان )ا ریسا 4

 

 رقابت  یدی. عوامل کل3

 :متیق

 دهد یارائه م یترنییپا  یهامتی بالا ق دیتول ا یبا مق هیترك فندق

 ریمتغ تیفیبا ك یتر ولارزان  %20-15 ینیچ فندق

 :تیفیك

 (یسازشکوت) یصنعت دارانیخر رانهیسختگ یاستانداردها

 نیچ یداخل دیدر تول ها یماریكنترل آفات و ب چالش

 :نیتأم رهیزنج

 ک یو لجست یفرآور شرفتهیپ  ی هاستم ی س یدارا هیترك

 عیو توز ینگهدار یهارساخت یدر ز نیچ ضعف

 : ی دولت یهااستیس

 بر واردات فندق %15-10 تعرفه

 ی محل  دكنندگانیبه تول ارانهی

 دکنندگانیتول  یرقابت  ی های. استراتژ 4

 : ینیچ دكنندگانیتول

 زهیكشت متراكم و مکان توسعه

 یفرآور عیدر صنا یگذارهیسرما

 یاو منطق ی محل یبر بازارها تمركز
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 :یخارج یرقبا

 بالا  دیحجم تول قی: حفظ سلطه از طرهیترك

 یی غذا  عیو صنا premium: تمركز بر بخش ایتالیا

 متوسط تیفیبا ك یمتی: رقابت قرانیا

 ن یچ  یرقابت  یها. چالش5

 یمصارف صنعت یبه واردات برا %60 یوابستگ

 یمحصولات داخل داریناپا  تیفیك

 ی جهان  یمؤثر در بازارها یبرندساز  عدم

 ه یبالاتر از ترك  %25 دیتول یهانهیهز

 نده یرقابت آ  ینیبشی. پ6

 2028تا  %40به  نیچ یداخل دیسهم تول رشد

 د ی جد دكنندگانیبا ورود تول یمتیرقابت ق شیافزا

 ت یفیبهبود ك یبرا هیبا ترك ی فن ی های همکار توسعه

كلی طور  چ  به  فندق  واردات   نیبازار  حالت  از  گذار  حال  تولدر  به  ول  دمحوریمحور  ترك  یاست،  سلطه  از   ازمند ین  هی عبور 

تمركز كنند    ها نهیو كاهش هز  تیفیبر بهبود ك  د یبا  ینیچ  دكنندگانیاست. تول  یو برندساز  یبلندمدت در فناور  یگذارهیسرما

 دهند.  شیتا سهم بازار خود را افزا

 چین روند رشد بازار فندق در  ینیبش یپ  -9-2
 (2030-2024) نیروند رشد بازار فندق در چ ینیبشیپ 

 . عوامل محرک رشد بازار1

 به سمت محصولات سالم  هیتغذ یالگو رییدرآمد خانوارها و تغ شیمصرف سرانه: افزا رشد
 سالم  یهاو اسنک ینیریشکوت، ش دكنندگانیتول یاز سو ندهیفزا ی : تقاضاییغذا عیصنا توسعه

 یكشاورز قاتیو تحق  یتجار یهادر توسعه باک یگذارهی دولت: سرما   یتیحما یهااستیس

 یارهیزنج یهاسوپرماركت( و Alibaba, JD.com) کی: رشد تجارت الکترونعیتوز یهاكانال توسعه

 

 رشد بازار   یکم  ینیبشی. پ2

 2030 2028 2026 2024 شاخص

 بازار   حجم

 تن(  ونیلی)م   
0.45 0.58 0.72 0.85 

سالانه   نرخ  رشد 
(CAGR) 

- 8.5% 9.2% 7.8% 

 %55 %48 %42 %35 یداخل  دیتول  سهم

 بازار    ارزش

 دلار(  اردیلی)م 
1.2 1.6 2.1 2.5 

 China NBSو  USDA ی هابازار بر اسا  داده یهالی: تحلمنبع

 

 نده یآ  ی دیکل  ی. روندها3

 درخت در هکتار  1000-800با تراكم  یصنعت یهاكشت متراكم: توسعه باک شیافزا
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 هوشمند یاریآب تیریباغات و مد شی در پا IoT: استفاده گسترده از تالیجید تحول

 دار( طعم یهاشده )روغن فندق، آرد فندق، اسنک یمحصولات: رشد بازار محصولات فرآور تنوع

 انه یو خاورم یجنوب شرق یایآس یبازارها یبرا یگذارصادرات: هدف توسعه

 رو شیپ  ی ها. چالش4

 ی جهان شیو گرما  یآب یهاتنش شی: افزایمیاقل راتییتغ

 ران یو ا هیترك دكنندگانی: رقابت با تولیمتیق فشار

 نی نو یهایبه آموزش كشاورزان در فناور ازیمتخصص: ن یروین كمبود

 در توسعه   شروی. مناطق پ5

 ی دولت محل تیبا حما  دیتول ی: قطب اصلنگیائونیل

 دارب یش ی: توسعه كشت در اراضیشاآنش

 ی ریگرمس طیارقام مقاوم به شرا  ش ی: آزماوننانی

 

 2030بازار تا    گرانیسهم باز  ینیبشی. پ6

 (ینیبشی)پ  2030سهم   2024سهم   گریباز

 %55 %35 نیچ  یداخل  دیتول

 %30 %45 ه یاز ترک  واردات

 %15 %20 واردات  ریسا

 

در   تیخواهد شد. موفق لی جهان تبد شرویپ  ی از بازارها یکی به   2030تا  %9-8با نرخ رشد سالانه  نیبازار فندق چ  به طور كلی

 بازار مستلزم: نیا

 قی دق یكشاورز یهایفناور توسعه ❖

 ی محصولات داخل تیفیك بهبود ❖

 كنندهارزش از مزرعه تا مصرف رهیزنج تیتقو ❖

 ی رقابت با محصولات واردات یبرا یبرندساز توسعه ❖

(  تیفیباك  ی هانهادهو    یكشاورز  آلاتنیدر بخش ماش  ژهیو)به  یخارج  كنندگان نیتأم  یبرا  یقابل توجه  یهارشد فرصت  نیا

 خواهد كرد.  جادیا

 گر ید  یبه کشورها چینصادرات فندق  -10-2
 ( 2024) یجهان  یبه بازارها نیصادرات فندق چ لیتحل

 نیصادرات فندق چ  یفعل  ت ی. وضع1

 كل( دی% تول5هزار تن )كمتر از  20-15صادرات سالانه: حدود  حجم

 دلار در سال ونیلیم  70-50: حدود یصادرات ارزش

 صادركننده برتر فندق قرار ندارد 10 نیهنوز در ب نی: چیجهان رتبه

 (2023  یها)داده  یصادرات  ی. مقاصد اصل2

 بازار  یهایژگیو سهم از صادرات کشور مقصد  رتبه 

 مت یقفندق ارزان یرو به رشد برا یتقاضا %28 تنامیو 1

 یپزینیریش عیمصرف در صنا %19 هند  2

 محور بازار در حال توسعه محصولات سومت %15 یمالز 3
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 متوسط تیفیفندق با ك یتقاضا برا %12 یكره جنوب 4

 انه یخاورم یبرا عیهاب توز %9 امارات  5

 

 نیچ یفندق صادرات  یها یژگی. و3

 هیتر از فندق ترك% ارزان 20-15: یرقابت متیق

 ( ی)مناسب مصارف صنعت  3و  2: عمدتاً درجه تیفیك

 یی اروپا یاز استانداردها ترفیاما هنوز ضع افتهی : بهبود یبندبسته 

 (نیچ ی)گونه بوم Corylus heterophylla: عمدتاً یصادرات یهارقم

 ی صادرات  ی ها. چالش4

 ی % بازار جهان70: سلطه هیبا ترك رقابت

 و طعم  زیدر سا یکنواختی: عدم تیفیك مشکوت

 دوردست یبازارها یحمل بالا برا  نهی: هزیکیلجست یهاتیمحدود

 یالمللنیب  یابیبرند: ضعف در بازار ریتصو

 توسعه صادرات  ی های. استراتژ5

 : ییایآس یبر بازارها تمركز

 ی و اندونز لند یتا ن،یپیلیفروش به ف توسعه

 و شکوت ینیریش  یمحل  دكنندگانیبا تول یهمکار

 استانداردها:  بهبود

 ( ISO, HACCP) یالمللنیب ی هایگواه اخذ

 مدرن  یدر خطوط فرآور یگذارهیسرما

 هدفمند:  غاتیتبل

 ( ANUGA, Gulfood) یالمللنیب ی هاشگاهیدر نما حضور

 B2B یهاپلتفرم قیاز طر تالیجید  یابیبازار

 2030رشد صادرات تا    ینیبشی. پ6

 رشد سالانه (ینیبشی)پ  2030 2024 شاخص

 %14 40,000 18,000 صادرات )تن(  حجم

 صادرات   ارزش

 دلار(  ونیلی)م 
60 150 16% 

 - +30 15 هدف  ی بازارها  تعداد

 

 ی دیکل  ی ها. فرصت7

 یجنوب یقایآفر ه، یجری: نییقاینوظهور آفر یبازارها

 ایجنوب شرق آس یاسوم یحول: كشورها ییغذا عیصنا

 رو به رشد در اروپا  ی: تقاضاکیارگان محصولات

 اگرچه هنوز كوچک است، اما با:  نیفندق چ صادراتبنابراین 

 محصول  تیفیك بهبود ❖

 یفرآور یهارساخت یز توسعه ❖

 یی قا یو آفر یی ایآس یبر بازارها تمركز ❖
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 است. یالمللنیب یارزش و برندساز رهیدر زنج یگذارهیدر گرو سرما تیدارد. موفق یرشد قابل توجه لیپتانس

 چین بازار فندق در  یو سودآور  یاقتصاد   لیتحل -11-2

 ی اقتصاد  یدیکل  ی ها. شاخص1

 حاتیتوض مقدار  شاخص

‌ی شمال  یهاتمركز در استان ‌هکتار 120,000 كشت ریز سطح

‌یجهان 5رتبه ‌تن 100,000-80,000 سالانه  دیتول

‌به واردات %40 یوابستگ‌تن 150,000 یداخل مصرف

 % 10-8رشد سالانه  دلار اردیلیم 1.2 ی بازار داخل ارزش
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 و درآمد )در هکتار(   نهیهز  لی. تحل2

 : دیتول یهانهی( هزالف

 ثابت )سالانه(:  یهانهیهز

 دلار( 550-400) وانی 4,000-3,000: نهال

 دلار(  1,650-1,100) وانی  12,000-8,000: یاریآب ستمیس

 

 :ریمتغ یهانهیهز

 درصد  هکتار(/وانی)  نهیهز مورد

 %35 8,000-6,000 كار یروین

 %20 4,500-3,000 و سم  كود

 %15 3,500-2,500 برداشت 

 %30 4,000-3,000 ریسا

 %100 20,000-14,500 جمع 

 ( درآمدها: ب

 در هکتار لوگرمیك 1,200-800متوسط:  عملکرد

 فروش: متیق

 دلار(  5-3.5)  لویك/وانی  35-25: ی فروشعمده

 دلار(  8.5-5.5) لویك/وانی 60-40: یفروشخرده

 دلار(  5,900-2,800هکتار )/وانی 42,000-20,000ناخالص:  درآمد

 : ی( سودآورپ

 دلار(  3,100-770هکتار )/وانی 22,000-5,500ناخالص:  سود

 ( دی جد یهاباک یسال )برا 6-4: هیبازگشت سرما  دوره

 محصولات ری با سا  یسودآور  سه ی. مقا3

 ه یدوره بازگشت سرما هکتار(/وانیسود ناخالص ) محصول 

 سال  6-4 22,000-5,500 فندق

 سال  5-3 30,000-15,000 ب یس

 سال  7-5 18,000-8,000 گردو

 سال  4-2 25,000-12,000 یچا

 ی . عوامل مؤثر بر سودآور4

 دهنده سود:  شی( عوامل افزاالف

 درخت در هکتار(  800از  ش یمتراكم )ب كشت

 تن/هکتار( 1.5از ارقام پربازده )بازده  استفاده

 ( شتریسود ب %30-20)  یی غذا  عیبه صنا میمستق فروش

 ( عوامل كاهش دهنده سود: ب

 كاهش عملکرد( %40)تا  هایماریو ب آفات

 ( هیاز بازار ترك یر یرپذی)تأث یجهان  متیق نوسانات

 (ریسال اخ 5در  شیافزا %30كار ) یروین یبالا یهانهیهز

 2030تا   یاقتصاد  ینیبشی. پ5
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 (CAGR 9%دلار ) اردیلیم 2.5ارزش بازار: به  رشد

 : یسودآور شیافزا

 كامل ونیزاسیبا مکان 15-20%

 ی فرآور  عیبا توسعه صنا 25-30%

 %25به  %40به واردات: از  ی وابستگ كاهش

 ی بهبود سودآور  ی. راهکارها6

 :یوربهره بهبود

 شده از ارقام اصوح استفاده

 ( یاقطره یاریمصرف آب )آب یسازنه یبه

 ارزش:  رهی زنج توسعه

 یفرآور عیدر صنا یگذارهیسرما

 ی اختصاص یبرندها توسعه

 : ها نهیهز كاهش

 برداشت  ونیزاسیمکان

 ها نهاده ی گروه دیخر

 بازارها:  تنوع

 ASEANصادرات به  توسعه

 کیبه بازار محصولات ارگان ورود

 یكشاورز  یهابخش نیتراز جذاب ی کیمعقول،  هیو دوره بازگشت سرما %40-25سود  هیبا حاش نیفندق چ بازاربه طور كلی 

 : ازمند یبازار ن نیدر ا تی. موفقشودیمحسوب م یگذارهیسرما یبرا

 باغات یعلم تیریمد ❖

 نیتأم رهیزنج یعمود  ادغام ❖

 ی جهان یبا استانداردها قیتطب ❖

دست   %25-15سالانه  یبه بازده   توانندیكنند، م بیترك هانهیهز  تیریمدرن را با مد یكه بتوانند تکنولوژ یگذارانهیسرما

   .ابندی

 چیندر صنعت فندق  یگذاره یسرما یهافرصت  -12-2

فندق چ رشد سر  نیصنعت  پتانس  ع یبا  فرصت  یبالا  لیو  برا   ی جذاب  یگذارهیسرما  یهاتوسعه،  و    یداخل  گذارانهیسرما  یرا 

 : میكنیم یبخش را بررس نیدر ا یگذارهیسرما  یهافرصت نیترمهم  نجای. در ادهدیارائه م یخارج

 در توسعه باغات مدرن  ی گذارهی. سرما1

 درخت در هکتار( 1500-1000باغات متراكم ) احداث

 تن در هکتار 3-2با عملکرد  ارقام پربازده كشت

 (یرسطحیو ز یاهوشمند )قطره یاریآب ی هاستم یاز س استفاده

 ( یهبئ  نگ،یائونی)ل یشمال  یهادر استان یگذارهیسرما

 سالانه %25-18  یشده: بازده  ینیبشیپ  یسودآور

 ی بندو بسته  یفرآور  عی. صنا2

 مدرن  یكنو خشک  یریگپوست یهاكارخانه احداث

 محصولات با ارزش افزوده:  دیتول
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 برابر فندق خام(  5-3 متیفندق )ق روغن

 یپزینیریش عیصنا یفندق برا آرد

 دار طعم یفندق   یهااسنک 

 premium یبازارها  یلوكس برا یهایبندبسته 

 متوسط(  تیدلار )ظرف ونیلیم 5-2: ازیمورد ن هیسرما

 قیدق  یکشاورز  یها ی. فناور3

 (IoT یهوشمند )پهپاد، سنسورها نگیتوریمان یهاستمیس توسعه

 تال یجید یمشاوره كشاورز  یهاسیسرو

 باغات کپارچهی تیریمد یهاپلتفرم

 2030تا  یباک تجار 5000هدف:  بازار

 ک یسرد و لجست  ره ی. زنج4

 )كنترل دما و رطوبت( یتخصص یهاسردخانه  احداث

 محصول  تیفیحفظ ك  یبرا ژهیونقل وحمل یهاستم یس

 ی امنطقه  عیتوز مراكز

 ینگهدار تیرشد سالانه در ظرف  %30بازار:  ازین

 و توسعه   قاتی. تحق5

 اصوح نژاد  یهاشگاهیآزما

 یارقام مقاوم به خشک توسعه

 كشت بافت  قیمرغوب از طر ی هانهال دیتول

 R&D  یهاپروژه یبرا %50-30 ارانهی: یدولت تیحما

 ی ابیو بازار  ی . برندساز6

 ی و صادرات یداخل یبازارها یبرا یاختصاص یبرندها توسعه

 (Tmall, JD.com) تالیجید  یابیبازار

 یالمللنیب ی هاشگاهیدر نما شركت

 سال  5ارزش برند در  شیافزا %40رشد:  لیپتانس

 نوظهور  ی. صادرات به بازارها7

 یجنوب شرق یایبه آس ی صادرات یهاكانال توسعه

 انه یخاورم ییغذا عیصنا  ازین نیتأم

 ( یجنوب یقایآفر ه،یجری)ن یی قایآفر یبه بازارها ورود

 2030دلار تا  ونیلی م 500-300: ییدرآمدزا لیپتانس

 باغات فندق   سمی. اکوتور8

 یكشاورز یگردشگر یتورها توسعه

 محصول در محل میمستق فروش

 محور مزرعه یهارستوران 

 سالانه  یگردشگر داخل ونیلیم 50هدف:  بازار
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 و بازده  سکیر لیتحل

 ه یدوره بازگشت سرما سکیسطح ر بازده مورد انتظار )سالانه( ی گذارهیسرما  حوزه

 سال  6-4 متوسط  %20-15 مدرن یباغدار

 سال  5-3 بالا  %35-25 یفرآور عیصنا

 سال  4-2 بالا  %45-30 یكشاورز یفناور

 سال  6-3 متوسط  %30-20 صادرات 

 

در    یگذارهیسرما  ی هاحوزه   نیتراز جذاب  ی ک ی  ، یدولت  یقو  ی بانیو پشت  %10-8با رشد سالانه    نیفندق چ  صنعتبه طور كلی  

 شامل:  های استراتژ نیتر. موفقشودیمحسوب م یبخش كشاورز

 (یتا فرآور دی)از تول یعمود  ادغام ❖

 (قیدق ی)كشاورز یمحوری تکنولوژ ❖

 یصادرات یبازارها توسعه ❖

  شودیم  شنهادی. پ ابندیسالانه دست    %35-20  ی ها، به بازدهفرصت  ن یاز ا  یمناسب  بیبا انتخاب ترك  توانندیم  گذارانهیسرما

 . ردیانجام پذ یقاتیبا مراكز تحق یو همکار نیچ یبا تمركز بر مناطق شمال هایگذارهیسرما

 



 

61 
 

 چین کشت فندق در  یو اقتصاد   یاجتماع راتیتأث  -13-2

 کلان   یاقتصاد  راتی. تأث1

 :یامنطقه ی( رشد اقتصادالف

 نیشمال چ ییشغل در مناطق روستا 150,000 جادی: امیمستق ییزااشتغال

 ( یكشروغن ،یبندبسته   ،یكن)خشک ی لیتبد عی% صنا20وابسته: رشد  عیصنا توسعه

 ی داخل دیتول  ینیگزی دلار با جا ونیلیم 300سالانه   ییجوواردات: صرفه كاهش

 : یدیكل  یها( شاخصب

 ی سهم از بخش کشاورز مقدار  شاخص

 %2.3 دلار اردیلیم 1.8 افزوده سالانه ارزش

 رشد سالانه  %5.8 دلار ونیلیم 220 محصولات وابسته  صادرات

 - 2015نسبت به  شیافزا %40 كار یروین یوربهره

 یاجتماع  راتی. تأث2

 : ییروستا شتی( بهبود معالف

 سالانه وانی 45,000به  وانی 25,000كشاورز: رشد از  یخانوارها درآمد

 یو هبئ نگیائونیل یها% كاهش در استان15مهاجرت به شهرها:  كاهش

 :یتی( تحولات جمعب

 یكشاورز ونی التحصفارک یبرا یفرصت شغل 30,000: لکردهیجوانان تحص جذب

 دهند یم لیرا زنان تشک یكار در بخش فرآور یروی% ن40زنان:  یتوانمندساز

 ی طیمحستیز  راتی. تأث3

 داربیش یدرختان فندق در اراض  یخاک: پوشش دائم شیاز فرسا یریجلوگ

 كند یسالانه جذب م CO2تن  5.8كربن: هر هکتار  جذب

 مدرن  یاریآب یهاستمیبا س ییجو% صرفه35مصرف آب:  كاهش

 ی امنطقهبر توسعه   ری. تأث4

 2023-2015  راتییتغ شاخص توسعه  استان

 %65+ ییدرآمد سرانه روستا نگ یائونیل

 %42- یکارینرخ ب یهبئ

 %18+ مهاجرت معکو  یشاآنش

 یاقتصاد-یاجتماع  یها. چالش5

 یصنعت دكنندگانیپا و تولكشاورزان خرده نیدرآمد ب یبرابر 3: تفاوت یدرآمد شکاف

 هر هکتار  یمترمکعب آب برا  8,000: مصرف یبر منابع آب فشار

 یاراض یكاربر رییبر سر تغ ی : اختوفات محلنیمنافع زم تضاد

 دولت  یتیحما  یهااستی. س6

 زات ینهال و تجه نهی% هز30: یكشاورز یهاارانهی

 كشاورز سالانه  50,000 یبرا  یفن  یها: دورهگانیرا آموزش

 ساله  3بهره با دوره تنفس كم ی هاوام: یبانک وتیتسه

 نگیائونیدر ل  انگیی  ی : روستای. مطالعه مورد7

 % 25نرخ مهاجرت  وان،ی 18,000: درآمد متوسط 2015از  قبل



 

62 
 

 از توسعه كشت فندق:  پس

 وانی 52,000متوسط:  درآمد

 ی محل یكارگاه فرآور 12 جادیا

 یست یوكار اكوتوركسب  5 یاندازراه

 ( 2030)  ندهیانداز آچشم.  8

 د یشغل جد 400,000: ییزااشتغال لیپتانس

 %4.5به  دنی: رسیكشاورز GDPدر  سهم

 داری پا تیری% باغات تحت مد 60: داریپا توسعه

 داشته است:  ی چندبعد راتیتأث دار،یپا یموفق از توسعه كشاورز ییبه عنوان الگو نیفندق در چ كشتبه طور كلی 

 ارزش افزوده و صادرات : رشد یاقتصاد ❖

 برابر  یهافرصت جادی و ا یی : كاهش فقر روستایاجتماع  ❖

 یعی: حفاظت از منابع طبیطیمحست یز ❖

ن  نیا  با مد  ازیوجود،  آب  کپارچهی  تیریبه  نابرابر  یمنابع  كاهش  احسا    نیا  یداریپا  نیتضم  یبرا  یامنطقه  یهایو  رشد 

 شود.  لیتبد نیچ ییبه موتور محركه توسعه روستا تواندیم حیصح  تیصنعت با هدا نی. اشودیم

 از صنعت فندق  تی و حما یدولت یهااست یس یبررس  -14-2

 ی تیکلان حما  یهااستی. س1

 : یتوسعه مل  یها( برنامهالف

 توسعه باغات مدرن  یدلار( برا ونیلیم 320) وانی  اردیلیم 2.3(: اختصاص 2025-2021ساله چهاردهم )5 طرح

 شمال غرب یكشت فندق در مناطق مرز  ج ی: ترو"سبز شمیجاده ابر" پروژه

 : ی( اهداف كمب

 2030هدف   2025هدف   شاخص

 هکتار 200,000 هکتار 150,000 كشت ریز سطح

 تن 180,000 تن 120,000 سالانه  دیتول

 %80 %65 یی خودكفا سهم

 یمال  م یمستق یها. مشوق2

 مرغوب  یهانهال  دیخر نهی% هز50-40نهال:  ارانهی

 برداشت یهادستگاه دیخر فی% تخف 30: ونیزاسیاز مکان تیحما

 د یجد یفرآور یواحدها یبرا تی سال معاف 3: ی اتیمال یهاتیمعاف

 : یاستان ی هامشوق  جدول

 )نرخ بهره(  یحیوام ترج هکتار(/وانی) یاری آب  ارانهی استان

 %3.85 7,500 نگ یائونیل

 %4.1 6,000 یهبئ

 %4.3 5,000 یشاآنش

 ی او توسعه  یقاتیتحق  یهااستی. س3

 ( وانی ونیلیم 120فندق )بودجه سالانه  یقاتیمركز تحق  5 سیتأس
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 یانتقال فناور یبرا ایتالی و ا هیترك یهابا دانشگاه یهمکار

 2027و آفات تا  یمقاوم به خشک د یرقم جد 12 توسعه

 یو صادرات  یابیبازار  یهااستی. س4

 یالمللنیثبت برند ب یبرا نهیكمک هز وانی 200,000: یبرندساز قیتشو

 یخارج ی هاشگاهیمشاركت در نما نهی% هز50: هاشگاهیاز نما تیحما

 ی واردات یبند% تعرفه مواد بسته 30: كاهش یگمرك وتیتسه

 یطیمحستیز  یهااستی. س5

 ست یز طیمحصولات دوستدار مح یبالاتر برا متی% ق15: "كشت سبز"  یگواه یاعطا

 داری هر هکتار باک پا یبرا incentive وانی 8,000: یكربن خنث طرح

 یج یو ترو  یآموزش  ی ها. برنامه6

 ی اوحرفهیكشاورز در مراكز فن 20,000سالانه  آموزش

 كارشنا  ارشد در مناطق محروم  1,500 استقرار

 گان یرا نی: مشاوره آنو "فندق هوشمند" تالیجید پلتفرم

 ی استگذاریس  یها. چالش7

 ی استان تیدر اجرا: تفاوت در سطح حما یکپارچگی  عدم

 مناطق  یدر برخ هاارانهینظارت: سوءاستفاده از  كمبود

 شودیم نیمرغوب از خارج تأم یها% نهال40به واردات نهال:  یوابستگ

 فررو -نگیائونی. نمونه موفق: پروژه مشترک ل8

 د یكامل تول رهیزنج جادیا یبرا یدلار ونیلیم 80 یگذارهیسرما

 پردازش فندق شرفتهیپ  یفناور 15 انتقال

 میشغل مستق 1,200 جادیا

 هااستیس  یانداز آت. چشم9

 2026فندق تا   یقانون اختصاص بیتصو

 وان ی ونیلیم 500 هیاول هیصندوق ضمانت صادرات با سرما توسعه

 2030پا تا % باغات خرده30 ادغام

 :یاثربخش لیتحل

 ها استیدر مناطق تحت پوشش س دی% تول18 رشد

 ها یكشاورزان عضو تعاون یبرا دیتول نهی% هز25 كاهش

 شده ی% صادرات محصولات فرآور40 شیافزا

. شودیدر جهان محسوب م یكشاورز ی تیحما یهابرنامه نیترشرفتهیاز پ  یک یدر حوزه فندق  نیچ ی هااستیسبه طور كلی 

 : بیبا ترك هااستیس نیا

 هدفمند   یمال یهاتیحما ❖

 محور یفناور توسعه ❖
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 ارزش  رهیزنج یسازکپارچه ی ❖

و   ها ارانه ی عیدر توز شتریب یسازبه شفاف ازیحال، ن نیكنند. با ا نیصنعت تضم نی% سالانه را در ا12 داریرشد پا  اندتوانسته 

 .شودیبلندمدت احسا  م یداریپا  یبرا یسکیچندر یهامه یتوسعه ب

 

 چین بازار فندق در  نده یو آ یبندجمع  -15-2

 ی فعل  تیوضع  ی بند. جمع1

 % سالانه(12هزار تن )رشد  100-80  دیبا تول ی : رتبه پنجم جهاندیتول

 % به واردات 40  ی هزار تن با وابستگ 150: مصرف

 بازار: ساختار

 %( 35) یداخل دی%(، تول15) ایتالی% سهم(، ا 50) هی: تركیاصل یرقبا

 یی تر از محصولات اروپا% ارزان 35-20: یگذارمتیق

 رشد بازار  ی دیکل  یها . محرک2

 2030دلار تا  14,000درآمد سرانه به  شیافزا :یاقتصاد

 كننده فندقمصرف یی غذا  عی% سالانه صنا18 رشد

 یاره یزنج یها و گسترش سوپرماركت urbanisation مصرف به سمت محصولات سالم یالگو رییتغ :یاجتماع 

 برداشت اتی% عمل70 ونیزاسیمکانو 2030% باغات تا 40در  قیدق یكشاورز توسعه:فناورانه

 2030تا    ید یکل  یها شاخص  ینیبشی. پ3

 رشد سالانه 2030 2024 شاخص

 %11.2 180 95 )هزار تن( دیتول

 %8.1 240 150 )هزار تن( مصرف

 %11.7 3.5 1.8 دلار( اردیلیبازار )م ارزش

 - %60 %35 ی داخل دیتول سهم

 ندهیمحتمل آ یوی. چهار سنار4

 %(:35)احتمال  نهیبه یوی( سنار1

 ی توسعه دولت یهابرنامه تحقق

 هزار تن 50صادرات به  رشد

 %75 ییبه خودكفا دنیرس

 %(:45)احتمال  داریپا یوی( سنار2

 % سالانه 10-8متعادل  رشد

 یداخل دی% تول50سهم  تیتثب

 یامنطقه  یبازارها توسعه

 %(:15محور )احتمال چالش یوی( سنار3

 ی میاقل راتییتغ دیتشد

 % عملکرد در هکتار 20 كاهش

 به واردات یوابستگ شیافزا

 %(:5)احتمال  تالیجیتحول د یوی( سنار4

 ارزش  رهی % زنج80 یهوشمندساز
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 شده   یمحصولات فرآور یانفجار رشد

 كون  یخارج یگذارهیسرما جذب

 نفعان یذ  ی برا   ی شنهادیپ  ی. راهبردها5

 : دكنندگانی( تولالف

 ی + هکتار50  یباغات كوچک به واحدها ادغام

 AgriTech یهایاز فناّور یریگبهره

 ( پردازشگران: ب

 محصولات ارزش افزوده بالا )روغن، آرد(  توسعه

 یالمللنیو ب کیارگان ی هایگواه اخذ

 ( دولت: ج

 صندوق ضمانت صادرات تیتقو

 سرد کیلجست یهارساخت یز توسعه

 :گذارانهی( سرماد

 یبندو بسته یفرآور عیبر صنا تمركز

 اصوح نژاد قاتیدر تحق مشاركت

 روشیپ یها. چالش6

 نیدر شمال چ یآب  یهاتنش شی: افزایمیاقل

 ی جهان متی: نوسانات قیاقتصاد

 R&Dدر  نیسنگ یگذارهیبه سرما  ازی: نفناورانه

 ییطلا  ی ها. فرصت7

 % سالانه25: رشد کیمحصولات ارگان بازار

 2030تا  یهزار تن 40 یشکوت لوكس: تقاضا صنعت

 عاتی% ضا30پس از برداشت: كاهش   یهایفناور

 یی نها  ی ریگجهی. نت8

 قرار دارد:  یخیتار یدر آستانه تحول نیفندق چ بازار

 هیپس از ترك  یبه قطب دوم جهان لیرشد: تبد لیپتانس

 ی% در بخش فرآور40-25سود ناخالص  هی: حاشیسودآور

 2030تا  د یشغل جد 500,000 جادی: اییزااشتغال

 عوامل است: نیهوشمندانه ا  بیدر ترك تیموفق دیكل

 اصوح نژاد  قیاز طر تیفی. بهبود ك1

 ون یزاسیبا مکان  هانهی. كاهش هز2

 ییبه محصولات نها ی. تنوع بخش3

 هدفمند  یصادرات ی. توسعه بازارها4

‌كند.   جادیارزش افزوده ا نیدلار به اقتصاد چ اردیلیم  12-10 تواندیم حیصح تیصنعت با هدا نیا

‌

‌

‌

‌
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 3فصل 

و بررسی فرصت ها، چالش ها و نقاط   چیندید کلی صادرات از ایران به 

 ضعف و قدرت  
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 چین بازار مصرف فندق در  لی تحل -1-3

 ی اصل  یها. سهم مصرف بر اساس بخش1

 ( یبستن ،ینیری)شامل شکوت، ش %58: ییغذا عیصنا ❖

 خام، مخلوط خشکبار(  لی)آج %27: ی خانگ مصرف ❖

 ها( )روغن فندق، مکمل %12: ییو دارو یشیآرا عیصنا ❖

 (یجنوب شرق یای)عمدتاً به آس %3: صادرات ❖

 مصرف   ی دیکل  ی. ترندها2

 محور سالانه محصولات سومت %25 رشد ❖

 ی جوانان شهر انی فندق بو داده در م تیمحبوب ❖

 کیفندق ارگان یتقاضا برا %40 شیافزا ❖

 ( یگرم  100-50 یهاتک نفره )پاكت ی هایبندبسته  رونق ❖

 کننده . رفتار مصرف3

 سالانه( %15گرم در سال )رشد  110مصرف سرانه:  نیانگیم ❖

 بازار  %45(: لویك/وانی 50-35) یاقتصاد:یمتیق حاتیترج ❖

 % 38(: لویك/وانی 80-50) متوسط ❖

 % 17(: لویك/وانی+ 80) ومیمیپر ❖

 : د یخر یهاكانال ❖

 رشد سالانه سهم بازار کانال 

 %8 %42 یارهیزنج یهاسوپرماركت

 %25 %35 ن یآنو یهاپلتفرم

 %3- %18 ی محل یبازارها

 %12 %5 ریسا

 

 رقابت برندها   لی. تحل4

 Wanyuan (15%)سهمFerrero (28%  ،): ومیمیپر ی برندها ❖

 Jilin Hazelnut (18%)سهمLiaoNong (22%  ،): یاقتصاد ی برندها ❖

 سالانه(  %120)رشد  HealthyNutنوپا:  ی برندها ❖

 2030مصرف تا    ینیبشی. پ5

 9.5% :(CAGR)سالانه مركب   رشد ❖

 گرم 200شده:  ینیبشیسرانه پ  مصرف ❖

 دلار  اردیلی م 4.2شده:  ینیبشیبازار پ  ارزش ❖

 رگذار یتأث یدی. عوامل کل6

 ع یشبکه توز گسترشTنیمحصولات نو توسعهTسومت یآگاه  شیافزا:مثبت ❖

 ی طیمحستیز یهاتیمحدود و  یخارج  یكننده به برندهامصرف حیترجTیجهان متیق  نوسانات:یمنف ❖

 توسعه بازار   یها ی. استراتژ7

 خوقانه  ی هایبنددر بسته  یگذارهیسرمایی، غذا عیصنا یبرا یمحصولات اختصاص توسعه :دكنندگانیتول یبرا ❖

 انیمشتر یوفادار  یهابرنامه جادیا، کیتجارت الکترون یاجتماع یهاحضور در پلتفرم تیتقو  :كنندگانع یتوز یبرا ❖

 هیسومت و تغذ  ینفلوئنسرهایبا ا یهمکار ،  سالم یسبک زندگ  یهدفمند بر مبنا غاتیتبل:ابانیبازار یبرا ❖
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 ی اصل  یهاچالش.  8

 یناهمگون محصولات داخل تیفیك ❖

 كنندگان مصرف یمتیق تیحساس ❖

 یبا محصولات واردات دی شد رقابت ❖

 یی طلا  یها. فرصت9

 یمحصولات مغذ یرو به رشد برا یسالمندان: تقاضا بازار ❖

 ها نیتامیبا و  شدهی: فندق غنیعملکرد محصولات ❖

 نده یسال آ 5تقاضا در  %30: رشد 3و  2درجه  یشهرها ❖

 از: یمنحصر به فرد  بیبا ترك نیمصرف فندق چ بازاربه طور كلی 

 تقاضا  عیسر رشد ❖

 روزافزون محصولات  تنوع ❖

 عیتوز یهادر كانال تحول ❖

 : ازمندیبازار ن نیدر ا تیشده است. موفق لیتبد  یجهان یبازارها نیتراز جذاب یکی به

 یمصرف  یهاسگمنت قیدق کیتفک ❖

 ی محصولات متناسب با ذائقه محل توسعه ❖

 تمام شده  متیكاهش ق یبرا نیتأم رهیزنج یسازنه یبه ❖

 چین مرتبط با فندق در  عیصنا  یبررس -2-3

 یگذارهیسرما  یهاارزش و فرصت رهی: زنجنیمرتبط با فندق در چ عیصنا لیتحل

 (Upstream)   یبالادست  ع ی. صنا1

 نهال و بذر:  دی( تولالف

 اصوح نژاد فندق یمؤسسه تخصص 12: یقاتیتحق مراكز ❖

 انبوه نهال دیتول ی( براMicropropagation: كشت بافت )شرفتهیپ   یهایفناور ❖

 پرطرفدار:  یهارقم ❖

• Liaozhen 3 ( ی)مقاوم به خشک 

• Huazhong No.1  )پربازده( 

 :یتخصص یهاكشكود و آفت دی( تولب

 مخصوص فندق کیارگان ی% سالانه بازار كودها18 رشد

 : شرویپ  یهاشركت

❖ Yara China كودها(ی NPK  )مخصوص 

❖ Syngenta  هدفمند(  یهاكش)آفت 

 (Midstream)   یانیم   عی. صنا2

 :یكشاورز آلاتنی( ماشالف

 مدرن: زاتیتجه

 كار( یرویدر ن ییجو% صرفه 30برداشت لرزاننده ) یهادستگاه ❖

 تیفیو ك زیبر اسا  سا کیاتومات نگیسورت ❖

 : یداخل ی برندها

❖ Lovol كننده فندق( برداشت نیتر)پرفروش 
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❖ Zoomlion هوشمند( ی اریآب یهاستم ی)س 

 :هیاول یفرآور عی( صناب

 ارزش افزوده  سالانه  تیظرف ی فرآور  نوع

 %30-20 تن 150,000 ی ریگپوست

 %25-15 تن 120,000 ی كنخشک 

 %50-40 تن 80,000 یكاربرشته 

 

 (Downstream)  یدستنییپا عی. صنا3

 : ییغذا عی( صناالف

 : ینیریو ش شکوت

❖ Ferrero China  تن(  25,000)مصرف سالانه 

❖ Hershey's Shanghai 
 ین یپروتئ یهااسنکو  % سالانه(65فندق )رشد   ریش :نینو محصولات

 : ییو دارو یشیآرا عی( صناب

 ییغذا  یهادر مکمل كاربردو  (تریدلار/ل 80در محصولات مراقبت پوست )ارزش  استفاده  فندق: روغن

 : شرویپ  یهاشركت

❖ Pechoin ضدچروک(  یها)كرم 

❖ Yunnan Baiyao ( یاهیگ   یها)مکمل 

 :یبندبسته عی( صناج

 : نینو یهایفناور

 (MAPشده )اتمسفر اصوح یهایبندبسته  ❖

 ضد كپک یی نانو یهاپوشش ❖

 بسته  ونیلیم 300سالانه:  یتقاضا ❖

 ی جانب  ع ی. صنا4

 سرد: رهی و زنج کی( لجستالف

 %(65-55شده )با رطوبت كنترل  یانبارها، C°15-10 یدر دما ونقلحمل:ژهیو ازین

 بازار:  شگامانیپ 

❖ SF Cold Chain 
❖ JD Logistics 

 اطوعات:  ی( فناورب

 باغات:  تیریمد یهاپلتفرم

❖ Alibaba Cloud AgriBrain 
❖ Tencent AI for Agriculture 
 % سالانه35: رشد یكشاورز IoT بازار ❖

 ی رقابت صنعت  لی. تحل5

 سهم بازار ی اصل  گرانیباز صنعت

 China Hazelnut Group (35%) Three Squirrels (25% ) ه یاول یفرآور

 Ferrero (40%) Mondelez (20% ) یی غذا عیصنا

 Pechoin (30%) Proya (15%) ی شیآرا
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 مرتبط   عیصنا  یها. چالش6

 آلات نیدر بخش ماش یخارج یبه فناور یوابستگ ❖

 ه یاول یدر فرآور یاستانداردساز عدم ❖

 ی دستنییدر بخش پا دی شد رقابت ❖

 ی گذارهیسرما   ی ها. فرصت7

 (نهی% هز40)كاهش  یبرداشت محل آلاتنیماش دیتول ❖

 یصنعت  ی كشروغن یهاكارخانه شیاحدا ❖

 فندق  B2B  یتخصص یهاپلتفرم  توسعه ❖

 (2030-2025)  عیرشد صنا ی نیبشی. پ 8

 یاصل یها محرک شده   ینیبشیرشد سالانه پ صنعت

 ی داخل دیتول شیافزا %12 ه یاول یفرآور

 كنندهذائقه مصرف رییتغ %18 یی غذا عیصنا

 یعیمحصولات طب یتقاضا %25 ییدارو-یشیآرا

 

 دولت  یتیحما  یهااستی. س9

 دیجد یفرآور  یواحدها یساله برا 3 یات یمال  تیمعاف ❖

 زات یتجه ینوساز ی% برا3.85بهره با نرخ كم یهاوام ❖

 شرفتهیپ  آلاتنیماش دیخر ی% برا30 ارانهی ❖

 روشیپ یها ی. نوآور10

 ی اهیگ یی غذا عی صنا یفندق برا نیپروتئ استخراج ❖

 از پوسته فندق  کیوپوستیب دیتول ❖

 انبار  تیفیك  شی پا یهوشمند برا یسنسورها ❖

 است: یبه صنعت یدر حال گذار از سنت نیمرتبط با فندق در چ  عیصنابه طور كلی 

 نهال   دیتول یهای: تمركز بر توسعه فناوربالادست ❖

 هوشمند یو فرآور ونیزاسی: مکانیانیم ❖

 یی به محصولات نها  ی: تنوع بخشدستنییپا ❖

  تیخواهد داشت. موفق  ندهیسال آ  5را در    یبازده  نیشتریب   ینگهدار  یهایو فناور  قیعم  یفرآور  یهادر بخش  یگذارهیسرما

 است. تیفیك ی ارزش و بهبود استانداردها رهیزنج یمستلزم ادغام عمود

 چین واردات فندق به  یهاو تعرفه یگمرک نی قوان -3-3

 ه یپا یا . ساختار تعرفه1

 پوست()فندق خام با  0802.21.00 :(HS Code)تعرفه   كد ❖

 10٪(: WTOعضو  ی)كشورها MFN تعرفه ❖

 ٪30(: یحیرترجی)غ  یعموم تعرفه ❖
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 ژهیو  ی هافیو تخف  ها تی. معاف2

 ط یشرا نرخ تعرفه  مشمول   یکشورها توافق   عنو

FTA  از یمبدأ مورد ن گواهی ٪0 یمالز تنام،یو لند، یتا آنآسه -نیچ 

APTA  محدود هسهمی ٪5 هند، بنگودش 

RCEP  2027تا  یجتدری كاهش ٪3 لندیوزین ا،یاسترال 

 

 ی لیتکم  یهااتی. مال3

 (هی اول یمحصولات كشاورز برای) 9٪ :(VAT)بر ارزش افزوده   اتیمال ❖

 (: معاف Consumption Taxمصرف ) اتیمال ❖

 یو بهداشت  ی. الزامات فن4

 GACCاز سازمان  ی(: الزامPhytosanitary) ی اهی بهداشت گ یگواه ❖

 GB 2763-2021(: مطابق استاندارد MRLsسموم ) ماندهیباق حداكثر ❖

 5ppb: حد مجاز نیآفوتوكس شیآزما ❖

 ژه ی و  یگمرک  یهاهی. رو5

 شده واردكنندگان ثبت ی(: براPre-Clearanceواردات ) بیتصوشیپ  ❖

 ی و شانگها نانهای در تعرفه ٪50: كاهش یآزاد تجار یهاحوزه  ❖

 Aرتبه  یهاشركت  یبرا وتی(: تسهAEOاعتبار ) یبندرتبه  ستمیس ❖

 

 تعرفه با رقبا   سه ی. مقا6

 یحیتعرفه ترج ه یتعرفه پا مبدأ  کشور

 (موقت) ٪7 ٪10 هیترک

 ( هامتحری) ٪12 ٪10 ران یا

 (RCEP) ٪5 ٪10 ا یتالیا

 - ٪30 کا یآمر

 

 یجانب  یهانهی. هز7

 )دلار/تن( ینیتخم  نهیهز مورد

 200-150 شگاه یآزما

 80-50 یگمرك یانباردار

 50-30 حمل  مهیب

 

 ی بندبسته  ن ی. قوان8

 شده ساده ینی: الزام به چاپ چیگذاربرچسب  ❖

 GB 4806-2016: مطابق استاندارد  یبندبسته  مواد ❖
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 :یاجبار اطوعات

 انقضا/دیتول خیتار ❖

 مبدأ كشور ❖

 آلرژن  باتیترك ❖

 کالا   صیترخ  ندی. فرآ9

 Single Window ستمیثبت سفارش در س ❖

 بهداشت و مبدأ  یارائه گواه ❖

 VATپرداخت تعرفه و  ❖

 ( موارد ٪20) یکیزیف یبازرس ❖

 (یروز كار 7-3) صیترخ ❖

 نه یکاهش هز  ی. راهکارها10

 ی تجار یهانامهاز موافقت یریگ: بهرهFTAاز  استفاده ❖

 ی کیلجست یهانه هزی ٪50-30از مناطق آزاد: كاهش  واردات ❖

 Valuation Agreement: با توجه به مقررات یارزش اظهار  یسازنه یبه ❖

 از نوع با پوست است.  شتریب ٪2( 0802.22.00) پوستی: تعرفه فندق بیدیكل نکته ❖

 چیندر صنعت فندق  یگذاره یسرما یهافرصت  -4-3

 مورد انتظار  یبازده ازیمورد ن هیسرما رشد  لیپتانس ی گذارهیحوزه سرما

باغات مدرن    احداث

 (یهبئ  نگ، یائونی)ل

 %25-20 دلار/هکتار ونیلیم 2-1 سالانه 15%

)روغن،   یفرآور  عیصنا

 آرد، اسنک( 

 %40-30 دلار ونیلیم 5-3 سالانه 25%

 یکشاورز  یهایفناور

 (IoT)پهپاد،  

 %50-35 دلار  500K-2M سالانه 40%

 %22-18 دلار ونیلیم 4-2 سالانه %20 ک یسرد و لجست  رهیزنج

 %35-25 دلار ونیلیم 3-1 سالانه ASEAN 30%به    صادرات

 . كندی%( اعطا م 3.85بهره )كم ی هاوام یفرآور یهاپروژه یبرا نی: دولت چیدیكل نکته
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 چینورود به بازار  یبرا یابی بازار یهای استراتژ  -5-3

 : یگذارمتی. راهبرد ق1

 هیاز فندق ترك ترنیی% پا15-10: یرقابت متیق ❖

 (Alipay, WeChat Pay) تالیجید یهاپرداخت: استفاده از پلتفرم ی هامدل ❖

 :عیتوز  ی ها. کانال2

 (عیتوز نهی% هز20)كاهش  Tmall, JD.comبا  ی: همکارنیآنو ❖

 ( Hema, RT-Mart) یاره یزنج  ی ها: فروش به سوپرماركتنیآفو ❖

 هدفمند:  غاتی. تبل3

 (یفالوور جمع 50Mسومت ) یبا بوگرها ی: همکارنگیماركت نفلوئنسریا ❖

 دلار/ماه  50Kحدود  نهی: هزWeChatدر  غاتیتبل ❖

 محصول:  یسازی. سفارش4

 ینیچ یسال نو ژهیو  یهایبندبسته  ❖

 بازار سومت یشکر براو كم کیارگان محصولات ❖

‌

 چین موفق در بازار فندق   یهاشرکت  یهانمونه   -6-3

 بازارسهم  یدیكل یاستراتژ تیحوزه فعال شركت

Liaoning Hazelnut 

Group 
 %25 نیتأم رهیزنج یادغام عمود یو فرآور دیتول

Three Squirrels 18 ی تهاجم تالیجید  یابیبازار ع یو توز نگیبرند% 
Ferrero China 30 یو برندساز ومیمیپر تیفیك یی غذا عیصنا% 
Wanyuan Food 12 ست یز طیتمركز بر سومت و مح ک یمحصولات ارگان% 

 : یدیكل یهانکته

❖ Three Squirrels 100 یگذارهیبا سرماM شد.  ل یبه برند اول تبد نیآنو یابیدر بازار یدلار 

❖ Ferrero كاهش داد. 20را  هانهیهز ، یمحل  دكنندگانیبا تول  یهمکار قیاز طر % 

 

 چین رشد در بازار  یهافرصت  -7-3

 % سالانه( 25)رشد  2027سالم تا  لیآج یتن 4.5M بازار محور:محصولات سومت یرشد انفجار ❖

 . كندیبزر  رشد م یاز شهرها ترعیسر 3xمناطق  نیفندق در ا یتقاضا  :Tier-2/3 یشهرها توسعه ❖

 لوگرمیدلار/ك 80تا  ومیمیمحصولات پر متیق :یی لوكس غذا عیصنا ❖

 . دیگرم خواهد رس 200به  2030سرانه فندق تا  مصرف ❖
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 چین در بازار فندق  یرقابت لی تحل -8-3

 : ی رقابت سیالف( ماتر

 ران یا ا یتالیا نیچ هیترک ار یمع

 ★★★★ ★★ ★★★ ★★★★ متیق
 ★★★★ ★★★★★ ★★★ ★★★★★ ت یفیك

 ★★ ★★★ ★★★★★ ★★★ به بازار یدسترس

 : یخارج دكنندگانیتول یبرا لیتحل SWOT( ب

 بالا، تجربه صادرات تیفی: كهاقوت ❖

 یاز بازار محل یبالا، عدم آگاه  کیلجست نهی: هزهاضعف ❖

 ومیمیپر یمحصولات واردات ی: رشد تقاضا براهافرصت ❖

 نیچ یداخل دیاز تول ت یحما یهااستی: سدهایتهد ❖

 : یرقابت راهکار

 (ومیمیپر یبازارها ی)برا تیفیك قیاز طر زیتما ❖

 ورود(  ی هانهی)كاهش هز ی محل كنندگانعیبا توز یهمکار ❖
‌

 چین صادرات فندق به  یهاچالش  -9-3

 ی و گمرک یقانون  ی ها. چالش1

 ( نیچ GB, GACC, FDA)شامل   یاجبار یگواه 5به  ازی: نیمقررات بهداشت  یدگیچیپ  ❖

 ابد ی  شیافزا ی محل یهااتمالی  گرفتن  نظر در با  ٪15ممکن است تا   ی: نرخ واقعریمتغ یهاتعرفه ❖

 را دارند وتیتسه افتیدر طیشرا یخارج هایشركت ٪30: تنها AEO یبندرتبه  ستمیس ❖

 یکیلجست  یها. چالش2

 راهکار موقت ی اضاف  نهیهز مشکل

 اروپا-نیچ یلیاستفاده از خطوط ر روز 60-45 (ییایحمل )در  زمان

 شده اتمسفر اصوح  یبندبسته  عات ضای ٪18-12 محصول   ی ریفسادپذ

 سرد رهیزنج كنندگاننیقرارداد با تام دلار/تن 120-80 انبار  یدما   کنترل

 

 بازار  یها. چالش3

 اختصاص داده است ی داخل دكنندگانتولی به را بازار از ٪40، 2027تا  نی: دولت چی داخل دیبا تول رقابت ❖

 دهند یم حیتر ترجو برشته  ترنیریفندق ش ینیكنندگان چ: مصرفقهیسل تفاوت ❖

 د ی صادركنندگان جد برای ٪12-8: تنها نییسود پا هیحاش ❖

 یفرهنگ  ی ها. چالش4

 ستندیمسلط ن یسیبه انگل ینیچ كنندگاننتامی ٪75: زبان ❖

 ی محل یاعتماد با شركا جادیا یماه برا 12-6به  ازی: نیتجار روابط ❖



 

75 
 

 چین ورود به بازار   یموفق برا یهای استراتژ -10-3

 قبل از ورود   ی های. استراتژ 1

 دلار(  15Kحدود  نهی)هز GACC ی استانداردها: استخدام مشاور محل قیدق لیتحل ❖

 ( ی)مثو افزودن طعم عسل و واساب ینیبا ذائقه چ قیمحصول: تطب یسازنمونه  ❖

 ندیفرآ عی تسر یبرا  TMALL Global: استفاده از خدمات نیبرند در چ ثبت ❖

 ورود  ی های. استراتژ 2

 : سکیركم ی ها( روش الف

 ی مناسب برا ی انداززمان راه ازیمورد ن هیسرما روش

 هاSME ماه  6-3 دلار  FTZ 50K-200Kدر    یگذارسپرده

  کنندگانعیبا توز  یهمکار

 ی محل

 دكنندگان یتول ماه  3-1 ون یسكمی 15-25٪

 بلندمدت:  یها( روشب

 دلار، اما كنترل كامل بازار 500K هیاول هی(: سرماWFOE) یشركت تجار سیتاس ❖

 سود سالانه 12x-8معمول  ی: ارزش گذاریشركت محل دیخر ❖

 ی اتیعمل یهای. استراتژ 3

 :متیق یسازنه یبه

❖ python 
 ی رقابت یگذارمتیفرمول ق # ❖

 ٪ 12 اتی+ مال  1.45+ حمل( *  دیتول نهی= )هز یی نها متیق ❖

 هوشمند: عیتوز

 JD.com قطری از فروش 80٪ ❖

 یی غذا عصنای به فروش 20٪ ❖

 موثر: غاتیتبل

 WeChatدلار در  0.8-1.2 :(CPC) کیهر كل نهیهز ❖

 ماهه 3 نیكمپ یدلار برا  50K-200Kها: KOLبا  یهمکار ❖

 پس از ورود   ی های. استراتژ 4

 100Kg ی بالا  یدهایخر برای  ٪15 فی: تخفیوفادار برنامه ❖

 حل مشکوت یساعته برا 72 نیپس از فروش: تضم سیسرو ❖

 كننده مصرف 1000ماهانه از  یمحصول: نظرسنج یروزرسانبه ❖

 X ی رانی. نمونه موفق: شرکت ا 5

 : یاستراتژ

 شده یریگتن فندق پوست 20شروع با صادرات  ❖

 ها یاخذ گواه یبرا یاستخدام مشاور محل ❖

 ( كشور مصرف ٪30تمركز بر بازار گوانگدونگ ) ❖

 ماه:  18پس از  جینتا

 استان در ٪2.5بازار  سهم ❖

 ٪40سالانه  رشد ❖

 ماهه  12: نقشه راه یبندجمع 
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 بودجه )دلار(  اقدام  ماه 

 30K-50K محصول  قیبازار + تطب قیتحق 1-3

 70K-100K کیشر افتنیاخذ مجوزها +   4-6

 FTZ 150K-200Kتست بازار در  7-9

 +500K یتوسعه مل 10-12

 . دهد یرا كاهش م هیاول هایچالش از ٪50( تا نانیمناطق آزاد )مثل ها قی: ورود از طرییطو نکته

 چین به  رانی ا فندق  یصادرات  یهافرصت  -11-3

 یران یفندق ا  ی رقابت  یهاتی. مز1

 بالا:  تیفیك

 (ی% )بالاتر از متوسط جهان72-65 یچرب زانیم ❖

 (یسازشکوت عی)مورد عوقه صنا 18mm-15دانه  اندازه ❖

 : یرقابت متیق

 هیتر از فندق تركارزان  20-25% ❖

 ینیتر از فندق چارزان  10-15% ❖

 ارقام: تنوع

 ( یگردكوه )مقاوم به خشک رقم ❖

 (یكار)مناسب برشته  نیقزو رقم ❖

 ن یهدف در چ  ی. بازارها2

 (لوی)دلار/ک  متیق تقاضا )تن/سال(   لیپتانس بازار   بخش

 7-5 40,000-30,000 یسازشکلات  عیصنا

 12-8 20,000-15,000 ی بندخام بسته  لیآج

 15-10 8,000-5,000 ی ریگروغن

 

 صادرات  یحیترج  ی رهای . مس3

 (:نیچ-قزاقستان-رانی)ا ی لیر ونقلحمل 

 روز 22-18: زمان ❖

 دلار/تن  1,500-1,200: نهیهز ❖

 (: یشانگها-)بندرعبا   ییا یدر ونقلحمل 

 روز 40-35: زمان ❖

 دلار/تن 1,100-800: نهیهز ❖

 

 

 



 

77 
 

 رشد صادرات  ی نیبشی. پ4

 دلار(  ونیلیارزش )م  رشد سالانه حجم صادرات )تن( سال

2024 8,000 - 24 

2026 15,000 37% 45 

2030 30,000 25% 90 
 

 

 چین در بازار  یرانیفندق ا یبرا یابیبازار  یراهکارها-12-3

 ی گذارمتیق  ی های. استراتژ 1

 دوگانه:  مدل

 سازان( شکوت  ی)برا لویدلار/ك 6-4.5: یصنعت متیق ❖

 لوكس(  یبند)بسته  لویدلار/ك 12-8: یفروشخرده متیق ❖

 

 نهیبه  عیتوز  ی ها. کانال2

 ورود  نهیهز ت یمز کانال 

Alibaba 1688  (B2B) 10به  یدسترسM5 داری+ خرK-10K  دلار/سال 

Tmall Global (B2C) ون یسیكم %20-15 كننده به مصرف میفروش مستق 

 Hemaبا    یهمکار

 (یا رهی زنج  یهاسوپرمارکت)

 عمده فیتخف %30-25 + فروشگاه 300حضور در 

 

 موثر  یغاتیتبل  ی هاکی. تاکت3

 :تالیجید  یابیبازار

 دلار( 30K-50K: نهی)هز عتیطب_رانیا#با هشتگ  WeChat نیكمپ ❖

 یی غذا نفلوئنسریا 10Kبا  یهمکار ❖

 :یتجار  یدادهایرو

 دلار(  36m²: 20K)غرفه  یشانگها CIIE  شگاهیدر نما مشاركت ❖

 ها ماركت پریدر ها گانیمحصول را تست ❖

 جذاب  ی بند. بسته4

 : یدیكل یهایژگیو

 ( ی گل ساعت س،ی)پرسپول ی رانیا یبا نمادها یطراح ❖

❖ QR Code مبدأ   یابیرد یبرا 

 ( نی)زعفران، دارچ ژهیو  یهابا طعم  یگرم  200 یهابسته  ❖

 ی رقابت  ی های. استراتژ5

 :تیفیك زیتما

 %(40-30 متیق شی)افزا  EU کیارگان یگواه ❖

 (5ppb: نیچ تی)محدود 2ppb ریز نیآفوتوكس زیآنال ❖

 افزوده:ارزش خدمات
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 Tier-1 یساعته در شهرها 72 لیتحو ❖

 یی غذا  عیصنا یبرا گانیرا مشاوره ❖

 زیاز تبر   Y. نمونه موفق: شرکت  6

 : اقدامات

 نیچ یغرب  یبازارها یبرا  HALAL ی گواه افتیدر ❖

 Luckin Coffee یبرا یمحصول اختصاص دیتول ❖

 هوشمند ضد رطوبت یبنداستفاده از بسته  ❖

 : جینتا

 سال  2% فروش در 300 رشد ❖

 Bright Dairyبا  یدلار 5M قرارداد ❖

 ی اتیعمل  ستیل. چک7

 : ازی. مدارک مورد ن1

 GACCبهداشت  یگواه ❖

 ی اتاق بازرگان دیی مبدأ مورد تا یگواه ❖

 ماه قبل(  3)حداكثر  یشگاه یآزما زیآنال ❖

 : نهیبه یبند. زمان2

 بهشت یارد-نینمونه: فرورد ارسال ❖

 آذر-انبوه: مهر دیتول ❖

 (ینیاز سال نو چ شیبهمن )پ -ی: دغاتیتبل ❖

 :هیاول یگذارهی. سرما3

 شروع كار یدلار برا 200K حداقل ❖

 ماه  24-18: هیسرما بازگشت ❖

  د ی. كلابدیدست  نی% از بازار چ5به  2030تا  تواندیم متی+قتیفیك یبیترك یاستراتژ یبا اجرا ی رانیا فندق به طور كلی 

 در: تیموفق

 یمحل یهوشمندانه شركا انتخاب ❖

 ینیذائقه چ یمحصول برا یسازیسفارش ❖

 هدفمند نگیماركت تالیجیاز د استفاده ❖

 

 چین به   رانیصادرات فندق از ا   نده یانداز آ چشم  -13-3

 ی کلان صادرات  ینیبشی. پ1

 (CAGRرشد سالانه ) 2030 2025 شاخص

 %24 35,000 12,000 صادرات )تن(  حجم

 ونیلیصادرات )م   ارزش

 دلار( 
40 110 22% 

 - %4.5 %1.8 ن یاز بازار چ  سهم

 خواهد داشت. ازیتن واردات سالانه فندق ن  180,000به  2030تا  نی: چیدیكل نکته
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 رشد  ی. چهار محرک اصل2

 :رانیا یرقابت یهاتی( مزالف

 برتر: تیفیك

 %( 62 ی% )بالاتر از متوسط جهان72-68روغن  زانیم ❖

 (یسازشکوت عیصنا ازی)مورد ن 19mm-16دانه  اندازه ❖

 : یرقابت متیق

 ییزدامیتحر طیدر شرا هیتر از فندق تركارزان  30% ❖

 ی نیتر از فندق چارزان  15% ❖

 :نی( تحولات بازار چب

 محور % سالانه مصرف محصولات سومت20 رشد ❖

 2030تا  ییغذا ع یصنا یتقاضا یبرابر 3 شیافزا ❖

 : ی تیحما یهااستی( سج

 %(7-5)كاهش تعرفه به  نی چ-رانیا FTA یاحتمال توافق ❖

 ( یلیحمل ر نهی% هز40جاده )كاهش  کی-كمربند کی طرح ❖

 : نینو یهای( فناورد

 ماه(  18تا  یماندگار  شی)افزا یی نانو  یهایبندبسته  ❖

 كننده( اعتماد مصرف شی)افزا ینیبوكچ ی ابی رد یهاستم یس ❖

 محتمل  یوهای. سنار3

 %(:35)احتمال  نهیبه ویسنار ❖

 كامل  ییزدامیتحر ❖

 2030تن تا  50,000صادرات به  رشد ❖

 ن ی% از بازار چ7 سهم ❖

 %(: 50)احتمال  داریپا ویسنار ❖

 محدود  یهامیتحر تداوم ❖

 تن  30,000صادرات به  رشد ❖

 % از بازار4 سهم ❖

 %(:15كارانه )احتمال محافظه ویسنار ❖

 ها میتحر دیتشد ❖

 تن  15,000محدود به  رشد ❖

 ها از فرصت یبرداربهره  ی برا  یدیکل  ی های. استراتژ 4

 ارزش: رهی. توسعه زنج1

 (یبرابر 5-3ارزش افزوده  شی)افزا یصنعت  یدر خطوط فرآور یگذارهیسرما ❖

 جان یو آذربا نیمدرن در قزو یآورمراكز جمع جادیا ❖

 : یتجار ی پلماسی. د2

 (هیانوسیاق-ایآس  ی)توافق تجار RCEPدر  تیعضو ❖

 یدوطرفه بهداشت یهایگواه یبرا مذاكره ❖

 هوشمند:  ی ابی. بازار3

 ینیبه زبان چ یاختصاص B2Bپلتفرم  یاندازراه ❖

 ینیچ یهامشترک با شركت  یبرندهادر  مشاركت ❖
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 : نهیبه کی. لجست4

 روز(  14)كاهش زمان حمل به  نیچ-رانیا یلیر دوریكر توسعه ❖

 یدر كاشغر و اورومچ یمرز یانبارها حداث ❖

 و راهکارها روشیپ  یها. چالش5

 دلار(  ونیلی)م   预估نهیهز راهکار  چالش

 GACC 0.5-1استخدام مشاوران  یگمرک  یهاتیمحدود

 3-2 وم یمیتمركز بر بازار پر هیبا ترک  رقابت

 - ی وانی یاستفاده از قراردادها ی ارز  نوسانات

 -5 خطوط مدرن از آلمان  دیخر ی بندبسته  ضعف

 

 (2030-2024)  یاتی. نقشه راه عمل6

 (: 2026-2024اول ) فاز

 یخارج یگذارهیدلار سرما ونیلیم 20 جذب ❖

 تن 50,000به  یارقام تجار دیتول شیافزا ❖

 ی المللنیب یگواه 10 اخذ ❖

 (: 2030-2027دوم ) فاز

 ی صنعت یخط فرآور 5 یاندازراه ❖

 نی% سهم بازار چ5به  یابیدست ❖

 رانیفندق ا ی برند مل جادیا ❖

 ی اقتصاد ینیبشی. پ7

 میشغل مستق 15,000 جادی: اییزااشتغال ❖

 2030دلار تا   ونیلیم 400افزوده:  ارزش ❖

 یفرآور یهاپروژه یسال برا 5-3: هیسرما بازگشت ❖

 ی ریگجه ینت -14-3

 در گرو:  تیشود. موفق ل یتبد یاقتصاد دیبه ستون جد تواند یم رانیهدفمند، صادرات فندق ا  یهای استراتژ یبا اجرا

 صادرات-دیتول رهیزنج یسازکپارچه ی ❖

 و استانداردها تیفیبهبود مستمر ك ❖

 نیبا چ داریپا یتوسعه روابط تجار ❖

از اشباع بازار( باز    شی)پ   2027است، چرا كه پنجره فرصت تا    عیسر  یگذارهیو سرما  یعزم مل   ازمند ین  یی فرصت استثنا  نیا

 خواهد بود.

 

 

 

 

 



 

81 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 : 4فصل 

 و رقبای موجود چینبسته بندی فندق در بازار انواع   بررسی 
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در   فندق  سال  ژهیوبه  چینبازار  توجه  ریاخ  ی هادر  قابل  به  یرشد  فندق  و  است  خشکبار   یکیعنوان  داشته  محصولات  از 

محصول است   نیفروش ا  تیدر موفق  یدیاز عوامل كل  یکیفندق    یبندمردم دارد. بسته  ییدر سبد غذا  یخاص  گاه یمحبوب، جا

ا  تیفیو حفظ ك  انیدر جذب مشتر  یادیز  ریو تأث به بررس  نیمحصول در طول زمان دارد. در    یهایبندانواع بسته   یبخش، 

 . میپردازیصنعت م  نیموجود در ا  یو رقبا چینفندق در بازار 

 

 چین انواع بسته بندی فندق در بازار  -1-4

 (B2C)  یمصرف  یهایبندبسته. ۱

 كوچک )تک نفره(:  یهایبند( بسته الف

 : یگرم  100-50 یهاپاكت

 )ضد نور و رطوبت( زیمتالا  لنیپروپ ی: پلجنس ❖

 دلار( 1.7-1.1) وانی 12-8: متیق ❖

 مدرسه/یادار وعده انیهدف: م بازار ❖

 : یخانوادگ یهایبند( بسته ب

 : ی گرم 500 یفلز  یهایقوط ❖

 ی فرهنگ  ینمادها  ای ینیچ یسال نو یها: طرح یطراح ❖

 دلار( 11.5-8.5) وانی  80-60: متیق ❖

 ی استفاده مجدد به عنوان ظرف نگهدار تی: قابلیژگیو ❖

 (: هیلوكس )هد  یهایبند( بستهج

 : ییلویك 1 یچوب یهاجعبه  ❖

 تال یجید هیبا كارت هد همراه ❖

 دلار(  43-21) وانی 300-150: متیق ❖

 ( یشركت یهاجشن د،ی خاص )ع  یهاهدف: مناسبت بازار ❖

 (B2B)  یصنعت  یهایبند. بسته2

 عمده:  یبند( بسته الف ❖

 : ییلویك  25 یهاسه یك ❖

 پالت  نگیری+ ش هیسه لا  لنیاتی: پلجنس ❖

 دلار( 0.7-0.4) لویك/وانی 5-3: متیق ❖

 : یی غذا  عیصنا ژه یو یبند( بسته ب

 : ی تن 1 یهابگگیب

 کیاتومات یهوا هیتخل ستمیبه س مجهز ❖

 یسازشکوت ی هاكارخانه یبرا مناسب ❖

 نوآورانه   ی هایبند. بسته3

 هوشمند:  یهایبند( بسته الف

 اطوعات محصول  شینما یبرا لی : اسکن با موباNFC یهابرچسب  ❖

 رنگ در صورت فساد  ریی: تغیتازگ شاخص ❖

 : ریپذب یتخرستیز یهایبند( بسته ب

 ذرت(  هی)بر پا PLA یهالمیف ❖
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 یمعمول کی تر از پوست% گران30-20: نهیهز ❖

 ک یارگان یاستفاده برندها مورد ❖

 نیدر چ  یبندبسته یدیکل  ی. استانداردها4

❖ GB 4806-2016یی غذا یبندمواد بسته یمنی: استاندارد ا 

❖ GB 7718-2011یگذار: الزامات برچسب 

❖ GB 23350-2021ی تجمل یهایبندبسته   تی: محدود 

 بازار  دیجد  ی. روندها5

 كد   QRبا اسکن  نی: مسابقات آنویتعامل  یهایبندبسته  ❖

 ر یسال اخ 3در  کیپوست% استفاده از 40: كاهش ییگرامالینیم ❖

 ی جاشکوت  ای به گلدان  لیتبد تیچندمنظوره: قابل یهایبندبسته  ❖

 

 ی بندنمونه بسته  ی هانهی. هز6

 ی اقتصاد  راژیت (وانیواحد )  نهیهز نوع

 +50,000 1.2-0.8 ی گرم   100  پاکت

 +10,000 12-8 ی گرم   500  یفلز  یقوط

 +1,000 40-25 لوکس  یچوب  جعبه

 

 صادرکنندگان   ی برا  نهیبه  یها یاستراتژ.  7

 شتریب تیجذاب یبرا یعی مناظر طب ا یخر  پاندا  یاز نمادها استفاده ها: طرح  یسازیسفارش ❖

 تحت خو  یبند% حجم با بسته 30 كاهش :یکیلجست یسازنه یبه ❖

 ی ات یمال یهاتیمعاف یبرا Green Packaging یگواه اخذ  :یطیمحستیالزامات ز تیرعا ❖

 دارند. یشتریب ی% سودآور40زمستان( تا  ژهیبا طرح محدود فصل )مثوً و ی هایبند: بستهمهم نکته

در    تیدر حال تحول است. موفق  یبودن و تجربه محور  داریپا  ،یبه سمت هوشمندساز  نیفندق در چ  یبندبسته به طور كلی  

 : ازمندیبازار ن نیا

 ن یچ  قهیسل یبرا یسازیسفارش ❖

 استانداردها  نیتررانه یگسخت تیرعا ❖

 نینو  یهایفناور یریكارگبه ❖

‌کنند.‌کسب‌نیدر‌بازار‌چ‌یمناسب‌‌گاهیو‌لوکس،‌جا‌کیارگان‌یهایبندبا‌تمرکز‌بر‌بسته‌توانندیم‌یرانیا‌یبرندها

 

 چین ویژگی های بسته بندی موفق در بازار   -2-4

 تیموفق  ی برا  یدی. الزامات کل1

 :ینیمتناسب با فرهنگ چ یطراح

 ( ی)نماد خوشبخت ییقرمز طو یهااز رنگ استفاده ❖

 اژدها(  ا ی)مانند پاندا  ی محل واناتیح یهاطرح  ❖

 هوشمند: عملکرد

❖ QR Code اصالت  یابیرد یبرا 
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 (ینیكنندگان چمصرف یمهم برا  یژگیمحصول )و ش ینما پنجره ❖

 :یو كاربر مقاومت

 (یدر مناطق جنوب ژهیودر برابر رطوبت )به مقاوم ❖

 باز و بسته شدن آسان تیقابل ❖

 

 برتر   یفن  ی. استانداردها2

 ت یاهم  لیدل استاندارد مطلوب یژگیو

 مواد در تما  با غذا  یمنیا GB 4806-2016 هیاول  مواد

 اطوعات  تیشفاف GB 7718-2011 یگذاربرچسب

 یبندبسته عاتی كاهش ضا GB 23350-2021 ی داریپا

 

 موفق یها . نمونه3

 : Three Squirrels برند ❖

 یبه ظرف نگهدار لیتبد تی شکل با قابل یمخروط یبندبسته  •

 ینوآور نی% فروش با ا30 شیافزا •

 :Wanyuan برند ❖

 فندق یرو میچاپ مستق یبرا یخوراك یاز جوهرها استفاده •

 یبندبسته نهی% هز40 كاهش •

 چین موجود در بازار  یرقبا -3-4

 یداخل  دکنندگانی. تول1

 نقطه قوت سهم بازار شرکت

Liaoning Hazelnut Group 25% ی رقابت متیق 

Yunnan Greenfield 15% ک یمحصولات ارگان 

Three Squirrels 20% گسترده  عیشبکه توز 

 

 ی . واردکنندگان خارج2

 ی استراتژ  سهم بازار شرکت /کشور

 ن ییپا متیحجم بالا، ق 30% (Ozluten)  هیترک

 وم یمیپر تیفیك 12% (Ferrero)  ایتالیا

 ها تنوع طعم 8% (Blue Diamond)  کایآمر

 

 رقابت  SWOT لی. تحل3

 ( نقاط قوت رقبا: لف

 کپارچهی نیتأم رهی: زنجهیترك •

 یقو  یدولت تی: حمانیچ •
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 ( نقاط ضعف رقبا: ب

 ونقلحمل ی بالا نهی: هزکایآمر واردات •

 داری ناپا تیفی: كنیچ یداخل دیتول •

 

 یریگجه ینت -4-4

 ی دیکل  ی بند. جمع1

 . رودیم  شیپ  یداریو پا  یبه سمت هوشمندساز نیفندق چ یبندبسته  بازار ❖

 است. یاهیو واردكنندگان ترك ینیچ یداخل دكنندگانیتول نیب  یاصل رقابت ❖

 است. یبندبستهدر   زیعامل تما  نیترمهم  یفرهنگ یسازیسفارش ❖

 ی شنهادیپ  ی. راهکارها2

 : یرانیا دكنندگانیتول یبرا

 هوشمند: یهایبنددر بسته یگذارهیسرما ❖

 ی ابیرد یبرا NFC یاز فناور استفاده •

 ینیچ یها متناسب با مناسبت ایپو یطراح •

 : چین یتمركز بر بازارها ❖

 طبقه مرفه یبرا کیارگان محصولات •

 یمصرف شهر یكوچک برا  یهایبندبسته  •

 : ی محل كنندگانعیبا توز یهمکار ❖

 ( بابایعل یارهیزنج یها)سوپرماركت Hemaبا  مشاركت •

 (یی)پلتفرم محبوب روستا Pinduoduo قیاز طر فروش •

 نده یآ ینیبشی. پ3

 . روندیم ریپذبیتخرست یبه سمت مواد ز ها یبند% بسته40، 2027 تا ❖

 .دی% خواهد رس35اند به  -یبازار محصولات ها سهم ❖

 . ابدییرواج م هایبند افزوده در بسته تیواقع یفناور ❖

 سه عامل است: بیترك  ازمندین ن یدر بازار چ تیموفقبه طور كلی 

 استانداردها  رانهیگسخت تیرعا ❖

 نیمتناسب با فرهنگ چ یدر طراح تیخوق ❖

 یکیلجست یهانهیهز یسازنه یبه ❖

 . ابندی% سهم بازار دست 5به  2030تا  توانندیم یرانیا دكنندگانیراهکارها، تول نیا یاجرا با

 

 

‌

‌
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 کلیتجزیه و تحلیل  -1-5

حوزه 

 کسب وکار 

 عوامل بیرونی عوامل درونی

 تهدیدها  فرصت ها  نقاط ضعف نقاط قوت

و    تولید

 صادرات 

كیفیت بالای فندق   -

  68-%72ایرانی )

 چربی(

20-قیمت رقابتی ) -

تر از تركیه( ارزان  25%  

دسترسی به   -

كریدورهای ترانزیتی 

 چین 

وابستگی به ارقام   -

محدود )گردكوه،  

 قزوین(

عدم یکنواختی در  -

ها اندازه دانه  

های  ضعف در سیستم -

 برداشت مکانیزه

سالانه تقاضا در   %20رشد   -

 چین 

های تجاری جدیدتوافق -  

(FTA احتمالی) 

-توسعه كریدور ریلی ایران -

 چین 

رقابت شدید با تركیه   -

سهم بازار چین( 30%)  

های احتمالی تحریم -  

 نوسانات نرخ ارز  -

فرآوری و  

بندی بسته  

دانش فنی تولید   -

 روغن و آرد فندق

نیروی كار   -

قیمتارزان   

كمبود خطوط فرآوری   -

 صنعتی

های  بندیبسته -

غیرجذاب برای بازار 

 چین 

 عدم رعایت استاندارد -

GB چین 

رشد یافته   %40تقاضای  -

 برای محصولات ارگانیک 

گذار امکان جذب سرمایه -

 چینی

های  بندیتوسعه بسته  -

 (NFC, QR) هوشمند

حضور قوی رقبای  -

 Three) چینی

Squirrels) 

های حمایت از  سیاست -

 تولید داخلی چین

بازاریابی و  

 فروش 

تجربه صادرات به  -

ای بازارهای منطقه  

های توزیع شبکه  -

 سنتی در آسیا

ضعف برندسازی   -

المللیبین  

عدم آگاهی از ذائقه   -

هاچینی  

محدودیت زبان   -

)نداشتن پلتفرم 

زبان(چینی  

رونق تجارت الکترونیک در   -

 (Tmall, JD) چین

تقاضا برای محصولات  -

محور سومت  

امکان مشاركت با   -

كنندگان محلی توزیع   

رقابت قیمتی با فندق   -

 تركیه 

تغییرات سریع ترندهای   -

 مصرف

و    اقتصادی

 اجتماعی 

هزینه پایین تولید   -

 در ایران 

نیروی كار جوان و   -

پذیر آموزش   

نوسانات اقتصادی   -

 داخلی

های بانکی  محدودیت -

المللیبین  

سرانه مصرف  افزایش  -

گرم تا   200فندق در چین )

2030)  

توسعه صنعت گردشگری  -

 غذایی 

گذاری مشترک با  سرمایه -

های چینیشركت  

های  سیاست -

محدودكننده گمركی  

 چین 

احتمال ورود رقبای   -

 جدید )هند، آذربایجان( 

 

 :نقاط کلیدی تحلیل

 محور چین + كریدور ریلی رشد بازار سومت :بهترین فرصت .1
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 رقابت تركیه با قیمت و كیفیت پایدار :بزرگترین تهدید .2

 :اقدام فوری .3

o هایاخذ گواهی GACC 

o  های سفارشی برای بازار چین بندیطراحی بسته 

o زبان ایجاد پلتفرم فروش چینی 

سهم بازار  %5 به 2030تواند تا بندی و دیجیتال ماركتینگ، ایران میكیفیت، بسته دهد با تمركز براین تحلیل نشان می

 . دست یابد چین

 

 گیری  نتیجه -2-5

افزا  نیبازار فندق چ   ی هافرصت  ،ییغذا  عیمحصولات سالم و تنوع در صنا  یتقاضا برا  شیبا توجه به رشد مصرف، 

ا  یبرا  ییطو با  است.  كرده  فراهم  موفق  نیصادركنندگان  ا  تی حال،  ن  نیدر  عم   ازمندیبازار  ترج  قیدرک    حات یاز 

 است. عیو توز یابیهوشمندانه بازار  یهای ژ استرات یو اجرا رانه،یسختگ یاستانداردها تیكنندگان، رعامصرف

بازار    ن یدر ا  یمناسب  گاهیجا  توانیم   ،یقو  یسازو شبکه  تال،یجید  یابیجذاب، بازار  یبندبسته  ت، یفیتمركز بر ك  با

آورد. همچن به دست  توز  یهمکار  ن،یپررقابت  پلتفرم   ی محل  كنندگانعیبا  از  استفاده    دیكل  ،ینیچ  تالیجید  یهاو 

 بازار است. نیبه ا ترعینفوذ سر

كسب خواهند كرد، بلکه    ییبالا  یتنها سودآورباشند، نه  محوریكه چابک، خوق و مشتر  یصادركنندگان   ت،ینها  در

 شوند. لیتبد نیبازار چ یقابل اعتماد برا  یکیبه شر توانندیم

 

 چین های پیشنهادی برای موفقیت در بازار فندق استراتژی  -5-3

و تطابق   ی ابیبازار ت،یفیك  ی از راهبردها ی بیترك د یو صادركنندگان با   دكنندگانیتول ن، یدر بازار پررقابت فندق چ تیموفق یبرا

 عبارتند از:   یدیكل ی های از استراتژ ی. برخرند یبگ شیكننده را در پ مصرف  یازهای با ن

 محصول   یو استانداردها تیفیك یارتقا ❖

 (.GB Standards)مانند  نیچ یو بهداشت یمنیا یبا استانداردها تطابق ❖

 محصول. ت یو جذاب یماندگار شیافزا یبرا شرفته یپ  یدر فرآور یگذارهیسرما ❖

 . دارانیجلب اعتماد خر ی( براکی, ارگانISO, HACCP)مانند  یالمللنیب ی هایاز گواه استفاده ❖

 ی نیكننده چمصرف قهیبازار و تطابق با سل قیتحق ❖

 و شکوت(.  ینیریش ع یشده در صنا یمحصولات فرآور ای  شده، نیریمحصولات متنوع )مانند فندق بوداده، ش توسعه ❖

 (. ییقرمز و طو یهارنگ من،یخوش ی)نمادها ینیمتناسب با فرهنگ چ یجذاب و طراح یبندبه بسته  توجه ❖

 فروشانو خرده كنندگانعیروابط با توز تیتقو ❖

 (. Alibaba, JD.com)مانند  کیتجارت الکترون یهاو پلتفرم یمحل  عیتوز یهابا شركت یهمکار ❖

 (. FHC Shanghai  ا ی CIIE)مانند  نیچ ییمواد غذا یالمللنیب ی هاشگاهیدر نما حضور ❖

 تال یجیهوشمند و د  یابیبازار ❖
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ا  استفاده ❖ براKOLs)  ی نیچ  ینفلوئنسرهایاز  شبکه   غیتبل  ی(  در  و  WeChat, Douyinمانند    ییهامحصول   ,

Xiaohongshu . 

 (.یو انرژ دانیاكسیبر خواص سومت فندق )مانند منبع آنت دیبا تأك ی غاتیتبل یهان یكمپ یاجرا  ❖

 و پرداخت  یگذارمتیدر ق یریپذانعطاف ❖

 عمده. دارانیجذب خر یبرا یحجم یهاف ی تخف ارائه ❖

 (.WeChat Pay ای  Alipay)مانند  نیدر چ جیپرداخت را یهااز روش استفاده ❖

 داری پا نیتأم رهی زنج توسعه ❖

 .تیفیباك هیمواد اول نیتأم یبلندمدت با كشاورزان برا  یقراردادها جادیا ❖

 .ی صادرات یرهایمس یسازنه یبه قیونقل از طرحمل ی هانهیهز كاهش ❖

  ی رقابت  گاهیدهند و جا   شی افزا  نیسهم خود را در بازار رو به رشد فندق چ  توانندیم  دكنندگانیتول  ها، ی استراتژ  نیا  یاجرا  با

 كنند.  جادیا داری پا
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