
 ‌‌أ
 

‌

‌

‌

‌

 

 

 هندوستان مطالعات بازار فندق کشور 

 

 

 

 تهیه کننده: 

 مرتضی مومنی 

 عامل توسعه خوشه فندق استان گیلان 

 

 1403ماه  بهمن

 گيلان شهرکهای صنعتی استان شرکت 
 



 

1 
 

 

 فهرست 

 3 ........................................................................................................................................... مقدمه

 4 ........................................................................ بازار مبدا و هدف  تیوضع یبازار و بررس یریاندازه گ: فصل اول

 5 ............................................................................ .......... بازار مبدا تیوضع یبازار و بررس یریاندازه گ -1-1

 5 ............................................................................................................. یعرضه در عرصه مل/دیتول

 17 .......................................................................................................... ی مصرف/تقاضا در عرصه مل 

 21 ........................................................................................................ یمحصول در عرصه مل متیق

 35 .................................................................. بازار كشور هندوستان تیوضع یبازار و بررس یریاندازه گ  -2-1

 42 ............................................................................................ بازار فندق كشور هندوستان لیتحل فصل دوم:

 43 ........................................................................................... بر بازار فندق در هندوستان یامقدمه -1-2

 43 ............................................................................. خچه و روند رشد صنعت فندق در هندوستانیتار -2-2

 44 ........................................................................................ فندق در بازار هندوستان  یل تقاضایتحل-3-2

 45 ................................................................................. د فندق در هندوستان یرگذار بر تولیعوامل تأث  -4-2

 45 ................................................................ ی میط اقلیا و شرایمناطق كشت فندق در هندوستان: جغراف -5-2

 46 .................................................................................... د فندقین در كشت و تولینو یهای تکنولوژ -6-2

 46 ......................................................................... ها و موانع موجود در صنعت فندق هندوستان چالش -7-2

 47 ......................................................................................... ل رقابت در بازار فندق هندوستانیتحل -8-2

 47 ................................................................................. روند رشد بازار فندق در هندوستان  ینیبشیپ   -9-2

 48 ................................................................................ گر ید یصادرات فندق هندوستان به كشورها -10-2

 49 ..................................................................... بازار فندق در هندوستان یو سودآور  یل اقتصادیتحل -11-2

 50 ..................................................................... در صنعت فندق هندوستان   یگذارهیسرما ی هافرصت -12-2

 51 ................................................................... كشت فندق در هندوستان  یو اقتصاد  یرات اجتماع یتأث -13-2

 51 ...................................................................... ت از صنعت فندقیو حما یدولت  یهااستیس یبررس -14-2

 51 ................................................................................. نده بازار فندق در هندوستان یو آ یبندجمع -15-2



2 
 

 53 ........................... فرصت ها، چالش ها و نقاط ضعف و قدرت   یبه هندوستان و بررس ران یصادرات از ا ی كل  دید  :3فصل 

 54 ........................................................................................ ل بازار مصرف فندق در هندوستانیتحل -1-3

 55 ................................................................................... ع مرتبط با فندق در هندوستان یصنا یبررس -2-3

 55 ...................................................................... واردات فندق به هندوستان   یهاو تعرفه ین گمركیقوان  -3-3

 56 ....................................................................... در صنعت فندق هندوستان  یگذارهیسرما یهافرصت  -4-3

 56 ......................................................................... ورود به بازار هندوستان  یبرا ی ابیبازار یهای استراتژ -5-3

 57 ....................................................................... موفق در بازار فندق هندوستان یهاشركت یهانمونه  -6-3

 58 ............................................................................................. رشد در بازار هندوستان یهافرصت  -7-3

 58 ........................................................................................ در بازار فندق هندوستان   یل رقابتیتحل -8-3

 59 ........................................................................................ صادرات فندق به هندوستان ی هاچالش -9-3

 59 .......................................................................... ورود به بازار هندوستان یموفق برا یهای استراتژ -10-3

 60 ...................................................................................... ران به هندوستان یا یصادرات ی هافرصت -11-3

 61 ...................................................................... ران به هندوستان ینده صادرات فندق از ایانداز آچشم -13-3

 62 ....................................................................................................................... ی ریگجهینت -14-3

 63 ......................................................... موجود   ی فندق در بازار هندوستان و رقبا  یانواع بسته بند  یبررس :4فصل 

 64 ............................................................................................. فندق در بازار هند یانواع بسته بند -1-4

 65 .................................................................................... موفق در بازار هند  یبسته بند  یها  یژگ یو -2-4

 66 ................................................................................................ موجود در بازار هندوستان  یرقبا -3-4

 66 ......................................................................................................................... ی ریگجهینت -4-4

 67 ..................................................................................... و ارائه راهکار  یریگ جهی، نتلیو تحل هیتجز :5فصل 

 68 ............................................................................................................... ی كل  لیو تحل هیتجز -1-5

 72 ........................................................................................................................ یریگ جهینت -2-5

 73 .......................................................... در بازار فندق هندوستان تیموفق یبرا یشنهادیپ   یهای استراتژ -5-3

 75 ............................................................................................................................................ منابع 

 

 

 



3 
 

 مقدمه 

 از  یکای  كاه  تركیاه،  مانناد  كشاورهایی  باا  مقایساه  در  آن  صاادرات  و  تولید  میزان  اما  است،  فندق   تولیدكنندگان  از  یکی  ایران

عاووه بار   كاه  باوده  باارزش  محصول  یک  فندق .  باشدمی  كمتر  است،  جهان  در  فندق   صادركنندگان  و  تولیدكنندگان  بزرگترین

 مغازدار هاایخوراكی اناواع تولیاد و شایرینی، و كیک تولید سازی،شکوت مانند مختلفی صنایع در استفاده به عنوان خشکبار

 .دارد  كاربرد

 ایران  در  فندق  تولید مناطق

 منااطق جمله از اشکورات و املش رودسر، مانند شهرهایی. شودمی تولید گیون، استان در ویژه به ایران، شمال در عمدتاً  فندق 

 فاراهم فنادق  درختاان رشاد بارای مناسابی شارایط منااطق این بارانی و معتدل وهوایآب. هستند ایران در فندق  تولید  مهم

 .آوردمی

 برداشت  و  تولید فرآیند

. شاودمی  آغااز  فنادق   كردنخشاک  و  فرآوری  برداشت،  از  پس.  شودمی  برداشت  مهر  و  شهریور  هایماه  در  معمول  طوربه  فندق 

 تاأثیر  محصول  نهایی  كیفیت  بر  فرآیندها  این.  باشد  مغز  جداكردن  و  سخت  سبز، شکستن پوسته  پوسته  شکستن  شامل  فرآوری

 .گذاردمی

 ایران از  فندق  صادرات

 انجاام  هندوساتانافغانساتان و    بحارین، اماارات،  مانناد  همساایه  كشورهای  برخی  همحدود ببه صورت    ایران  از  فندق   صادرات

 بازر  كشورهای اندازه به زمینه این در ایران صادرات تركیه، مانند  كشورهایی  به  نسبت  كمتر  تولید  حجم  دلیل  به  اما.  شودمی

 .دارد وجود صادراتی بازارهای توسعه  و تولید افزایش برای  هاییفرصت حال، این  با. نیست توجهقابل  تولیدكننده

 ارزیاابی و موجاود، هاایچالش و هافرصت شناسایی ایران، در فندق  صادرات  و  تولید  فعلی  وضعیت  تحلیل  مطالعه،  این  از  هدف

 توساعه و صادرات برای راهبردهایی به توانمی بازارها، این تردقیق بررسی با. است هندوستان كشور در  هدف  بازارهای  پتانسیل

 آن  فردمنحصاربه  هاایویژگی  و  ایاران  در  فنادق   تولیاد  تاریخچاه  باه  ابتادا  مطالعاه،  ایان  در.  یافات  دست  ایران  فندق   تجارت

 .كرد خواهیم بررسی را موجود هایفرصت  و  هاچالش و  كرده تحلیل را  هدف  بازارهای سپس  پردازیم،می

 و بدهاد هادف بازارهاای از تریعمیاق درک ایاران در فندق  صادركنندگان و تولیدكنندگان به بتواند مطالعه این  كه  امیدواریم

 هایسیاسات  تاا  كناد  كماک  گذارانسیاسات  باه  توانادمی  همچنین  مطالعه  این.  كند  ارائه  صادرات  توسعه  برای  را  راهکارهایی

 .كنند اتخاذ  المللیبین بازارهای در ایران  فندق   پذیریرقابت افزایش  و تولیدكنندگان از حمایت برای  مناسبی
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 باه باازار گیریانادازه میشود به حسااب آورد. عنوان دو عنصر اساسی در مطالعه بازارگیری بازار و بررسی وضعیت بازار بهاندازه

 بسیاری  اهمیت  از  اطوعات  این.  كند  مشخص  دقیق  طوربه  را  خود  نظر  مورد  بازار  پتانسیل  و  اندازه  تا  كندمی  كمک  كار  و  كسب

 نیازهاای  و  انادازه  اساا   بر  را  خود  فروش  و  توزیع  بازاریابی،  هایاستراتژی  تا  كندمی  كمک  كار  و  كسب  به  زیرا  است  برخوردار

 اطوعاات  ایان.  كند  شناسایی  بهتر  را  خود  مشتریان  و  رقبا  تواندمی  كار  و  كسب  بازار،  گیریاندازه  بادر كنارآن    .كند  تنظیم  بازار

 طورباه را مشاتریان نیازهاای و كناد رقابت رقبا با بتواند آفرینتفاوت  و  متمایز  هایاستراتژی  با  تا  كندمی  كمک  كار  و  كسب  به

مای   GCCپردازیم و سپس باه ساراک كشاور هاای در این فصل ابتدا به ببرسی بازار ایران در نظر آمار می .كند تامین تردقیق

 رویم.

 

 اندازه گیری بازار و بررسی وضعیت بازار مبدا  -1-1

 

 تولید/عرضه در عرصه ملی 

ا م  نیمربع وسعت هجدهم  لومتركی  1648195با    ران،یكشور  پهناور جهان  پا  نیباشد. همچن  ی كشور  سال    یسرشمار  ه یبر 

حدود    رانیباشد. ا  ی درصد م  1.24با نرخ رشد    تینفر جمع  84.987.932حدود    یدارا  1401  اسفندتا    یو به روز آور  1395

از كل جمع  کی اقتصاد  آمار تیطبق سا را داراست.   یو مساحت كره خاك  تیدرصد   ی محصولات كشاورز  یكشور نرخ رشد 

باشد كه نشان دهنده    یدر نظر گرفته شده است، م  هیكه به عنوان پا  1390سال    یدرصد بر مبنا  -3.7،   1400كشور در سال  

 فرآوردهدلار صادرات    اردیلیم  1.98  رانیا  2022در سال   FAO طبق گزارش  یباشد. ول  یكشور م  ینامطلوب كشاورز  تیوضع

   14.25  رانیكم است. حال آن كه ا  اریمقدار بس  نیا  رانیدر ا  یكشاورز  ی داشته است كه با توجه به منابع غن  یكشاورز  یها

فرآورده ها  اردیلیم واردات  واردات محصولات كشاورز  .داشته است  یكشاورز  یدلار  و  ا  یروند صادرات  بین سالهای   رانیدر 

 ( آورده شده است.1-1در نمودار ) 2022تا  2010
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 ( FAOروند صادرات و واردات محصولات کشاورزی در ایران)منبع: سایت  -1  -1شکل 

 

(  آورده  2-1( و )1-1های كشور در جدول )میزان تولید و همینطور تعداد بهره بردار محصولات باغی كشور به تفکیک استان

 شده است. 

                                                  (جهاد کشاورزی)منبع: سایت  به تنکل محصولات باغی برحسب استان  مقدار تولید -1  -1جدول 

 1398 1396 1394 1389 1386 شرح

 1134424 868747 728276 514545 642877 آذربایجان شرقی

 1235660 1254195 1225757 758408 626860 آذربایجان غربی

 188930 220465 28676 21507 209010 اردبیل 

 336251 302448 426244 286221 543697 اصفهان

 180497 237012 72493 363865 - البرز

 7403 18378 18442 21857 14900 ایلام 

 117197 109384 151174 119750 98809 بوشهر 

 245098 361991 359865 266098 655927 تهران 

 87520 66696 79491 63756 60523 وبختیارئچهارمحال 

 105541 51063 66607 40903 49967 خراسان جنوبی 

 398202 448088 690513 646380 922853 خراسان رضوئ 

 89847 107909 195283 184750 162699 خراسان شمالی

 300703 254909 148764 99156 46792 خوزستان

 297463 340428 243820 170175 247116 زنجان

 114742 104556 105434 186942 116447 سمنان

 382171 424611 278143 295914 249409 سیستان وبلوچستان 

 1135893 1011728 1431950 1532438 1424810 فارس

 382034 380101 871565 799186 262251 قزوین 

 12059 17697 65954 26556 95463 قم 
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 87733 91735 132824 130477 126828 کردستان

 1998159 1536144 1238181 840460 1882134 کرمان

 73647 79093 81954 158465 99903 کرمانشاه 

 69387 101473 96166 53372 67217 کهگیلویه و بویراحمد 

 129331 112029 164965 183227 45135 گلستان

 289759 312250 456248 516481 332075 گیلان

 89776 128533 209305 231967 33332 لرستان

 2505866 1803298 1433287 1358655 767237 مازندران 

 362210 409898 460546 248349 582640 مرکزی

 197876 127463 237387 376827 235509 هرمزگان

 208793 183332 300654 195993 376356 همدان 

 137897 157980 178879 267157 236986 یزد 

 

 

 

 ( جهاد کشاورزیهای کشور)منبع: سایت تعداد بهره بردار محصولات باغی کشور به تفکیک استان -2  -1جدول 

 1396 1394 1389 1386 شرح

 1694334 1809781 2378903 2560560 کل کشور

 116573 121880 175184 155208 آذربایجان شرقی

 85514 89342 109436 87791 آذربایجان غربی

 29324 35252 45552 52686 اردبیل 

 83533 87177 105959 148606 اصفهان

 24423 24837 26515 - البرز

 5494 6678 7536 7649 ایلام 

 16161 16916 43873 41367 بوشهر 

 33855 34266 37862 67782 تهران 

 27033 27797 31506 32137 چهارمحال وبختیارئ

 40136 41429 48981 41427 خراسان جنوبی 

 120268 123603 156329 179052 خراسان رضوئ 

 34442 36055 42841 46364 خراسان شمالی

 26710 34897 43400 43216 خوزستان

 45692 46449 57944 45954 زنجان

 25852 26935 23919 18018 سمنان

 58604 57266 102969 103743 سیستان وبلوچستان 

 89119 93971 146410 149500 فارس

 52441 56164 75233 80115 قزوین 

 6945 6848 9359 15141 قم 

 46404 49562 60461 61126 کردستان
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 173983 175459 183858 212569 کرمان

 24997 26295 29824 48419 کرمانشاه 

 20908 23665 22035 21440 کهگیلویه و بویراحمد 

 15006 23441 39076 53453 گلستان

 103310 145982 215474 232883 گیلان

 27572 26967 37597 31029 لرستان

 172566 178395 205708 235067 مازندران 

 48447 50958 66461 70229 مرکزی

 24132 28820 73415 103925 هرمزگان

 53772 50941 83103 103139 همدان 

 61117 61534 71082 71524 یزد 

 

 

ا  فندقمحصول    2022در سال  رشات  طبق گزا  براز طرف دیگر   تول  رانیدر  ب  13406.5  د یبا   یكشورها  نیتن در سال در 

در جهان    فندقصادركننده    یكشورها  ن یدر ب  ی مناسب  گاه ی محصول جا  نیهم  اماد.  را دار  هشتمجهان رتبه    فندقكننده    دیتول

 .ندارد

را بود كه در سال را داجهان    چهارم یهکتار رتبه   21000از نظر سطح زیر كشت فندق به میزان حدود    1395ایران در سال  

  استان   اشکور  منطقه  در ایران  فندق   تولید  عمده  مناطق.  است  افزایش یافته  هکتار  26823  میزان  به  كشت  زیر  سطح  1399

گیون باشد.  می  مازنداران  استان  كوهستانی   مناطق  و  قزوین  استان  الموت  منطقه  گیون، استان  در  فندق  زیر كشت  سطح 

 كشور می باشد.  فندق  هایدرصد باک  81هکتار است كه این رقم معادل  21727حدود 

 

 صادرات در عرصه ملی 

( آورده شده است كه  3-1در جدول )   1402ماهه سال    یازدهنشده    یبر اسا  اطوعات موجود و كارشناس  فندق   صادرات  آمار

و حجم به مراتب بالاتری نسبت به    قطر، تركمنستان، بحرینبر اسا  این آمار حجم اصلی مبادلات فندق ایران به كشورهای  

افغانستان می به  میزان   باشد.سایر كشورها  است،  ارائه شده  توسط سایت گمرک كشور  این جدول كه  داده های  به  توجه  با 

سال   در  فندق  ارزش    59.98،  1402صادرات  به  تقریبا    254062تن  رشد  كه  باشد،  می  سال    66دلار  به  نسبت  درصدی 

 داشته است.  1401

( آورده شده است كه 4-1در جدول )   1401ماهه سال    دوازدهنشده    یبر اسا  اطوعات موجود و كارشناس  فندق   صادرات  آمار

با توجه به داده های این جدول   باشد.بر اسا  این آمار حجم اصلی مبادلات فندق ایران به كشورهای پاكستان و افغانستان می

دلار می    153299تن به ارزش    28.39،  1401كه توسط سایت گمرک كشور ارائه شده است، میزان صادرات فندق در سال  

 داشته است.   1400درصدی نسبت به سال  150باشد، كه رشد تقریبا 

( آورده شده است كه 5-1در جدول )   1400نشده دوازده ماهه سال    یبر اسا  اطوعات موجود و كارشناس  فندق   صادرات  آمار

با توجه به داده های این جدول   باشد.بر اسا  این آمار حجم اصلی مبادلات فندق ایران به كشورهای پاكستان و افغانستان می

دلار می    55331تن به ارزش    12.775،  1400كه توسط سایت گمرک كشور ارائه شده است، میزان صادرات فندق در سال  

 داشته است.  1399باشد، كه افت محسوسی نسبت به سال 
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( آورده شده است كه بر اسا  این آمار حجم اصلی مبادلات فندق ایران به 6-1در جدول )  1399سال    فندق  صادرات  آمار

با توجه به داده های این جدول كه توسط سایت گمرک كشور ارائه شده است، میزان   باشد.كشورهای پاكستان و افغانستان می

ایران هشتمین كشور   342750تن به ارزش    124.311،  1399صادرات فندق در سال   اینکه  دلار می باشد، كه با توجه به 

 تولید كننده می باشد، بسیار رقم پایینی می باشد. 

( آورده شده است كه بر اسا  این آمار حجم اصلی مبادلات فندق ایران به  7-1در جدول )  1398سال    فندق   صادرات  آمار

با توجه به داده های این جدول كه توسط سایت گمرک كشور ارائه شده است،   باشد.كشورهای هند، پاكستان و افغانستان می

 دلار می باشد.   197272تن به ارزش  62.7، 1398میزان صادرات فندق در سال 

 

 

 )سایت گمرک کشور(1402ماهه سال  یازدهنشده  یبر اساس اطلاعات موجود و کارشناس فندق آمار صادرات -3 -1جدول 

 شرح تعرفه  کدتعرفه  نام کشور  نام گمرک  ماه سال
وزن  

 )کیلوگرم( 
 ارزش )ریال( 

ارزش  

 )دلار( 

 08022100 افغانستان مشهد 1 1402
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
54,710 84,413,413,070 230,638 

 08022100 افغانستان دوغارون  1 1402
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
1,180 2,167,618,320 5,922 

 08022100 افغانستان  مشهد  3 1402
فندق با پوست، تازه  

 یا خشک كرده 
3,400 5,427,183,080 14,091 

 08022100 قطر  1منطقه ویژه اقتصادی بوشهر  4 1402
فندق با پوست، تازه  

 یا خشک كرده 
50 93,777,500 250 

 08022100 تركمنستان  مشهد  4 1402
فندق با پوست، تازه  

 یا خشک كرده 
200 465,461,280 1,240 

 08022100 افغانستان  مشهد  8 1402
فندق با پوست، تازه  

 یا خشک كرده 
390 553,331,580 1,469 

 08022100 بحرین  مشهد  9 1402
فندق با پوست، تازه  

 یا خشک كرده 
50 171,652,950 452 

1402 
  یازده

ماه    
 08022100 همه مجموع

فندق با پوست، تازه  

 یا خشک كرده 
59,980 93,292,437,780 254,062 
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 )سایت گمرک کشور( 1401ماهه سال  دوازدهنشده  یبر اساس اطلاعات موجود و کارشناس فندق آمار صادرات -4 -1جدول 

 نام گمرک  ماه  سال
نام 

 کشور
 شرح تعرفه  کدتعرفه

وزن  

 )کیلوگرم(
 ارزش )ریال(

ارزش  

 )دلار( 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  مشهد  10

 یا خشک كرده 

160 193,785,600 640 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 تركمنستان  باجگیران  10

 یا خشک كرده 

10 15,125,250 49 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  دوغارون  10

 یا خشک كرده 

995 1,033,969,125 3,382 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  دوغارون  11

 یا خشک كرده 

300 368,316,000 1,200 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  مشهد  12

 یا خشک كرده 

2,700 4,041,863,131 10,365 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 استرالیا  مشهد  12

 یا خشک كرده 

500 735,097,350 2,395 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 آلمان  مشهد  12

 یا خشک كرده 

25 56,782,050 185 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  دوغارون  12

 یا خشک كرده 

210 567,237,720 1,470 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 بحرین  1منطقه ویژه اقتصادی بوشهر  2

 یا خشک كرده 

140 38,155,810 153 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 پاكستان  منطقه ویژه اقتصادی رفسنجان  2

 یا خشک كرده 

3,000 2,222,460,000 9,000 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  غرب تهران  3

 یا خشک كرده 

2,200 2,684,418,000 11,000 

1401 

امارات   بندر لنگه  3

متحده  

 عربی 

فندق با پوست، تازه   08022100

 یا خشک كرده 

360 413,929,860 1,686 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  مشهد  3

 یا خشک كرده 

600 450,730,800 1,800 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  مشهد  4

 یا خشک كرده 

795 606,166,830 2,385 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 پاكستان  زاهدان  8

 یا خشک كرده 

4,740 11,745,449,820 42,660 

1401 
  دوازده

ماه    
 08022100 همه مجموع

فندق با پوست، تازه  

 یا خشک كرده 
28,390 43,756,876,442 153,299 
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 )سایت گمرک کشور( 1400نشده دوازده ماهه سال  یبر اساس اطلاعات موجود و کارشناس  فندق آمار صادرات  -5 -1جدول 

 نام گمرک  ماه  سال
نام 

 کشور
 شرح تعرفه  کدتعرفه

وزن  

 )کیلوگرم(
 ارزش )ریال(

ارزش  

 )دلار( 

 08022100 افغانستان  مشهد  1 1401
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
300 269,899,078 1,174 

 08022100 افغانستان  مشهد  2 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
500 349,594,500 1,500 

 08022100 افغانستان  مشهد  4 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
300 239,935,962 1,126 

 08022100 افغانستان  مشهد  10 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
99 71,477,505 293 

 08022100 افغانستان  مشهد  11 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
192 140,050,488 576 

 08022100 قطر  فرودگاه شیراز  2 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
14 3,857,113 17 

 08022100 پاكستان  منطقه ویژه اقتصادی رفسنجان  7 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,000 696,465,000 2,979 

 08022100 پاكستان  خوی 9 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
3,899 2,759,053,269 11,697 

 08022100 پاكستان  منطقه ویژه اقتصادی رفسنجان  9 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,000 1,171,210,000 5,000 

 08022100 پاكستان  زاهدان  9 1400
پوست، تازه یا  فندق با 

 خشک كرده 
2,101 4,478,294,106 18,909 

 08022100 پاكستان  منطقه ویژه اقتصادی رفسنجان  10 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
2,000 1,443,990,000 5,917 

 08022100 پاكستان  مشهد  10 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
50 60,015,032 241 

 08022100 پاكستان  اصفهان  11 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,000 1,150,162,299 4,797 

 آستارا  8 1400
جمهوری  

 مولداوی 
08022100 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
220 102,758,480 440 

 08022100 عراق مشهد  12 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
100 160,179,880 665 

1400 
  دوازده

 ماه 
 08022100 همه مجموع

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
12775 13,096,942,712 55331 
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 گمرک کشور(  تیسا منبع:  )1399سال    درآمار صادرات فندق    -6  -1جدول  

 شرح تعرفه  کدتعرفه  نام کشور  نام گمرک ماه  سال
وزن  

 )کیلوگرم( 
 ارزش )دلار(  ارزش )ریال( 

 08022100 افغانستان  مشهد  1 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
6,287 2,379,773,223 17,311 

 08022100 افغانستان  مشهد  2 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
86,431 33,446,861,553 242,105 

 08022100 افغانستان  مشهد  3 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
5,800 2,721,307,260 17,394 

 08022100 افغانستان  مشهد  4 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
8,800 3,224,116,815 20,091 

 08022100 افغانستان  منطقه ویژه دوغارون  4 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
5,665 2,705,500,920 16,209 

 08022100 افغانستان  مشهد  8 1399
پوست، تازه یا  فندق با 

 خشک كرده 
500 396,886,500 1,500 

 08022100 افغانستان  مشهد  12 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,750 1,252,513,500 5,250 

 08022100 افغانستان  دوغارون  12 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
40 28,829,640 120 

1399 2 
منطقه ویژه اقتصادی  

 سیرجان 
 08022100 عمان 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
40 25,361,787 183 

 08022100 عراق باشماق  6 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
50 20,771,200 100 

1399 7 
منطقه ویژه اقتصادی  

 1بوشهر 
 08022100 قطر 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
30 19,455,570 86 

1399 8 
منطقه ویژه اقتصادی  

 1بوشهر 
 08022100 قطر 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
320 328,469,760 1,280 

1399 8 
منطقه ویژه اقتصادی  

 رفسنجان 
 08022100 پاكستان 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,500 1,190,659,500 4,500 

 08022100 پاكستان  مشهد  8 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
7,098 4,340,526,657 16,621 

1399 
دوازده  

 ماه 
 08022100 همه مجموع

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
124311 52,081,033,885 342750 
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 گمرک کشور(  تی سامنبع:  )1398سال    درآمار صادرات فندق    -7  -1جدول  

 شرح تعرفه  کد تعرفه گمرک کشور  ماه  سال
وزن  

 )کیلوگرم( 
 ارزش )دلار(  ارزش )ریال( 

 08022100 مشهد افغانستان 1 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
7,425 2,008,282,435 22,265 

 08022100 مشهد افغانستان 2 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
26,849 7,743,917,070 80,547 

 08022100 مشهد افغانستان 3 1398
پوست، تازه یا فندق با 

 خشک كرده 
1,636 504,593,682 4,908 

 08022100 مشهد افغانستان 4 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
3,525 1,196,228,355 10,575 

 08022100 مشهد افغانستان 5 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
7,905 3,676,863,330 31,635 

 08022100 آزاد دوغارون منطقه  افغانستان 5 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
595 207,600,855 1,785 

 08022100 مشهد افغانستان 7 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
1,035 340,021,950 3,105 

 08022100 مشهد افغانستان 8 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
1,030 331,161,990 3,090 

 08022100 مشهد افغانستان 9 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
2,615 864,034,110 7,845 

 08022100 مشهد افغانستان 10 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
100 33,647,700 300 

 08022100 مشهد افغانستان 11 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
2,223 866,707,172 7,224 

 08022100 مشهد افغانستان 12 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
2,363 909,711,588 6,764 

 پاكستان  2 1398
منطقه ویژه اقتصادی 

 رفسنجان
08022100 

فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
2,000 606,924,000 6,000 

 پاكستان  2 1398
منطقه ویژه اقتصادی 

 رفسنجان
08022100 

فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
2,000 606,924,000 6,000 

 پاكستان  10 1398
منطقه ویژه اقتصادی 

 رفسنجان
08022100 

فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
1,100 374,843,700 3,300 

 08022100 مشهد هند  2 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
30 25,282,800 270 

 08022100 مشهد هند  3 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
70 68,127,570 630 

 08022100 مشهد هلند 9 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
95 41,011,120 374 

 مالزی 10 1398
فرودگاه امام خمینی 

 )ره(
08022100 

فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
95 53,275,525 475 

 08022100 مشهد اتریش  12 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
9 23,544,720 180 

1398 
دوازده  

 ماه 
 08022100 همه مجموع

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
62,700 20,482,703,672 197,272 
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،  رفته رفته،  1392( روند تولید فندق در كشور آورده شده است. مطابق آمار و ارقام پس از افت محسو  سال  2-1در شکل )

های قبل می باشد كه با توجه به وضعیت تولید در كشور بهتر شده و دلیل آن نیز اصوح گونه ها در برخی از باغات در سال 

كیلوگرم در هر هکتار می باشد و میانگین    630تن با نرخ بازدهی    16875، میزان تولید حدود  1402نامناسب جوی در سال  

كیلوگرم می باشد، بنابراین بازدهی سطح زیر كشت ایران تقریبا كمتر از نصف میانگین جهانی یکسان    1130جهانی آن تقریبا  

 است.

 

 

 روند تولید فندق در کشور )منبع: جهاد کشاورزی( -2  -1شکل 

 

( روند میزان و بازدهی سطح زیر كشت فندق در كشور آورده شده است. سطج زیر كشت فندق در 4-1( و )3-1در شکل )

شاهد افزایش قابل توجه میزان تولید كشور و در نتیجه افزایش    1393هکتار می باشد. در سال    26823،  1402كشور در سال  

های اخیر بازدهی سطح زیر كشت به  تن فندق در هر هکتار زمین بوده است. در سال  1.43بازدهی سطح زیر كشت به رقم  

تن در هر هکتار رسیده است كه اختوف بسیار زیادی با كشور آمریکا داشته و البته بسیار پایینتر از میانگین جهانی    630عدد  

 می باشد. 
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 روند سطح زیر کشت فندق در کشور )منبع: جهاد کشاورزی( -3  -1شکل 

 

 

 زیر کشت فندق در کشور )منبع: جهاد کشاورزی( روند بازدهی سطح  -4 -1شکل 
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( روند میزان و ارزش صادرات فندق در كشور آورده شده است. مطابق آمار و ارقام میزان صادرات فندق  6-1( و )5-1در شکل )

تن فندق در سال    13500تن بوده است. این ارقام در كشوری كه نزدیک    60، حدود  1402در كشور به شدت پایین و در سال  

ها و بالابودن هزینه تولید و عدم توان رقابت با كشورهای دیگر را می توان اصلی تولید می نماید، بسیار پایین می باشد. تحریم

 ترین دلایل عدم رغبت تولیدكنندگان به صادر كردن فندق ذكر نمود.

 

 

 روند میزان صادرات فندق در کشور )منبع: سایت گمرک کشور(-5  -1شکل  

 

 

 روند ارزش صادرات فندق در کشور )منبع: سایت گمرک کشور(-6  -1شکل  
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ها و روابط كشور با سایر كشورهای توجه نمود.  از جمله نکات مهم در بحث تولید و عرضه فندق در كشور، می توان به تحریم 

گردد و تولیدكنندگان  های ارتباطی با دنیا باز میها برداشته شود، هزینه تولید در كشور كاهش یافته و راهدر صورتی كه تحریم

تحریم برداشتن  بنابراین در صورت  دارند.  به صادرات محصول خود  تمایل  میزان صادرات كشور در فندق در داخل كشور  ها 

 های آتی، افزایش می یابد.  سال

برآورد می  از طرف دیگر در صورت تداوم تحریم پایین  آینده همچنان  میزان عرضه فندق كشور در عرصه جهانی در  نیز،  ها 

 گردد. 

 

 مصرف/تقاضا در عرصه ملی

 صادراتی  ارزش  محصول این .  دارد  انسان   تغذیه  در  بالایی   غذایی  ارزش  كه  است  خشکباری  باغبانی  محصولات  از  یکی   فندق

كشور امروزه در  .  است  برخوردار  خاصی  اهمیت  آن از  فرآوری  و   تولید  روند   بهبود  و  توسعه  به  توجه   دلیل  همین  به  و  دارد  بالایی

  آن روغن و  بیسکویت( بوده و  شیرینی شکوت،  كارامل،)صنعتی دراژه )رومیزی(، خشک صورت به  خوراكی مصارف دارای فندق

از دیگر موارد مصرف این محصول كه در چند سال اخیر   .است  سرفه  تسکین  برای  و مفید  مقوی  اشتهاآور،  دارویی  صورت  به

از كره این محصول میرشد زیادی نموده است، كره ارقام و مناسبتگیری و استفاده  به آمار و  های مختلف كه  باشد. با نگاه 

 ریشه در فرهنگ كشور داشته، سرانه مصرف این محصول در كشور در وضعیت مناسبی قرار دارد.

شود كه میزان هزار تن آن در كشور مصرف می  1000هزار تن انواع خشکبار صادر و حدود    400سالانه حدود  به طور كلی  

كه حدود چهار برابر بیش از متوسط سرانه مصرف خشکبار در جهان    رسدكیلوگرم می 10 سرانه مصرف خشکبار در ایران به 

مصرف   سرانه  با  نیز  را  خرما  اگر  اما  حساب  كیلوگرمی  12است.  به  محصولات  این  گروه  در  سرانه آورداش  مصرف  میزان   ،

هزار تن گردو،   230هزار تن بادام،  160هزار تن پسته،  260سالانه كه  .رسدكیلوگرم می 22 محصولات خشکباری در ایران به

ترین هزار تن بادام زمینی به عنوان مهم  18هزار تن انجیر و    44هزار تن توت،    22هزار تن فندق،    25هزار تن كشمش،    230

ایران تولید می شود ایران حدود    .اقوم خشکباری در  این برابر میانگین جهانی می  4بطور كلی مصرف خشکبار در  باشد كه 

 باشد. دهنده وجود بازار بسیار مناسب این محصولات در كشور میعدد نشان

نیز بسیار مورد توجه فعالان این حوزه    Eآرایشی بدلیل وجود ویتامین    صنایع  در  محصول  این  غیرخوراكی  مصرف  همچنین

 .بوده است

از كاربردهای اصلی فندق در دنیا و كشور انواع شکوت می یکی  برای ساخت  اولیه  از آن به عنوان ماده  با  ، استفاده  باشد كه 

های آینده، این صنایع و بخصوص شکوت  توجه به افزایش بسیار زیاد نرخ ارز و همینطور كاهش قدرت خرید مردم در سال

صبحانه بدلیل قیمت مناسبتر و در عین حین كیفیت نچندان متفاوت با مشابه خارجی، استقبال مردم به كالای ایرانی بیشتر 

 شده و این محصول در صنعت كشور، رونق بیشتری خواهد گرفت. 

های اخیر با توجه به عدم توان  ( روند میزان و ارزش واردات فندق در كشور آورده شده است. در سال8-1( و )7-1در شکل )

تولیدی در كشور است.  بر مصرف فندق  ندارد و تمركز  صادرات كشور و میزان مصرف كشور، واردات فندق مورد توجه قرار 

، صفر بوده  1401هزار دلار بوده است و میزان واردات در سال    6659تن به ارزش    1257حدود    1401میزان واردات در سال  

 است.
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 ( FAOروند میزان واردات فندق در کشور )سایت گمرک و سایت -7  -1شکل 

 

 

 روند ارزش واردات فندق در کشور )منبع: جهاد کشاورزی( -8 -1شکل 
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كشور می در  فندق  مصرف  میزان  تخمین  منظور  میزان به  از  و  زد  جمع  محصول  این  واردات  میزان  با  را  تولید  میزان  توان 

همین   به  نمود.  كم  آن  جهاد  صادرات  سایت  اطوعات  به  توجه  با  تولید  میزان  و  كشور  گمرک  سایت  به  توجه  با  و  منظور 

 های اخیر برآورد گردیده است.( میزان مصرف كشور در سال8-1كشاورزی در جدول )

( روند مصرف فندق در كشور آورده شده است. مطابق آمار و ارقام میزان مصرف فندق در كشور بالا می باشد،  9-1در شکل )

 بطوریکه تقریبا اكثر تولیدات فندق در كشور مصرف می شود. 

 

 محاسبه میزان مصرف فندق در کشور -8 -1جدول 

 میزان مصرف )تن(  میزان واردات )تن(  میزان صادرات )تن(  میزان تولید)تن(  سال

1390 19532 107 0 19425 

1391 20655 38 17 20634 

1392 10098 51 0 10047 

1393 13516 49 291 13758 

1394 14756 401 0 14355 

1395 12790 400 0 12390 

1396 13688 35 200 13853 

1397 13745 80 673 14338 

1398 13407 61 148 13494 

1399 19341 124 0 19217 

1400 22776 13 0 22763 

1401 28750 24.4 1257 29983 

1402 16875 59.98 0 16815 

 



20 
 

 

 روند میزان مصرف فندق در کشور )منبع: جهاد کشاورزی( -9  -1شکل 

با توجه به اینکه عمده مصرف فندق در جهان، كاربرد آن در صنایع شکوت سازی می باشد، بنابراین این مطلب در كشور ما  

-نیز صادق بوده و عمده مصرف فندق در كشور در صنایع شکوت سازی می باشد. یکی از عمده دلایل این اتفاق، وجود تحریم

های بزر  شکوت سازی دنیا همانند فررو به صورت مستقیم در بازار ایران می باشد كه  های بین المللی و عدم حضور شركت

این موضوع سبب ایجاد انگیزه و رغبت در تولیدكنندگان داخلی شده و موجب افزایش مصرف فندق در كشور شده است. حتی  

با نگاه دقیق به مراكز خرید بزر  می توان به این نکته رسید كه در بخش شکوت صبحانه كه اصلی ترین محصول بر پایه  

های خاص و محدود، خبری از شکوت  فندق می باشد، بیشتر محصولات داخلی به چشم می خورد و جز در برخی از فروشگاه

از مهمترین شركت نوتو نیست.  نام  به  از فندق در تركیب محصولات خود  صبحانه معروف شركت فررو  ها و كارخانجاتی كه 

استفاده می نمایند، می توان به شیرین عسل، مینو، پارمیدا، شونیز، آیدین، كاله، فرمند، ملیکا و ... اشاره نمود كه عمده مصرف  

فندق در كشور را بر عهده دارند. از طرفی با توجه به اینکه این كارخانجات از مغز سفید فندق در محصول خود استفاده می  

 نمایند، بنابراین می بایست در این بخش تمركز بیشتری داشت، تا بتوان به صورت مستقیم با این كارخانجات در ارتباط بود. 

ها و روابط كشور با سایر كشورهای توجه از جمله نکات مهم در بحث مصرف و تقاضای فندق در كشور، می توان به تحریم

های ارتباطی با دنیا باز  ها برداشته شود، با توجه به اینکه هزینه تولید در كشور كاهش یافته و راهنمود. در صورتی اینکه تحریم 

گردد، تولیدكنندگان فندق در داخل كشور تمایل به صادرات محصول خود داشته و با توجه به تقاضای حال حاضر صنایع  می

از كشور  واردات بخصوص  به بحث  بایست  می  و  یافته  افزایش  این محصول  برای  تقاضا  آینده  فندق، در چند سال  به  كشور 

 ها، میزان واردات فندق در كشور افزایش می یابد.  تركیه توجه بیشتری نمود. بنابراین در صورت رفع تحریم

ها نیز، میزان مصرف كشور هم سو با میزان تولید بوده و با توجه به رقابت ایجاد شده در  از طرف دیگر در صورت تداوم تحریم

داخل كشور، كارخانجات می بایست كیفیت محصولات خود را افزایش دهند و در نتیجه میزان فندق بیشتری را در محصول 

 خود بکار برند و تقاضای محصول در آینده افزایش می یابد. 
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 قیمت محصول در عرصه ملی

ها متفاوت  رسد. از طرفی با توجه به وضعیت تورم موجود در كشور قیمتهای مختلف در سطح جامعه بفروش میفندق در نوع

بندی های مختلف( در نگاه كلی  بوده، اما با مراجعه به سایت دیجی كالا )به دلیل وجود تعداد زیاد برندهای مختلف با بسته

 باشد: در سطح بازار به شرح زیر می 1402ها در انتهای اسفند ماه سال قیمت

 هزار تومان به ازای هر كیلوگرم  1500-1200 سفید فندق  مغز ❖

 هزار تومان به ازای هر كیلوگرم 1500-1200 كره فندق  ❖

 هزار تومان به ازای هر كیلوگرم 1000-800 خام متوسط فندق مغز ❖

 هزار تومان به ازای هر كیلوگرم 800-600 درشت شور شکسته پوست با  فندق ❖

 هزار تومان به ازای هر كیلوگرم 700-500 خام شکسته پوست با  فندق ❖

 هزار تومان به ازای هر كیلوگرم 600-450 خام براق پوست با  فندق ❖

 هزار تومان به ازای هر كیلوگرم 300-250فندق خام )خرید از باغدار(،  ❖

 

 آمارهای جهانی:

  فندق  شامل  كد  این. شودمی شناخته 08022100 شماره به( HS Code) تعرفه كد   با  جهانی گمرک در( Hazelnut) فندق

 . كرده می باشد خشک یا  تازه پوست،  با

‌

 ( FAO)منبع: سایت   2021تا  2010روند تولید فندق در دنیا بین سالهای  -10  -1شکل 
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در جهان و كشورهای   1( به ترتیب میزان و ارزش صادرات فندق)مجموع پوست كنده و با پوست(10-1( و )9-1در جدول )

، به ترتیب با    2022آورده شده است. میزان و ارزش صادرات فندق در جهان در سال    2022تا    2010مختلف بین سالهای  

به    24.5و    10.5كاهش   ازای هر كیلو(    5.52هزار دلار )یعنی    1811898تن و    328254درصدی  به  به سال   دلار  نسبت 

دلار به ازای هر كیلو( بیشترین   5.36هزار دلار )یعنی    971805تن و ارزش    181282همراه بوده كه كشور تركیه با    2021

و كشورهای مختلف در   این صادرات در جهان  روند  است. همچنین  داده  اختصاص  به خود  را  فندق  ارزش صادرات  و  مقدار 

های اخیر به دلیل حجم بالای فندق پوست  ( آورده شده است، كه روند منحنی در جهان در سال12-1( تا )11-1های )شکل

 باشد. كنده نسبت به با پوست، مشابه روند صادرات فندق پوست كنده می 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
1 Hazelnuts, shelled+ Hazelnuts, with shell  
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 ( FAO)منبع: سایت 2022تا  2010در کشورهای مختلف دنیا بین سالهای )مجموع با پوست و پوست کنده( میزان صادرات فندق  -9-1جدول 

 ترکیه

 )تن(

  ایتالیا

 )تن(

ایالات متحده  

 آمریکا)تن( 

چین  

 )تن(

ایران 

 )تن(

  گرجستان 

 )تن(

 شیلی

 )تن(

آذربایجان 

 )تن(

جهان  

 )تن(
 سال

151213 16291 23321 10614 109 15150 2251 8540 246996 2010 

146881 14834 18831 18549 67 21655 5109 12918 259211 2011 

162950 15415 32787 20184 107 15625 6095 10329 284185 2012 

163999 18246 29244 12425 38 30252 9094 10417 296023 2013 

147645 19468 36086 4583 51 19900 10773 12080 275237 2014 

143383 19126 39859 2072 49 19335 6488 11355 261575 2015 

134121 25283 22805 3636 401 27008 6796 13391 257457 2016 

160456 28525 25494 2546 151 15119 8241 16375 282843 2017 

162490 29805 19160 1933 35 11308 9891 18503 279098 2018 

193740 25853 22980 4240 205 12361 12001 22639 324469 2019 

157109 26336 21547 2730 46 16651 18165 18892 295982 2020 

203504 38628 28458 655 23.3 23551 17198 19459 366941 2021 

181282 22706 28277 698.64 6.26 22029 17444 21865 328254 2022 

 

 ( FAO)منبع: سایت 2022تا  2010در کشورهای مختلف دنیا بین سالهای )مجموع با پوست و پوست کنده( ارزش صادرات فندق  -10-1جدول 

 ترکیه

هزار  )

(دلار  

  ایتالیا

هزار  )

(دلار  

ایالات متحده  

هزار  آمریکا)

(دلار  

چین  

هزار  )

(دلار  

ایران 

هزار  )

(دلار  

  گرجستان 

هزار  )

(دلار  

  شیلی

هزار  )

(دلار  

آذربایجان 

( هزار دلار)  

جهان  

هزار  )

(دلار  

 سال

897235 97366 74718 29602 246 64011 6752 35278 1309807 2010 

1043328 108218 70519 55322 166 129920 16696 57244 1612883 2011 

1058749 108382 116722 53030 281 83588 23375 45933 1626028 2012 

1027389 122023 104424 36007 104 166630 30397 45156 1672837 2013 

1343396 187969 104361 13289 170 183349 36375 68792 2145887 2014 

1641711 209621 118070 5227 74 176207 53100 80322 2489906 2015 

1162735 236584 84419 10851 395 178591 80064 83840 2024530 2016 

1071092 248899 94838 7241 908 82248 76078 85771 1855476 2017 

937123 259034 68764 5002 189 57266 73091 94161 1661611 2018 

1247708 196805 92905 10306 545 63343 87335 125622 2013022 2019 

1112540 225249 98227 6129 201 91141 153628 116335 2024779 2020 

1298747 348111 144898 1546 42 115150 153999 111788 2400334 2021 

971805 176972 143252 1628 12 96700 120656 110643 1811898 2022 
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)منبع: سایت  2022تا  2010روند میزان صادرات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده( در جهان بین سالهای    -11  -1شکل 

FAO) 

 

)منبع: سایت  2022تا  2010روند ارزش صادرات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده( در جهان بین سالهای    -12  -1شکل 

FAO) 
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تا   2010روند میزان صادرات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده( در کشورهای مختلف بین سالهای    -13  -1شکل 

 ( FAO)منبع: سایت 2022

 

 

تا   2010روند ارزش صادرات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده(در جهان و کشورهای مختلف بین سالهای  -14  -1شکل 

 ( FAO)منبع: سایت 2022
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-1نشان داده شده است، به همین منظور در جدول )  2022روند جریان تجاری ده كشور برتر دنیا در سال  (  15-1در شکل )

( داده های دقیق در تبادلات این كشورها آورده شده است. كه عدم حضور ایران در جمع ده كشور برتر با توجه به اینکه از 11

منظر تولید هشتمین كشور دنیا می باشد، كامو مشخص می باشد، كه عمده دلیل آن، تحریم و بالا بودن قیمت فندق ایران در 

مقایسه با سایر كشورها می باشد كه در ادامه به آن پرداخته خواهد شد. منحنی به خوبی نشان دهنده ارتباط مناسب و زیاد  

كشورهای فرانسه، آلمان و ایتالیا به عنوان سه كشور برتر در واردات فندق تركیه است كه دلیل این امر نیز وجود صنایع غذایی  

 در ارتباط با فندق در این كشورها می باشد.  

درصد كاهش داشته است. كشور    22.7میلیاد دلار می باشد كه نسبت به سال قبل    1.7،  2022ارزش تجاری فندق در سال  

درصدی از كل ارزش تجاری تركیه، بیشترین سهم را داشته و كشورهای ایتالیا و شیلی    5میلیون دلار و سهم    969.3تركیه با  

 در رتبه های بعدی قرار دارند. 

 

 ( tridge)منبع: سایت   2022روند جریان تجاری ده کشور برتر دنیا در سال    -15  -1شکل 
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 ( tridgeده تبادل اصلی فندق بین کشورها در بازار جهانی)منبع: سایت  -11  -1جدول 

 

( روندهای جریان تجاری فندق در بین كشورها آورده شده است. نکته مهم در جداول ذكر شده،  13-1( و )12-1در جداول )

میزان   آمریکا،  و  تركیه  كشورهای  دلیل  همین  به  باشد،  می  كننده  تولید  برتر  كشورهای  توسط  جدید  بازارهای  نمودن  پیدا 

همچون   جدید  بازارهای  سهم  و  داده  كاهش  را  آلمان  و  ایتالیا  فرانسه،  همچون  كننده  وارد  برتر  كشورهای  به  خود  صادرات 

سال اخیر   5مکزیک و لیبی را افزایش داده اند. بطوریکه ارزش صادرات تركیه به لیبی، تركیه به الجزایر و آمریکا به مکزیک در  

افزایش داشته است كه نشان دهنده اهمیت پیدا نمودن بازار جدید برای   %344972.21و    %4487.93،  %345.16به ترتیب  

 صادرات می باشد.  

از ظرفیت كشورهای دیگر تولید كننده   از طرف دیگر، كشورهای برتر تولید كننده نیز همچون آلمان، برای تامین نیاز خود، 

% افزایش    5348.61سال اخیرارزش تجاری صادرات فندق از شیلی به آلمان    3همچون شیلی استفاده می نمایند، بطوریکه در  

 را نشان می دهد. 

 

‌
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 (tridgeجریان های تجاری مهم صنعت فندق بین کشورها در بازار جهانی)منبع: سایت    -12  -1جدول  

 

 ( tridgeجریان های تجاری مهم صنعت فندق بین کشورها در بازار جهانی)منبع: سایت  ادامه   -13  -1جدول  

‌

‌

‌

‌

‌
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در جهان و كشورهای    2فندق)مجموع پوست كنده و با پوست(( به ترتیب میزان و ارزش واردات  15-1( و )14-1در جدول )

ارزش واردات فندق در جهان در سال    2022تا    2010مختلف بین سالهای   با    2022آورده شده است. میزان و  ترتیب  به   ،

دلار به ازای هر كیلو( بوده كه كشور   5.54هزار دلار )یعنی    1830257تن و    330083درصدی به    16.6و كاهش    2.1افزایش  

دلار به ازای هر كیلو( بیشترین مقدار و ارزش واردات فندق را به   6هزار دلار )یعنی    446916تن و ارزش    74489ایتالیا با  

خود اختصاص داده است و ایتالیا با فاصله اندک در رتبه بعدی این جدول از لحاظ ارزش بازار قرار دارد، هر چند میزان واردات 

كشور ایتالیا بالاتر می باشد، اما قیمت خرید آن پایین تر می باشد. همچنین روند این واردات در جهان و كشورهای مختلف در 

های اخیر به دلیل حجم بالای فندق پوست ( آورده شده است، كه روند منحنی در جهان در سال17-1( تا )16-1های )شکل

كنده می باشد. نمودارها و آمار نشان دهنده بالا بودن میزان واردات كنده نسبت به با پوست، مشابه روند واردات فندق پوست  

ایتالیا و بزرگترین  در كشورهای  از  با توجه به وجود شركت فررو كه یکی  باشد، كه  آلمان در بخش فندق پوست كنده می 

های مصرف كننده فندق در دنیا می باشد و شركتهای بزر  شکوت سازی آلمان، این امر كامو طبیعی است. از طرف  شركت

 دیگر در بخش فندق با پوست كشور چین بیشترین میزان و ارزش واردات را به خود اختصاص می دهد. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
2 Hazelnuts, shelled+ Hazelnuts, with shell  
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 ( FAO)منبع: سایت 2022تا  2010در کشورهای مختلف دنیا بین سالهای )مجموع با پوست و پوست کنده( میزان واردات فندق  -14-1جدول 

 ترکیه

 )تن(

  ایتالیا

 )تن(

ایالات متحده  

 آمریکا)تن( 

چین  

 )تن(

ایران 

 )تن(

 فرانسه

 )تن(

 آلمان 

 )تن(

لهستان  

 )تن(

 کانادا 

 )تن(

جهان  

 )تن(
 سال

498 34993 3821 20278 40 21404 70433 2435 10431 263987 2010 

1541 37488 4078 14829 0 20058 62450 2210 11392 252678 2011 

807 31816 4590 19515 0 20333 54683 1904 14341 258356 2012 

1940 44255 5862 16560 17 20493 67742 2472 12235 289048 2013 

1154 47249 4317 7226 0 20838 58682 2127 13227 249210 2014 

1684 47153 2557 5786 291 20468 65186 1814 12564 237941 2015 

1590 47492 3166 8751 0 22322 63897 2922 12933 238218 2016 

2231 46043 3506 7707 0 23915 65935 4010 11649 251156 2017 

3672 51905 6029 11049 200 25659 66526 13940 13762 285932 2018 

2038 63432 5711 23810 673 23693 66379 5931 13018 302577 2019 

1452 69238 4213 14870 148 23436 70139 4723 14795 298616 2020 

1959 67637 3376 18792 1118 22714 76880 6243 15515 323438 2021 

3052 75493 2849.6 22529 1257 23106 74489 5469 14601 330083 2022 

 

 ( FAO)منبع: سایت 2022تا  2010در کشورهای مختلف دنیا بین سالهای )مجموع با پوست و پوست کنده( ارزش واردات فندق  -15-1جدول 

 ترکیه

هزار  )

(دلار  

  ایتالیا

هزار  )

(دلار  

ایالات متحده  

هزار  آمریکا)

(دلار  

چین  

هزار  )

(دلار  

ایران 

هزار  )

(دلار  

 فرانسه

هزار  )

(دلار  

 آلمان 

هزار  )

(دلار  

لهستان  

هزار  )

(دلار  

 کانادا 

هزار  )

(دلار  

جهان  

هزار  )

(دلار  

 سال

3212 214879 22549 63049 80 137152 451615 15015 69220 1501234 2010 

10906 246696 23625 50329 0 138015 443785 16471 81796 1593688 2011 

5513 212317 24719 66877 0 147603 384771 13070 105991 1608285 2012 

11845 300337 33032 61773 110 132697 482894 16219 99995 1778250 2013 

10306 367546 29845 32416 0 167481 508250 20179 115822 1984407 2014 

21452 465881 22188 32249 2438 241331 708781 20748 146313 2444542 2015 

15617 429646 28931 56331 0 204500 560651 26198 112648 2034457 2016 

18512 333427 25841 45577 0 187554 501254 34369 88349 1818969 2017 

22542 311814 38240 44038 910 181915 434244 93478 88551 1784004 2018 

12563 391630 37505 81891 4524 167005 427750 43232 93714 1861217 2019 

10431 478926 31087 57656 1002 185419 513271 43265 118418 2061697 2020 

13440 420212 23747 91123 6945 167631 581076 66007 120631 2194632 2021 

16757 374290 18611 83203 6659 131507 446916 43667 96493 1830257 2022 
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)منبع: سایت  2022تا  2010روند میزان واردات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده( در جهان بین سالهای  -16  -1شکل 

FAO) 

 

)منبع: سایت  2022تا  2010روند ارزش واردات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده( در جهان بین سالهای   -17  -1شکل 

FAO) 

 

200000

220000

240000

260000

280000

300000

320000

340000

2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022

ت 
دا

ار
 و

ن
زا

می
(

ن
ت

)

سال

میزان واردات فندق در جهان 

جهان

1400000

1600000

1800000

2000000

2200000

2400000

2600000

2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022

ت 
دا

ار
 و

ش
رز

ا
(

لار
 د

ار
هز

)

سال

ارزش واردات فندق در جهان 

جهان



32 
 

 

تا   2010روند میزان واردات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده( در کشورهای مختلف بین سالهای  -18  -1شکل 

 ( FAO)منبع: سایت 2022

 

 

تا   2010روند ارزش واردات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده(در جهان و کشورهای مختلف بین سالهای   -19  -1شکل 

 ( FAO)منبع: سایت 2022
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در مورد مصرف فندق در جهان، می بایست میزان تولید را از میزان صادرات كم نمود و سپس با میزان واردات جمع بست تا 

( بیان شده، در جدول  روش  به  محاسبه  با  و كشورهای مختلف مشخص شود.  فندق در جهان  ( مصرف  16-1میزان مصرف 

های محاسبه شده، میزان مصرف فندق در جهان در سال  فندق در جهان و برخی از كشورها آورده شده است. با توجه به داده

تن رسیده كه كشورهای تركیه، ایتالیا و آلمان    912047، به  2021درصدی در مقایسه با سال    11.8با كاهش حدود   ،2022

 اند.  بیشترین مصرف سهم در مصرف جهانی را به خود اختصاص داده

( روند مصرف فندق در جهان، تركیه و كشورهای دیگر آورده شده است، كه با توجه 21-1( و )20-1های )همچنین در شکل

به نمودارها روند مصرف فندق در جهان در حال كاهش نسبی می باشد. با توجه به اینکه فندق كاربردهای بسیار زیادی در  

همچون  فندق  پایه  بر  محصولات  كه  دنیا  سازی  شکوت  كارخانجات  بزرگترین  كه  آنجایی  از  و  دارد  سازی  شکوت  صنایع 

نتیجه   این  به  توان  بالای فندق قرار دارند، می  با مصرف  نمایند، در كشورهای  تولید می   ... و  نوتو،  شکوت كیندر  شکوت 

 رسید كه عمده مصرف فندق در صنایع شکوت سازی می باشد.  

، بیشترین میزان كاهش مصرف فندق را داشته است 2020نسبت به    2022تن مصرف در سال    95000ایتالیا با كاهش حدود  

درصد نسبت    31، حدود  2022كه كاهش میزان تولید این كشور در این امر تاثیرگذار می باشد. در واقع تولید ایتالیا در سال  

 كاهش یافته است. 2020به سال 

 2021تا   2010های در سال  میزان مصرف فندق در کشورهای مختلف  -16-1جدول 

 سال        

 کشور 
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 

 1033615 1074942 1103157 880178 969632 724160 912476 684520 862529 898509 738443 871734 جهان )تن( 
912047 

 482456 509343 584344 356182 516775 287469 504301 303509 386941 497857 284660 449285 ترکیه)تن( 
583719 

 88040 113680 183462 136109 154800 148799 142781 129670 103237 138659 101633 151594 108972 ایتالیا)تن(

 42062 45228 47076 27183 33139 7042 20277 9179 890 17441 7303 20174 5901 آمریکا)تن( 

 38074 42560 36403 43744 33522 29371 29022 28815 26264 27135 22331 18280 29164 چین )تن( 

 13757 14707 13509 14213 13853 12639 14355 13758 10047 20634 19425 18691 18374 ایران )تن( 

 23440 16614 12316 7563 7650 3041 16594 14260 9854 9404 9598 13783 گرجستان)تن( 
11546 

 45291 18271 16192 28427 10778 8787 7454 2264 739 436 220 101 167 شیلی)تن( 

 50357 48411 30639 32329 34936 29230 20903 20905 18045 20868 19446 20031 20931 آذربایجان )تن( 

 29473 31313 28588 31135 37641 31250 31065 26239 27355 24528 26386 23768 26940 فرانسه)تن( 

 67968 70312 63805 60650 61574 60965 57869 60316 52880 62744 49345 57724 66456 آلمان)تن(

 12965 11729 10575 9737 20171 8107 6862 6796 6993 7372 5898 5197 5007 لهستان )تن( 

 کانادا )تن( 
9886 11064 14072 11388 12369 12293 12859 11475 13579 12914 14228 15281 

14452 
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 ( FAO)منبع: سایت 2022تا   2010روند میزان مصرف فندق در کشور ترکیه و جهان بین سالهای    -20  -1شکل 

 

 

 ( FAO)منبع: سایت 2022تا  2010روند میزان مصرف فندق در کشورهای مختلف بین سالهای   -21  -1شکل 
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 هندوستان  کشوراندازه گیری بازار و بررسی وضعیت بازار   -2-1

 تولید . 1

 داخلای تولید عدم .كنند می تامین واردات طریق از را خود نیاز و نیست فندق  كننده تولید هندوستان كشور كلی،  طور  به

بار ( 22-1در شاکل ) .داشته است دنبال به را  فندق   جهانی  قیمت  نوسانات  و  واردات  به  آنها  وابستگی  ،كشور  این  در  فندق 

 شده است. صفر برآورداین كشور اسا  اطوعات موجود در سایت فائو میزان تولید 

 

 

 (FAO)منبع: سایت  2023تا  2010بین سالهای  هندوستانکشور فندق در   تولیدروند میزان ‌‌-22  -1شکل 
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 مصرف. 2

با ایران، این   نزدیکیبسیار ناچیز است. هر چند به دلیل  با توجه به جمعیت هندوستان كشور در  فندق  مصرف سرانه

 میزان واردات این كشور بسیار بالاتر باشد. از پاكستان امکان وجود دارد از طریق كانال های توزیع قاچاق و غیر رسمی 

 

 

 ( FAO)منبع: سایت 2023تا  2010بین سالهای  هندوستانکشور فندق در   مصرف روند میزان  ‌‌-23  -1شکل 
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 صادرات. 3

زیر میزان صادرات پوست كنده، با پوست و مجموع این كشور آورده شده است كه میزان صادرات بسیار های در شکل 

 ناچیز می باشد. 

 

 ( FAO)منبع: سایت 2023تا  2010بین سالهای   هندوستان کشور فندق در  صادرات روند میزان ‌-24  -1شکل  
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 (Trademapبه تفکیک کشور )منبع: سایت  هندوستانبا پوست روند صادرات فندق  -25  -1شکل 

 

 

 
 

 ( Trademapبه تفکیک کشور )منبع: سایت  هندوستان فرآوری شده روند صادرات فندق  -26  -1شکل 
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 واردات . 4

فندق  میزان واردات پوست كنده، با پوست و مجموع این كشور آورده شده است كه میزان واردات   های زیردر شکل 

 می باشد.  تن  313.33، 2023فرآوری شده از كانال رسمی در سال 

 

 

 ( FAO)منبع: سایت 2023تا  2010بین سالهای  هندوستانکشور فندق در   واردات روند میزان ‌-27  -1شکل 

 

مشخص است كه بیشترین میزان واردات فندق فرآوری شده از تركیه و بالاترین میزان واردات فندق با  در شکل های زیر  

 می باشد. ز امارات پوست ا
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 ( Trademapبه تفکیک کشور )منبع: سایت  هندوستانفرآوری شده  فندق   واردات روند  -28  -1شکل 

 

 

 ( Trademapبه تفکیک کشور )منبع: سایت  هندوستان با پوست  فندق   واردات روند   -29  -1شکل 
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 بر بازار فندق در هندوستان  یامقدمه  -1-2

به عنوان    بازار تول   یاریبازار در حال رشد، توجه بس  کیفندق در هندوستان  را به خود جلب   دكنندگانیاز  و صادركنندگان 

تقاضا    ریاخ  یهااست و در سال  ییمحصولات غذا  یبرا  ینفر، بازار بزرگ  اردی لیم  کیبالغ بر    ت یكرده است. هندوستان، با جمع

پرطرفدار    ی از مغزها  یکیرا تجربه كرده است. فندق، كه به عنوان    یصعود  ی فندق، روند  ژهی وانواع مغزها و خشکبارها به  یبرا

 دایپ   یشتریب  تیسالم، محبوب  ی آن و توجه به سبک زندگ  یا هیخواص تغذ  لیدر هند به دل  شود،یدر جهان شناخته م  یو مغذ

عنوان   به  هندوستان  كه  آنجا  از  است.  برا   کیكرده  نوظهور  م  نیا  یبازار  شناخته    یبرا  ی فراوان  ی هافرصت  شود، یمحصول 

 بازار به دست آورند.  نیسهم خود را از ا ت،یفیبا ك یصادركنندگان وجود دارد كه با ارائه محصولات

بررسفصل   نیا  در به  ا  ی،  شد.  خواهد  پرداخته  هندوستان  در  فندق  بازار  مختلف  رشد صنعت    لیتحل  نیجوانب  روند  شامل 

بازار خواهد بود. از   نیموجود در ا  یهاها و فرصتچالش  نیو همچن  گذارند، یم  ریو مصرف آن تأث  دیكه بر تول  یفندق، عوامل

 باشد.  گذارانهیصادركنندگان و سرما یراهگشا تواند یمقاله م نیاست، ا دهینرس بلوکطور كامل به بازار هنوز به  نیآنجا كه ا

به دل  بازار به دل  ی داخل  ی تقاضا  لیفندق در هندوستان نه تنها  ن  ی صادرات  لیپتانس  لیبلکه  را جلب كرده    یادیتوجه ز  زیآن 

به هندوستان  بزر   یکیعنوان  است.  غذامصرف  نیتراز  محصولات  آس  ییكنندگان  واردات   یبرا  یادیز  یهافرصت  ا،یدر 

كشورها از  مختلف  عنوان    نیهم  دردارد.    دكنندهیتول  یمحصولات  به  فندق  برا  یواردات  یكالا   کیراستا،   یجذاب 

 .شودیمحسوب م  یكنندگان هندمصرف

داده  بر در سال  یهااسا   هندوستان  در  فندق  ا  افتهی  شیافزا  ریاخ  یهاموجود، مصرف  به  نیو  م  ژهیوروند  طبقات    ان یدر 

الگوها  راتییتغ  نی. همچنشودیمتوسط و بالا مشاهده م افزا  ییغذا  یدر  سومت مغزها باعث شده كه    د یاز فوا  ی آگاه  ش یو 

به   م  کیفندق  در  محبوب  بنابرا  لیتبد   هایهند  انیانتخاب  به  لیتحل  ن،یشود.  هندوستان  در  فندق    یبرا  ژهیوبازار 

 . كندیبازار فراهم م  نیورود به ا یمناسب برا یمناسب دارند، فرصت یبندبالا و بسته  تیفیكه ك  یرانیصادركنندگان ا

مهم و    یاز بازارها  یکیبه    کینزد  یاندهیدر آ  تواندیتوجه به توسعه اقتصاد هندوستان و رشد طبقات متوسط، بازار فندق م  با

برا ا  یپرسود  ا  ل یتبد  یرانیصادركنندگان  در  ا  نیشود.  به  جامع  صورت  به  تا    نیمقاله،  شد  خواهد  پرداخته  موضوعات 

 و پررقابت اتخاذ كنند.  ده یچیبازار پ  نیدر ا تیموفق یرا برا های استراتژ نیبهتر ندبتوان یداخل دكنندگانیصادركنندگان و تول

 

 و روند رشد صنعت فندق در هندوستان خچهیتار  -2-2

كشور نسبت به    نیآغاز شده است، اما واردات و مصرف آن در ا  شیها پ از دهه  یررسمیطور غ فندق در هندوستان به  صنعت

مانند بادام و پسته عوقه داشت و   ییهال یبه مصرف آج  شتریكمتر بوده است. در ابتدا، هند ب  اریخشکبارها بسمغزها و    ریسا

عنوان   به  فرع   کیفندق  دههشدیم  ناختهش  یواردات  یمحصول  در  اما  دل  ر،یاخ  یها.  خواص    یآگاه   شی افزا  لیبه  از  مردم 

 محصول شروع به رشد كرده است. نیا یفندق، تقاضا برا بخش و سومت یاهیتغذ

از   ی عموم  یآگاه   شیافزا  لیبه دل  شتریرشد ب  نیداشته است. ا  یریبازار فندق در هندوستان رشد چشمگ  ر،یاخ  یهاسال  در

فراوان،   یو مواد مغذ  هانیتامیداشتن و  لیروزانه بوده است. فندق به دل  ییغذا  م یسالم و استفاده از مغزها در رژ  هیتغذ  تیاهم

ب  ژهیوبه بالا  ن یدر  به  یطبقات متوسط و  برا  ی انتخاب مغذ  کیعنوان  هندوستان  تبد  ها وعدهانیم  یو خوشمزه    ل یو دسرها 

 شده است. 

 یطور محلمحصول به   نیاز ا  ی و تنها درصد كم  شودیم  نیواردات تام  قی از طر  شتریها، فندق در هندوستان باسا  گزارش   بر

هستند. از آنجا كه هند    جانیو آذربا   ران،یا  ه،یبازار هندوستان شامل ترك  یمهم فندق برا  دكنندهیتول  ی. كشورهاشودیم  دیتول
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نبه عمده  از كشورها  ازیطور  را  فندق  به  ا  كند،یم  نیتام  یخارج  یخود  نوع   نیرشد  به  ا  یصنعت  از  واردات  كشورها    نیبه 

 دارد.  یبستگ

ذائقه مردم همزمان شده    رییو تغ  ییغذا  دی جد  یبا روندها  میدهه گذشته، رشد مصرف فندق در هندوستان به طور مستق  در

عنوان   به  فندق  حاضر،  حال  در  ش  جیرا  یافزودن  کیاست.  دسرها،  حت  ها،ینیریدر  مورد    یهند  یسنت  یغذاها  یبرخ  یو 

به توسعه بازار و رشد صنعت فندق كمک    یكنندگان هندمصرف  انیممحصول در    نیا  رشی پذ  شی. افزاردیگیاستفاده قرار م

 كرده است.

مانند    ی. عواملابدیروند ادامه    نیكه ا  شودیم  ینیبشیصنعت فندق در هندوستان همچنان در حال رشد است و پ   ،یطور كل  به

كه مصرف    شودیموجب م  ،یدر مناطق شهر  ژه یوسالم به  هی از تغذ  یو رشد آگاه   ، ی در سبک زندگ  رییسطح درآمد، تغ  شیافزا

ا  شتریكشور ب  نیفندق در ا ا  دیموجود در تول  یهاچالش  ،حال  نیشود. با  محصول همچنان وجود دارند كه در    نیو واردات 

 مورد بحث قرار خواهد گرفت.   یبعد  یهابخش

 

 فندق در بازار هندوستان  یتقاضا  لیتحل-3-2

تقاضا    نیكاهش ا  ای  شیبر افزا  ی عامل مهم قرار دارد كه هركدام به نوع   نیچند  ریفندق در بازار هندوستان تحت تأث  یتقاضا

بزر     ی در شهرها  ژهیوبه  ها یمردم است. هند  یی غذا  میو رژ  ی زندگ  وهیدر ش  رییعوامل، تغ  ن یتریاز اصل  ی کی.  گذارند یم   ریتاث

ها  آن  یی غذا  م یمصرف مغزها مانند فندق در رژ  ل، یدل  نیاند و به همكرده  دای سوق پ   یسالم و مغذ  یبه سمت خوردن غذاها

 است.  افتهی شیافزا

  ن ییاز طبقات پا شتریب اریبس  یدر مناطق شهر ژه یوبه ی اجتماع  یطبقات متوسط و بالا نیفندق در هندوستان در ب یبرا  تقاضا

خوردن در   یبرا  تریو مغذ  تیفیبا ك  یكشور، مردم به دنبال محصولات  نیدرآمدها در ا  شی است. با رشد طبقه متوسط و افزا

به    د،یچرب مف  یدهایو اس  هادانیاكسیآنت  ها،نیتامیداشتن و  لیهستند. فندق به دل  ونیزی تلو  یدر هنگام تماشا  ای  روزانهیم

 شده است.  لیتبد هاوعدهانیم یمناسب برا نهیگز کی

الگوها  ییشامل فرهنگ غذا  رگذارند، یفندق در هندوستان تاث  ی كه بر تقاضا  یگرید  عوامل است. در    ییمصرف مواد غذا  یو 

 هیدر ته  یاصل  یاز اجزا  ی کیبه عنوان    زیدارند و فندق ن  یی ها مصرف بالا و جشن  وتیتعط  امی در ا  ژه یوهندوستان، مغزها به

كنندگان  كه مصرف  كنندیگسترده توش م  غاتیبا تبل  زیمختلف ن  یبرندها  ن،یبر ا  وه. عوشودیاستفاده م   ها ینیریدسرها و ش

 كنند.  بیفندق ترغ  دیرا به خر

.  ابدیادامه    نده یروند در آ  ن یكه ا  شودیم   ینیبشیفندق در هندوستان در حال رشد است و پ   یموارد، تقاضا  نیتوجه به ا  با

ن  یالگوها  یبررس استراتژ  تواندیم  انیمختلف مشتر  یازهای مصرف و درک  تا   یترمناسب  یهای به صادركنندگان كمک كند 

 فروش فندق در هندوستان اتخاذ كنند.  یبرا

باشد،    یكنندگان هندكه مطابق با ذائقه مصرف  یخاص بازار هندوستان و ارائه محصولات  یازهایبا توجه به توجه به ن  ت،ینها  در

هدفمند    غاتیو تبل  ،یبندبسته   ت،یف یراستا، توجه به ك  نیرشد كند. در ا نیاز ا  شتریب  یحت  ندهیدر آ  تواندیفندق م  یتقاضا برا

 برخوردار است.  یاژهیو تیاز اهم یهند انیجذب مشتر یبرا
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 فندق در هندوستان  دیبر تول رگذاریعوامل تأث  -4-2

  ر یكشور تأث  نیمحصول در ا  نیا  دیتول  زانیبر م  توانندیعامل وابسته است كه هركدام م  نیفندق در هندوستان به چند  دیتول

معتدل و سرد رشد   یبا آب و هوا  یطور عمده در مناطقاست. فندق به  ییایو جغراف  یمیاقل  طیعامل مهم، شرا  نیبگذارند. اول

بزر     یهاا یفندق در مق  دیمحصول ندارند، قادر به تول  نی كشت ا  یبرا  یمناسب  یمیقلا  طیكه شرا  یمناطق  نیبنابرا  كند،یم

 یمیاقل  طیشرا  یمحدود است كه دارا  ا یمالیو ه  ریمانند كشم  ی طور عمده در مناطقفندق به  دینخواهند بود. در هندوستان، تول

 محصول هستند. نیكشت ا یمناسب برا

كه كشت فندق در    یاست. در حال  یكشاورز  یهاکیو تکن  ی فندق در هندوستان، فناور  دیبر تول  رگذاریاز عوامل تأث  گرید  یکی

از تکنولوژ  یبرخ مناطق،    یدر هندوستان هنوز در برخ  رد،یگی صورت م  نی نو  یهاو روش  شرفتهیپ   یهای كشورها با استفاده 

به    ازین  ل، یدل  نی. به همشودیمحصول م  تیفیو ك  یورباعث كاهش بهره  كه   شودیانجام م   یسنت  ی هاكشت فندق به روش

 . شودیاحسا  م اریفندق در هندوستان بس دیكشت و تول یندهایدر فرآ ینوآور

در هندوستان   یكشاورز  یها نهیتمام شده فندق و هز  متیمثال، ق   یفندق دارند. برا  دیبر تول  یادیز  ریتأث  زین  یاقتصاد  عوامل

تما  تواندیم ا  لیبر  به كشت  تاث  نیكشاورزان  در صورت  ریمحصول  ق  یبگذارد.  جهان  متیكه  بازار  در  فندق  مناسب    یفروش 

 محصول وجود خواهد داشت.  نیا دیرا پوشش دهند، احتمال كاهش تول دیولت یها نه یكشاورزان نتوانند هز  ای نباشد 

تول  گرید  از بر  مؤثر  دسترس  دیعوامل  هندوستان،  در  مال   یفندق  منابع  حما  یبه  و    یدولت  یهاتیو  كشاورزان  است. 

وجود نداشته   ها تیحما  نی كه ا  یدارند. در صورت  ازیتوسعه كشت ن  یبرا  وتیو تسه  یمال   یها تیفندق به حما   دكنندگانیتول

 فندق در هندوستان محدود خواهد شد.  دیباشد، تول

تقاضا  راتییتغ  ت،ینها  در تول   تواندیم  زین  ی و جهان  یداخل  ی در  تاث  دیبر  هندوستان  به  رگذاریفندق در  افزا  ژه یوباشد.    شیبا 

برا بازارها  یتقاضا  بنابرا  دیتول  شیافزا  یبرا  یشتریب  زهیانگ  توانندیم  یكشاورزان هند  ،یخارج  یفندق در  باشند.    ن، یداشته 

 برخوردار است.  یاژهیو تیكشاورزان از اهم یمناسب برا یهارساختیز جادیو ا ی دولت یهاتیحما

 

 ی می اقل طیو شرا ایمناطق کشت فندق در هندوستان: جغراف -5-2

به  در   ی معتدل و سرد هستند. مناطق  یمیاقل  طیشرا  یكه دارا  شودیكشت م   یطور عمده در مناطق خاصهندوستان، فندق 

كشت فندق دارند. در    یبرا   یمناسب  طیمعتدل، شرا  یهاسرد و تابستان  یهاداشتن زمستان   لیبه دل  ایمالیو ه  ریمانند كشم

تول  نیا مق  دیمناطق،  در  و  محدود  صورت  به  م   یهاا یفندق  انجام  پتانس  شود،یكوچک  ا  یبرا  لیاما  كشت   ن یگسترش 

 مناطق وجود دارد. نیمحصول در ا

 یامنطقه به گونه  ن یا  یمیو اقل  یی ایجغراف  طیفندق در هندوستان است. شرا  دكنندگانیتول  نیتراز بزر   یک ی  ژهیوبه  ریكشم

كشت   زین  ها وهیاز مغزها و م  ی گریمناطق، عووه بر فندق، انواع د  نی. در اكند یشکل رشد م   نیاست كه فندق در آنجا به بهتر

 كشت فندق فراهم كرده است. یبرا ی مناسب طیمناطق، شرا نیدر ا  ی معتدل و منابع آب م ی. اقلشودیم

محصول در    ن یا  دیكشت فندق انجام شده است، اما تول  یبرا  ییهاتوش  زیپرادش و اتراخند ن  مچالیمانند ه  یگریمناطق د  در

  یی هاچالش  ندهیممکن است در آ  یمنابع آب   ی هاتیو محدود  یمیاقل  راتیی. تغستیقابل توجه ن  ریمناطق به اندازه كشم  نیا

 .آوردمناطق به وجود  نیفندق در ا دیتول یبرا
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 شتر ی. در حال حاضر، بشودیاحسا  م  زین  گریبه گسترش در مناطق د   ازیفندق در هندوستان همچنان محدود است و ن  دیتول

ا  دیتول در  به  نیفندق  دستكشور  تکن  یصورت  با  م  یسنت   یهاکیو  پ   رد،یگیصورت  با    ،یكشاورز  ی هایفناور  شرفتیاما 

 ز وجود دارد.ین  گریگسترش كشت فندق در مناطق د یبرا یدواریام

 

 فندق  دیدر کشت و تول  ن ی نو یهای تکنولوژ   -6-2

كشاورز  نینو  یهای تکنولوژ   توسعه تول  یتحول  ،یدر  ا  دیدر  فناور  جادیفندق  از  استفاده  هندوستان،  در  است.    یهایكرده 

 محصولات را بهبود ببخشد. تیفیدهد و ك شیكشاورزان را افزا یوربهره تواندیم شرفتهیپ 

ا  یکی صرفه   یاقطره  یاریآب  یهاستمیس  ها،ی تکنولوژ  نیاز  موجب  كه  افزا  ییجواست  و  آب  مصرف  تول  شیدر    د یراندمان 

را كاهش داده    یاریآب  یهانه یهز  تواندیروش م  نیدارد، استفاده از ا  یآب كاف   نیبه تأم  ازیكه كشت فندق ن  یی. از آنجاشودیم

 كند.  یریو از هدررفت آب جلوگ

 تینظارت بر وضع  یهوشمند برا  یفندق است كه از حسگرها  دیمدرن در تول  یهااز روش   گرید  یکیهوشمند مزارع    تیریمد

رشد فندق    یبرا  نهیبه  طیتا از شرا  كندیبه كشاورزان كمک م  یفناور  ن ی. اكند یاستفاده م   اهانیگ  ه یخاک، رطوبت، دما و تغذ

 دهند.  شیارا افز یبازده زانیحاصل كنند و م نانیاطم

فرآور  دیتول  نهیزم  در ماش  یو  پوست  شرفتهیپ   آلاتنیفندق،  و  مهم  یریگبرداشت  ب  ینقش  هندوستان،  در   شتریدارند. 

  زه یمکان  یها. اما با استفاده از دستگاهدهدیرا كاهش م   یوركه بهره  شودیانجام م   یصورت دستبرداشت فندق به  یندهایفرآ

 كار را كاهش داد.  یروین ی هانه یو هز  عیرا تسر ندیفرآ نیا توانیم

بالاتر فندق    ی تر و با بازدهمقاوم  یهاكه گونه  دهد یامکان را م  نیبه كشاورزان ا  کیژنت  یو مهندس  یوتکنولوژیب  ن،یبر ا  عووه 

محصول در هندوستان كمک كند و مقاومت    نیا  دیتول  شیبه افزا  تواندیاصوح نژاد فندق م  نه یدر زم  قاتیرا كشت كنند. تحق

 دهد.  شیافزا ها یماریآن را در برابر آفات و ب

خود به واردات را كاهش    یفندق را بهبود بخشد و وابستگ  یداخل  دیتول  تواندیهندوستان م   ها، یفناور  نیدر ا  یگذارهیسرما  با

ا بلکه به كشاورزان كمک م  هایفناور  نیدهد. توسعه  باعث رشد صنعت فندق در هندوستان خواهد شد،  تنها  با    كندینه  تا 

 . باشندداشته  یشتریب یكمتر، سودآور نهیهز

 

 ها و موانع موجود در صنعت فندق هندوستان چالش  -7-2

چالش  صنعت با  هندوستان  در  اروبه  یمتعدد  یهافندق  توسعه  كه  است  است.    نیرو  كرده  مواجه  موانع  با  را  از   یکیبخش 

كشت    یبرا  ازیخاص مورد ن  ی میاقل  طیشرا  ل یكشت فندق است. به دل  یبرا  یی ایجغراف  ی هاتیها، محدودچالش  ن یا  نیترمهم

 محصول هستند. نیا د یقادر به تول ا یمالیو ه ریمناطق خاص مانند كشم یفندق، تنها برخ

صادركننده مانند    یخود به فندق را از كشورها  ازیاز ن  یابه واردات است. هندوستان بخش عمده  یچالش مهم، وابستگ  نیدوم

نوسانات   ریفندق در هندوستان به شدت تحت تأث  متیكه ق  شودیموضوع باعث م   نی. اكندیم   نیتأم  جانیو آذربا  رانیا  ه،یترك

 . ردیقرار گ یبازار جهان
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ز  گری د  یکی نبود  برا  یهارساختیاز مشکوت،  تول  یاریفندق است. بس  یبندو بسته  یفرآور  یمناسب    ،ی داخل  دكنندگانیاز 

كاهش    ییمحصول نها  تی فیكه ك  شودیموضوع باعث م   نی محصول را ندارند و ا  نیا  یبندو بسته  یفرآور  یبرا  یامکانات كاف

 آن در بازار كم شود. یریپذو رقابت ابد ی

به   دكننده،یاز مناطق تول  یاریاست. بس  رگذاریبر توسعه بازار فندق در هندوستان تأث  زیونقل نو حمل  عیمربوط به توز  مشکوت

  یی نها  متیق  شیباعث افزا  تواندیموضوع م  نیمواجه هستند. ا  ونقلحمل  یبالا  یهانهیاز مراكز مصرف، با هز  ادیفاصله ز  لیدل

 فندق در بازار شود. 

حما   ت،ینها  در سو  یكاف   یهاتیعدم  ن  یاز  بس  یکی  زیدولت  است.  هندوستان  در  فندق  صنعت  توسعه  موانع  از   یاریاز 

برا تول  یكشاورزان  ن  دیگسترش  اما س  ی دولت  یهاتی و حما  ی مال  وتیبه تسه  ازیخود  ا  یدولت  یهااستی دارند،   نهیزم  نیدر 

 . ستیكارآمد ن ی اندازه كافهنوز به

 

 رقابت در بازار فندق هندوستان  لی تحل -8-2

هندوستان    بازار بازارها  یک یفندق  م  ی رقابت  یاز  تول  شودیمحسوب  هم  آن  در  صادركنندگان    یداخل   دكنندگانیكه  هم  و 

ا  یتوجهاند سهم قابلهنوز نتوانسته   یداخل  دكنندگانینقش دارند. تول  یخارج   نیبازار را به خود اختصاص دهند، بنابرا  نیاز 

 است.  گرید یفندق از كشورها كننده وارد یهاشركت نیاز رقابت ب یابخش عمده

ا  هیترك تأم  رانیو  اخت   یافندق در هندوستان، سهم عمده  ی اصل  كنندهنیبه عنوان دو  را در  بازار  تول  هیدارند. ترك  اریاز    دیبا 

باك ا  یهایبندو بسته  تیفیفندق  را به خود جذب كرده است.  بازار هندوستان  ارائه محصول  زین  رانیمتنوع،  و   تیفیبا ك  یبا 

 ر كشورها حضور دارد.یمناسب، در رقابت با سا متیق

  ی هند  یهاشركت  یبازار هستند. برخ  نیسهم خود در ا  شیافزا  یدر توش برا  زیهندوستان ن  یداخل  یبرندها  ن،یعووه بر ا

ارائه محصولات فرآورتوش كرده با  تا  و فندق طعم  یحاو  یهاینیریمانند كره فندق، ش  شدهی اند  تقاضافندق  را   یدار،  بازار 

 دهند.  شیافزا

  ی جذاب و متنوع   یهایبنداند بسته توانسته كه    ییها. شركتكندیم  فایا  یمهم  ارینقش بس  نگیو برند  یبندبازار، بسته   نیا  در

شده موفق  دهند،  بارائه  سهم  كه  برندها  یشتریاند  جمله  از  دهند.  اختصاص  خود  به  را  بازار  هندوستان   یاز  بازار  در  موفق 

 دارند. تیمغزها فعال گریو فروش فندق و د عیتوز نهیكرد كه هر دو در زم رهاشا Nutrajو  Happiloبه  توانیم

افزا  با به  برا  شیتوجه  م  یتقاضا  انتظار  هندوستان،  در  ا  رود یفندق  در  رقابت  سال   نیكه  در  شود.   دتریشد  ندهیآ  یهابازار 

خواهند   تیموفق  یبرا  یشتریجذاب ارائه دهند، شانس ب  یبندمناسب و بسته  متیق  ت،یفیباك  یكه بتوانند محصول  ییهاشركت

 داشت.

 

 روند رشد بازار فندق در هندوستان ینیبش یپ  -9-2

  شیرا تجربه خواهد كرد. افزا یتوجهرشد قابل ندهیآ ی هابازار فندق در هندوستان در سال ،ی اقتصاد یهالیاسا  تحل بر

فندق خواهند   یتقاضا برا شیهستند كه باعث افزا  یدرآمد سرانه از جمله عوامل شیو افزا تیسالم، رشد جمع هیاز تغذ ی آگاه

 شد. 
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فندق    شدهی مصرف محصولات فرآور  شیخواهد بود، افزا رگذاریبازار فندق هندوستان تأث ندهیكه در آ یمهم  یاز روندها یکی

مانند كره   یمحصولات  یكه تقاضا برا رود یسالم، انتظار م یهاوعدهانیمصرف م شیو افزا  ی سبک زندگ رییتغ لیاست. به دل

 . ابدی  شیفندق افزا یوفندق و تنقوت حا  یحاو یهافندق، شکوت

 یبتوانند به محصولات متنوع فندق دسترس یراحتكنندگان بهباعث شده است كه مصرف کیتجارت الکترون شیافزا ن،یهمچن

به   تواندیموضوع م نیاند و ا كرده  لیخود تبد یهاتیاز اولو یک یرا به  نیبزر ، فروش آنو یاز برندها یاریداشته باشند. بس

 بازار كمک كند.  ترعیرشد سر

  دی جد یهافرصت یبه معنا  نیو ا افت ی خواهد  شیافزا ندهیآ یهاواردات فندق به هندوستان در سال ها، ینیبشیاسا  پ  بر

فندق اتخاذ كند    یداخل دیتول شیافزا یبرا یی هااستیدولت هندوستان ممکن است س گر،ید یصادركنندگان است. از سو یبرا

 به واردات را كاهش دهد.  ی تا وابستگ

مهم صنعت    یهااز بخش  یکی  کینزد  یاندهیگرفت كه بازار فندق هندوستان در آ  جهینت  توانیعوامل، م  نیتوجه به همه ا  با

 حوزه وجود خواهد داشت.  نیدر ا یگذارهیسرما یبرا یادیز  ی هاخشکبار خواهد شد و فرصت

را تجربه كرده است.   یدرصد 10تا  8بازار خشکبار، مصرف فندق در هندوستان در دهه گذشته رشد سالانه  یهابر اسا  داده

تر از بخش فندق و استفاده گستردهسومت دینسبت به فوا  یآگاه ش یمردم، افزا  یسبک زندگ رییاز تغ ی تقاضا ناش شیافزا نیا

 است. یپزینیریو ش  یی غذا عیمحصول در صنا نیا

تا سال   شودیم ینیب شیزده شده است و پ  نیدلار تخم ونیلیم 250حدود  2023بازار فندق در هندوستان در سال  اندازه

  12تا  10( حدود CAGR) ی بینرخ رشد سالانه ترك کی دهنده دلار برسد كه نشان ونیل یم  400رقم به حدود  نی، ا2028

 درصد است.

 

 رشد شامل: نیبر ا رگذاریتأث عوامل

 سالم  هیبه تغذ  لیتما لیمردم هندوستان به دل یی غذا میو خشکبار در رژ لیمصرف آج شیافزا

 ی اهی گ یهاكره دیو تول یسازمانند شکوت ییمواد غذا یفرآور عیصنا گسترش

 و بنگلور  یدهل ،یبزر  مانند بمبئ یدر شهرها یپز ینیریو ش یداربخش هتل رشد

 گر ید یاز هندوستان به كشورها شده یصادرات فندق فرآور شیافزا

هوشمندانه،   یابیمدرن و بازار  یبندبسته  ،یفرآور  یواحدها  جادیفندق، ا  دیدر كشت و تول  یگذار هیروند، سرما  نیتوجه به ا  با

 بازار كمک كند.  نیا داریبه رشد پا  تواندیم

 

 گر ید یصادرات فندق هندوستان به کشورها  -10-2

صادرات فندق   یبرا یابالقوه تیظرف ،یگسترده محصولات كشاورز دیتول یی و توانا ییایجغراف تیموقع  لیبه دل هندوستان

  یهند دكنندگانیاز تول یبرخ ر،یاخ ی هااما در سال شود،یاز واردكنندگان عمده فندق محسوب م یکیكشور  نیدارد. اگرچه ا

 صادرات آماده كنند.  یرا برا یاند محصولاتمناسب، توانسته  یتجار یهااستیمدرن و س  یهایبا استفاده از فناور

  کا یو آمر یی اروپا یكشورها ،یعربستان سعود  ،ی صادرات فندق هندوستان عمدتاً شامل امارات متحده عرب یهدف برا یبازارها

و   ینیریش عیفندق در صنا  باتیفندق مانند كره فندق، فندق بو داده و ترك  شدهی بازارها، محصولات فرآور نیهستند. در ا

 دارند.  یی بالا یشکوت تقاضا
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  نیاست. ا جانیو آذربا رانیا ه، یبرتر جهان مانند ترك  دكنندگانیصادرات فندق هندوستان شامل رقابت با تول ی هاچالش

بالاتر ارائه  تیفیو ك  ترنییپا متیبا ق یمحصولات توانندیفندق هستند و م یو فرآور دیدر تول  یرقابت تیمز یكشورها دارا

سهم خود را   ،یالمللنی ب یمناسب و استانداردها یبندمحصول، بسته  تیفیك شیبا افزا ا دارد ت ازیهندوستان ن  ن،یدهند. بنابرا

 دهد.  شیافزا ی جهان یدر بازارها

به توسعه  ازی كشورها، ن  ریرقابت با سا یرشد قرار دارد و برا هیمجموع، صادرات فندق هندوستان در مراحل اول در

 دارد. یفیك  یو بهبود استانداردها یقو ی ابیبازار ،یفرآور  یهارساخت یز

  یهاالتیدر ا ژهیوبه ، یداخل یهاشركت یواردكننده فندق است تا صادركننده. اما برخ شتریدر حال حاضر، هندوستان ب

 اند. خاص آغاز كرده  یبازارها یاند و صادرات آن را به برخفندق كرده یو فرآور دیپرادش، شروع به تول ماچالیو ه ریكشم

دلار صادر كرده   ونیلیم 15به ارزش  شدهیتن فندق فرآور  2,000، هندوستان حدود 2023در سال   ،یتجار یهاگزارش  طبق

 رو به رشد دارد.  یبرابر كمتر است، اما روند 10با واردات حدود  سهیدر مقا زانیم نیاست. ا

 

 اند از:صادرات فندق هندوستان عبارت ی اصل مقاصد

 (صادرات ٪45) ی متحده عرب امارات

 (٪25) یسعود عربستان

 (٪15آلمان و انگلستان ) ژه یوبه اروپا،

 ( ٪10متحده( )  الاتی)كانادا و ا یشمال یکایآمر

 

 شامل:  یصادرات یاصل محصولات

 شده یبندبو داده و بسته فندق

 ی سازشکوت عیصنا یو كره فندق برا ریخم

 یسازیو بستن یمصارف قناد  یخردشده برا فندق

 

 صادرات: شیافزا لیپتانس

  شودیم  ینیبشیمدرن تمركز كند، پ  یبندو بسته یفرآور  یفندق را گسترش دهد و رو ی داخل د یهندوستان بتواند تول اگر

 دلار برسد.  ونیلیم 50تن با ارزش  5,000به حدود  2030محصول تا سال  نیصادرات ا

 

 بازار فندق در هندوستان  یو سودآور  یاقتصاد   لیتحل -11-2

محصول در   نیا یتقاضا برا شی. با توجه به افزاشودیخشکبار محسوب م یبازارها نیاز پرسودتر ی کیفندق در هندوستان  بازار

 داشته باشد.  ییبالا  یبازده  تواندیحوزه م نیدر ا یگذارهیو سومت، سرما ییغذا عیصنا

كشور به   نیفندق در ا متیدر بازار فندق هندوستان است. ق یعوامل سودآور نیتراز مهم یکیمناسب   متیبالا و ق یتقاضا

 استفاده كنند.  تیمز  نیاز ا توانندیم  یداخل دكنندگانیقرار دارد و تول  ییبه واردات، همواره در سطح بالا یوابستگ لیدل

مانند    یاست، اما مشکوت ترنییصادركننده پا یكشورها یفندق در هندوستان نسبت به برخ  دیتول یهانهیهز گر،ید یسو از

 . دهدیقرار م ریصنعت را تحت تأث نیا یسودآور ه،یمواد اول متیمناسب و نوسانات ق ی هارساخت یونقل، نبود زحمل یهانهیهز
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  ای مانند كره فندق  شدهیكه بتوانند محصولات فرآور ی داخل دكنندگانیتول یسود برا هی شده، حاشانجام یهای بررس طبق

و ارزش افزوده   یدر فرآور یگذارهیسرما ن،یاز فروش فندق خام است. بنابرا شتریرا عرضه كنند، ب شدهیبندمحصولات بسته 

 كند.  جادیا دكنندگانی تول یبرا یشتریدرآمد ب تواندیم

سال   5رقم در  نیا شودیم  ینیبشیدلار ارزش دارد و با رشد تقاضا، پ  ونیلیم 250بازار فندق هندوستان در حال حاضر حدود 

 صنعت دارد. نیا یبالا یدرصد است كه نشان از سودآور 10بازار حدود  نیدو برابر شود. نرخ رشد سالانه ا ندهیآ

 

 فندق یو فرآور دیسود تول هیحاش

 ٪20 تا ٪15خام:  فندق

 ٪40 تا ٪30: شدهیبندبو داده و بسته فندق

 ٪ 55 تا ٪45)مانند كره فندق(:  شدهی فرآور محصولات

 

 صنعت شامل:  نیا یسودآور  یها براچالش نیتربزر 

 دلار است(  12تا   8 یفندق واردات لوگرمیهر ك متیواردات فندق خام )متوسط ق یبالا یهانهیهز

 در هندوستان شرفتهیپ  یفرآور  یهارساخت یز نبود

 رانیو ا هیفندق مانند ترك دكننده یتول یبه كشورها یوابستگ

 

 :یسودآور شیافزا یراهکارها

 به واردات ی كاهش وابستگ یفندق برا یدر كشت داخل یگذارهیسرما

 افزوده مانند كره و روغن فندقمحصولات ارزش  دی و تول یفرآور یهاكارخانه توسعه

 ا یآس یو جنوب شرق انهیخاورم یدر كشورها یاب یو بازار یبازار صادرات توسعه

از آن   توانیم حیصح یزیرسودآور و در حال رشد است كه با برنامه یهااز حوزه یکیمجموع، بازار فندق در هندوستان  در

 كرد. یبرداربهره داری پا یفرصت اقتصاد کیعنوان به

 

 در صنعت فندق هندوستان  یگذاره یسرما یهافرصت  -12-2

در صنعت فندق   یگذارهیسرما یرا برا ی متعدد یهافرصت  ک،یمحصولات سالم و ارگان یرشد تقاضا برا لیبه دل هندوستان

 كرده است.  جادیا

مانند كره فندق، روغن فندق و   یمحصولات دیفندق است. تول یدر فرآور یگذارهیصنعت، سرما نیها در افرصت نیاز بهتر یکی

 داشته باشد.  ییبالا یسودآور تواندیفندق، م   یحاو یهامانند شکوت یبیمحصولات ترك

فاقد   ی هند دكنندگانیاز تول یاریاست. بس گریفرصت د کی زین عیو توز یبندبسته  یمناسب برا یهارساختیز جادیا

صادرات  شیمحصول و افزا تیفیبه بهبود ك توانیبخش، م  نیدر ا یگذارهیمناسب هستند و با سرما یبندبسته  زاتیتجه

 كمک كرد. 

مدرن،   یاریآب یهاستمیو استفاده از س یامانند كشت گلخانه یكشاورز نینو  یهای در تکنولوژ یگذارهیسرما ن،یهمچن

 برساند.  یمحصول را به سطح بالاتر نیا دیمزارع فندق در هندوستان كمک كند و تول یوربهره ش یبه افزا تواندیم
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داشته   یمطلوب ی بازده تواندیدر آن م یگذارهیرشد دارد و سرما یبرا یی بالا لیصنعت فندق در هندوستان پتانس ،یطور كل به

 و توسعه بازار تمركز شود. یفرآور ت،یفیكه بر بهبود ك یباشد، به شرط

 

 کشت فندق در هندوستان  یو اقتصاد   یاجتماع راتیتأث  -13-2

 دارد. یمثبت راتیتأث زین یاجتماع  یهابلکه از جنبه  یتنها از نظر اقتصادفندق در هندوستان نه كشت

كشاورز در مناطق   یاز خانوارها یاریاست. بس ییاشتغال در مناطق روستا جادیكشت فندق، ا یایمزا  نیتراز مهم یکی

 داشته باشند.  یداری فندق، درآمد پا د یتول قیاز طر توانندیپرادش م ماچالیو ه ریمانند كشم  یكوهستان

 

كشور  ، یداخل دیتول ش یهندوستان به واردات كمک كند. با افزا  یبه كاهش وابستگ تواندیتوسعه صنعت فندق م  ن،یهمچن

 كند.  دایورود پ  یخارج یبه بازارها ی كرده و حت نیرا تأم  یبازار داخل  یازهای ن تواندیم

در مناطق   تواندیاست. فندق م  شیاز فرسا یریحفظ خاک و جلوگ یمناسب برا نهیگز کیكشت فندق  ،یطیمحست ینظر ز از

 كمک كند.   یعیكاشته شود و به حفظ منابع طب دارب یش

صنعت باشد.   نیگسترش ا یبرا ی ممکن است مانع یدولت  یهاتیو كمبود حما یمیاقل راتیی مانند تغ  ییها حال، چالش نیا با

 حوزه داشته باشند. نیبه ا یشتریتوجه ب گذارانهیاست كه دولت و سرما ازین ن،یبنابرا

 

 از صنعت فندق  تی و حما یدولت یهااست یس یبررس  -14-2

  نیفندق در نظر گرفته است، اما ا  یداخل دكنندگانیاز تول تیحما یرا برا یی هااستیس ریاخ یهاهندوستان در سال دولت

 . ستین ی اقدامات هنوز كاف

  ی وتیتسه ها،التیا یفندق است. در برخ  دكنندگانیتول یبرا یكشاورز یهاارانهیدولت، ارائه  یهاتیحما نیتراز مهم یکی

 . شودیتوسعه مزارع ارائه م یبرا  یمال یهاو كمک تیفیباك یبذرها نیتأم یبرا

 یقاتیمراكز تحق یاز سو د،یتول یوربهره  شیفندق و افزا یبهبود نژادها نهیو توسعه در زم قیتحق یهابرنامه  ن،یبر ا عووه 

 به واردات كمک كنند.  یمحصول و كاهش وابستگ تیفیك  شیبه افزا توانندیها م برنامه نیدر حال اجراست. ا یكشاورز

  یاند و تنها در برخنشده ییطور گسترده در سراسر كشور اجراهنوز به  یتیحما یهااستیاست كه س نیا یچالش اصل اما

 . شوندیپرادش اجرا م ماچالیو ه ریمانند كشم  هاالتیا

ارائه  ،یفرآور زاتیتجه یبرا ی گمرك یهااز جمله كاهش تعرفه یشتریب یهاتیحما دی صنعت، دولت با نیتوسعه ا یبرا

 . ردیكشاورزان را در نظر بگ یبرا یآموزش ی هابرنامه جادیو ا  دكنندگانیبهره به تولكم یهاوام

 

 بازار فندق در هندوستان  نده یو آ یبندجمع  -15-2

. با  ابدی روند ادامه  نیكه ا شودیم  ینیبشیرا تجربه كرده است و پ  یتوجهرشد قابل ریاخ یهافندق هندوستان در سال بازار

 شود. شتریكشور ب ن یكه مصرف فندق در ا  رود یانتظار م ،یمحصولات سالم و مغذ یتقاضا برا شیتوجه به افزا
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است. اما با   یفرآور یهارساختیونقل و كمبود زحمل یبالا   یهانهیبه واردات، هز یبازار شامل وابستگ  نیا یدیكل ی هاچالش

  شیفندق را افزا یداخل د یتول تواند یهندوستان م ن،ینو یها ی در تکنولوژ یگذارهیمناسب و سرما  یتیحما یهااستیس یاجرا 

 دهد. 

 

مانند   یكه بتوانند محصولات متنوع  یی هابازار است. شركت  نیدر ا تیموفق د یفندق، كل یبندو بسته یدر فرآور یگذارهیسرما

 خواهند داشت.  تیموفق یبرا یشتریكنند، شانس ب دیتول ی بیترك یهافندق و شکوت یحاو یهاینیریكره فندق، ش

 

است. با    یضرور  یخصوص  یهاو شركت  گذارانهیكشاورزان، دولت، سرما  انی م  یصنعت، همکار  نیا  داریرشد پا  یبرا  ت، ینها  در

  ل یفندق تبد ی در بازار جهان  یاصل گرانیاز باز یک یبه  تواندیهندوستان م  ، یداخل دیاز تول تی جامع و حما یاستراتژ کی یاجرا 

 شود.

‌

‌

‌

‌

‌

‌
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 3فصل 

و بررسی فرصت ها، چالش ها و   هندوستاندید کلی صادرات از ایران به 

 نقاط ضعف و قدرت  
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بزر   یکیعنوان  به  هندوستان مهم  ی مصرف  یبازارها  نیتراز  نقش  جهان  یجهان،  تجارت  با    یمحصولات كشاورز  یدر  دارد. 

  ش یكشور رو به افزا  نیاز جمله فندق در ا  یمحصولات مغز  ینفر و رشد طبقه متوسط، تقاضا برا  اردیلیم  1.4از    شیب  یتیجمع

موفق    یهای موجود و استراتژ  یهاچالش  ران،یا  یصادرات  یها فرصت  دوستان، بازار فندق در هن  تیگزارش، وضع  نیاست. در ا

 خواهد شد.  یبازار بررس نیورود به ا یبرا

 

 بازار مصرف فندق در هندوستان  لی تحل -1-3

 فندق در هندوستان  ی تقاضا  1.

 است. شیسالم در حال افزا هیدر مورد تغذ یآگاه  شیو افزا  یسبک زندگ رییتغ لی فندق در هندوستان به دل مصرف

صنا  استفاده در  مغزها  تول  یسازشکوت  ،یپزینیریش  ،ییغذا  عیاز  در    یمغذ  یهافرآورده  دیو  فندق  كه  است  شده  موجب 

 استفاده شود. یهند  ییاز محصولات غذا یاریبس

در    جیتدربه  زین  ی محل  یو كلکته بالاتر است، اما بازارها   یبنگلور، چنا   ، یبمبئ  ، یبزر  مانند دهل  یفندق در شهرها  یتقاضا

 حال گسترش هستند.

 بر مصرف فندق  هیفرهنگ و تغذ  ر یتأث  2.

 اند. روزانه خود گنجانده یی غذا میو مغزها را در رژ لیخود، مصرف آج یی غذا یهاسنت لیبه دل ها یهند

استفاده    هایاز خوراك  یبخش مهم  ای  هیعنوان هدو مغزها از جمله فندق به  لیآج  ،یسنت  یهاو جشن  یمذهب  یهامناسبت  در

 . شودیم

 داده است.  شیجوانان و طبقه متوسط افزا انیمحصول را در م  نیبخش فندق، مصرف اسومت یایمردم از مزا یآگاه  شیافزا

 در بازار فندق هندوستان   یاصل  ی رقبا  3.

 دارد. یقو  تیموقع نگیو برند تیفیبازار هندوستان است و از نظر ك یفندق برا  كنندهنیتأم نیتربزر  هیترك

 . ستندیفعال ن هیدر بازار هندوستان حضور دارند، اما به اندازه ترك زیو گرجستان ن جانیآذربا

 نکرده است. تیخود را در بازار تثب گاه یكشور دارد، اما هنوز جا نیصادرات به ا یبرا ییبالا تیظرف رانیا

 عبارتند از:   فندق در هندوستان ی اصل كنندگاننیتأمبا این حال 

 هیترك 1.

 و از جمله هندوستان است. یفندق در بازار جهان  كنندهنیتأم نیتربزر  هیترك

از واردات فندق هندوستان را به  یسهم بزرگ هیباعث شده ترك یقو عیمناسب، و شبکه توز یصادرات ی بالا، استانداردها تیفیك

 خود اختصاص دهد. 

 . كندیورود به بازار هندوستان استفاده م یگسترده برا غاتیمتنوع و تبل یهایبنداز بسته  هیترك

 و گرجستان جانیآذربا 2.

از بازار فندق هندوستان را   یمناسب، بخش تیفیفندق با ك دیو تول ییایجغراف یکینزد ل یبه دل زیو گرجستان ن جانیآذربا

 . كنندیم  نیتأم

 . برندیونقل بهره محمل نییپا  یهانهیبا هندوستان و هز یتجار یهاتوافق یایكشورها از مزا نیا

 هندوستان یداخل دكنندگانیتول 3.

 پرادش است. ماچال یمانند ه  یكوهستان یمحدود در نواح اریفندق به مقدار بس دكننده یتول هندوستان
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 .است یرو به رشد بازار باشد و واردات همچنان ضرور یازهاین یپاسخگو تواند ینم ی داخل دیحال، تول نیا با

 

 مرتبط با فندق در هندوستان  عیصنا  یبررس -2-3

 یسازینیریصنعت شکلات و ش  1.

بزر   ی کیشکوت    صنعت شركتمصرف  عیصنا  نی تراز  است.  هندوستان  در  فندق  ،  Cadbury Indiaمانند    یی هاكننده 

Nestlé India  وAmul كنندیها و تنقوت استفاده ماز مغز فندق در محصولات خود مانند شکوت . 

  ی رقابت   تیمز  تواندیبالا م  تیفیو سالم در هندوستان، استفاده از فندق با ك  کیارگان  یهاشکوت  یتقاضا برا  شیافزا  لیدل  به

 باشد.  ی رانیا یبرندها یبرا

 و سلامت هیتغذ  عیصنا  2.

تغذ  یهند  كنندگانمصرف به  توجه  و مغذ  هیدر حال  به  یسالم  و مغزها  پروتئهستند  منبع  در    دیمف  ی هایو چرب  نیعنوان 

 دارند.  یاژهیآنها نقش و ییغذا یهامیرژ

ها و  اسنک  ها،یمحور مانند اسموتمحصولات سومت   دیدر تول  هانیتامیو سرشار از و  یدانیاكسیآنت  یهاتیخاص  لیبه دل  فندق 

 .شودیاستفاده م یاهیمحصولات تغذ

 و خشکبار   لیصنعت آج  3.

مصرف    شیافزا  نی. اابدییم   شیافزا  ی مذهب  یهاها و مراسماز فصول جشن   یاریو خشکبار در هندوستان در بس  لیآج  مصرف

 خصوص در فصول خاص باشد. به  رانیواردات فندق از ا شیافزا یبرا یفرصت  تواندیم

  تواندیم  یرانیا  یبندو بسته   تیفیخواهد بود، اما ك  شتریبخش ب  نیدر ا  جانیو آذربا  هیمانند ترك  گرید  كنندگاننیبا تأم  رقابت

 بازار كند.  نیدر ا رانیا گاه ی به جا یادیكمک ز

 

 واردات فندق به هندوستان  یهاو تعرفه یگمرک نی قوان -3-3

 واردات   ی هاتعرفه  1.

 . كندیاعمال م یواردات ی هااز جمله مغزها، تعرفه یكشاورز یاز كالاها یبر واردات برخ  یطور كلبه هندوستان

 بگذارد.  ریمحصول تأث یی نها متیبر ق تواندیدرصد قرار دارد كه م 30طور معمول در حدود فندق به  یواردات یهاتعرفه

از توافقات تجار  ا یها  كاهش تعرفه  یبا دولت هندوستان برا  یاز مذاكرات تجار  تواندیم  رانیا  یبرداردوجانبه بهره  یاستفاده 

 كند. 

 ی انهیو قرنط  یبهداشت  یاستانداردها  2.

  ها، ندهیاز نظر آلا  دی با  یواردات  یهافندق   ن،یدارد. بنابرا  یدر مورد واردات محصولات كشاورز  یارانه یگسخت   نیقوان  هندوستان

 شده باشند.  دییتا  یبهداشت یسموم و استانداردها

 خود را آماده كند.  نه،یقرنط  یهاشیآزماو  یفن  یهاآزمون  نهیدر زم ژه یصادرات فندق به هندوستان، به و یبرا دیبا رانیا

  ندیدر فرآ  عیباعث تسر  تواندیها مفندق   یبرا  یمنیبهداشت و ا  یهایو گرفتن گواه  یالمللنیب  یبازرس  یهابا شركت  یهمکار

 واردات شود. 
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ا  یگمرك  نیقوان  طبق به  فندق  واردات  تعرفه    نیهندوستان،  مشمول  اشودیم   یدرصد  30كشور  برا  نی.  معمولاً    یتعرفه 

 . شودیاعمال م یخشکبار و محصولات كشاورز یمغزها

 

 ر یمتغ  یهاو تعرفه یتجار  یهااستیس  3.

بر واردات فندق    یادیز  ریتأث   تواندیم   یواردات  ی هاتیها و محدوددر تعرفه  یاحتمال  راتییهندوستان و تغ  یتجار  یهااستیس

 داشته باشد.  رانیاز ا

 یبهتر  ی های ریگمیبه تصم  تواندیم   ی و مشاوره با كارشناسان محل  یتجار  ی هااستیدر س  راتییتغ  نیاز اطوعات آخر  استفاده

 كمک كند.  نهیزم نیدر ا

 

 در صنعت فندق هندوستان  یگذاره یسرما یهافرصت  -4-3

 فندق  یدر بخش فرآور  ی گذارهیسرما  1.

فندق    یو فرآور  یبندبسته   یهادر كارخانه  یگذارهیرشد دارد. سرما  یبرا  یادیز  لیفندق در هندوستان پتانس  یفرآور  صنعت

 بازار كمک كند.  شتریبه توسعه ب تواندیم

از تکنولوژ  تواندیم  رانیا افزا  تیفیك  ،یمدرن فرآور  یهای با استفاده  بازار   ی هادهد و آن را در قالب  شیفندق را  مختلف به 

 هندوستان عرضه كند. 

م   یبندبسته  یهاكارگاه  سیتأس هندوستان،  در  تعرفهحمل  یهانهیهز  تواندیفندق  و  رقابتونقل  و  دهد  كاهش  را    یریپذها 

 را بالا ببرد.  یرانیمحصول ا

 و فروش  عیدر شبکه توز  ی گذارهیسرما  2.

همکار  یمحل  عیتوز  یهاشبکه   جادیا و  هندوستان  توز  یدر  مانند    كنندگانعیبا    Reliance Retailو    BigBasketبزر  

 دهد.  شیرا به سرعت افزا رانیسهم بازار ا تواندیم

رشد صادرات فندق    سازنهیزم  تواندیدر مناطق مختلف هندوستان و گسترش آن در سراسر كشور م  عیتوز  یهاشعبه  جادیا

 شود. یرانیا

 غات یو تبل یابیدر بازار  یگذارهیسرما  3.

 در بازار هندوستان كمک كند.   یرانیبه شناخته شدن فندق ا تواندیم  تالیجیو د یمحل ی هادر رسانه غات یو تبل یبرندساز

ورود به   یبرا  یشتریب  یها فرصت  تواند یم  رود،یدر آنها بالا م   لیكه مصرف آج  ی مذهب  یهاها و مناسبتدر جشنواره  غاتیتبل

 بازار فراهم كند. 

 

 ورود به بازار هندوستان  یبرا یابی بازار یهای استراتژ  -5-3

 ن یآنلا  غاتیو تبل  نگیاستفاده از برند  1.

  ی اجتماع   یهاهندوستان است. استفاده از پلتفرم  یمحصولات در بازارها  یمعرف  یابزارها برا  نی از موثرتر  یکی  تالیجید  غاتیتبل

 داشته باشد.  یادی ز یبازده تواند یم ی رانیفندق ا یمعرف یبرا YouTubeو  Facebook India ،Instagramمانند 
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ا  یهمکار شخص  نفلوئنسرهایبا  برا  یهات یو  هندوستان  در  سالم    جیترو  یمعروف  محصولات  و  فندق  از   یکیمصرف 

 موفق خواهد بود.  یهای استراتژ

 مناسب  یهایبند ارائه محصولات با بسته  2.

مصرف    یتر براكوچک   یها یبندكننده داشته باشند. بستهدر جذب مصرف   یادیز  ریتأث  توانندیمقاوم و متنوع م  یهایبندبسته 

 باشد.  یمناسب یاستراتژ تواندیم  ییغذا عیصنا یتر برابزر   یهایبندروزانه و بسته 

 جذاب باشد.  تواندیم زین  هیخاص و هد یبازارها  یلوكس برا یهایبندبسته   ،ی اقتصاد یهایبندبستهبر  عووه 

 یمحل  یهامشارکت با شرکت  3.

توز  یهابا شركت  یهمکار مانند    عیبزر   و  Reliance Retail  ،D-Martدر هندوستان،   ،BigBasket  ا  تواندیم  ران یبه 

 . ابدیكشور دست  نیدر ا یترگسترده یكمک كند تا به بازارها

كانال پخش مناسب    کیبه عنوان    تواندیم   Amulو    Cadburyمانند    ینیریشکوت و ش  دكنندهیتول  ی هابا شركت  یهمکار

 عمل كند.  ی رانیفندق ا یبرا

 

 موفق در بازار فندق هندوستان  یهاشرکت  یهانمونه   -6-3

.1 Cadbury India  )نستله( 

برند با   نیاست. ا Cadbury كند، یمحصولات خود استفاده م  دیشده در هندوستان كه از فندق در تولشناخته ی از برندها یکی

 از بازار را تصاحب كند.  یخود، توانسته است بخش قابل توجه یهاشکوت یاصل یاز اجزا  یکیاز فندق به عنوان  یریگبهره

به  Cadbury  رانیمد تأم  یطور مداوم در حال همکاردر هندوستان  و ك  كنندگاننیبا  محصولات    یبالا  تیفیفندق هستند 

 . كنندیم ی ها معرفهدفمند در رسانه غات یمناسب و تبل  یهایبندبسته  قیخود را از طر

 

.2 Amul ()آمول 

Amul  محصولات خود، به   دیهندوستان است كه از فندق در تول  ییو محصولات غذا  یسازینیریبزر  ش  یاز برندها  یکی  زین

 . كند یها و تنقوت استفاده مشکوت ژهیو

محصولات خود را در بازار  ران،یو ا هیاز ترك یفندق واردات یاز مغزها یریگبالا و بهره تیفیبا ك هیبرند با استفاده از مواد اول نیا

 . كندیهندوستان عرضه م

 

.3 BigBasket 

BigBasket  محصول محبوب در   کیهندوستان است كه در آن فندق به عنوان    نیآنو   دیخر  یهاپلتفرم   نیتراز بزر   یکی

 .شودیفروخته م جاتیدسته مغز

BigBasket  تأم تأم  نیبا  از  ا   كنندگاننیفندق  از جمله  بسته   ران،یمختلف،  را در  م  یهایبندآن  عرضه  به    كند یمناسب  و 

 كنند. یداریو سالم را خر کیكه محصولات ارگان  دهدیامکان را م نیا انیمشتر

 

.4 Reliance Retail 
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Reliance Retail  شركت از فندق در محصولات خود   نیبزر  فندق در هندوستان است. ا  كنندگانع یاز توز  گرید  یکی  زین

 مصرف فندق در بازار هندوستان دارد. جیدر ترو یو نقش مؤثر  كندیاستفاده م  یاهیو محصولات تغذ لیدر قالب شکوت، آج

 

 رشد در بازار هندوستان  یهافرصت  -7-3

 در بازار  شرو یپ  ی هایاستراتژ   1.

در نقاط    عیو توسعه شبکه توز  یبندبسته  تیفیبهبود ك  یرو  یشتریتمركز ب  د یبا  رانیتر در بازار هندوستان، احضور موفق   یبرا

 مختلف هندوستان داشته باشد. 

  ی دیجد  یهافرصت  تواندیم  India International Trade Fairمانند    یتجار  یهاشگاهیمناسب و حضور در نما  یبرندساز

 فراهم كند.   یرانیفندق ا یمعرف یرا برا

 

 هاحلها و راهچالش  2.

 كند.  یبردارخود بهره تیفیو ك متیق یایاز مزا د یبا رانیا گر،ی د یكشورها كنندگاننی تأم یاز سو دی وجود رقابت شد با

طور را به  یابیبازار  یهای كمک كند تا استراتژ  رانیبه ا  تواندیكنندگان ممصرف  یازهاین  یبازار و بررس  یهال یاز تحل  استفاده

 كند.  یسازادهیپ  یمؤثر

ا  نیا  در تجار  رانیراستا،  روابط  از  استفاده  ظرف  یبا  افزا  یداخل  یهات یو  به  توجه  با  در   یتقاضا  شیو  سالم  محصولات 

 كشور داشته باشد.  نیروشن در بازار فندق ا یاندهیآ تواندیهندوستان، م

 

 در بازار فندق هندوستان  یرقابت لی تحل -8-3

 فندق در هندوستان   کنندگاننیتأم   نی رقابت ب  1.

عنوان    بازار به  هندوستان  بزر   یکیفندق  مغز  یبازارها  نیتراز  آس  جاتیمصرف  شد  ا،یدر  رقابت    ان یم  یدی شاهد 

ا  جانیو آذربا  ران،ی ا  ه، یمختلف از جمله ترك  یمختلف است. كشورها  كنندگاننیتأم   نیواردات فندق به هندوستان دارند. با 

 . كند یم  نیواردات فندق به هندوستان را تام نیشتریبازار، ب نیدر ا یبا سهم قابل توجه هیحال، ترك

بازار    نیمحصولات در توشند سهم خود را در ا  عیو توز  غاتیتبل  ،یمذاكرات تجار  قیفندق در هندوستان از طر  كنندگاننیتأم

و خدمات پس از فروش   یبندبسته مت، یق ت،یفیبه ك توانیم  شود،یم  د یكه موجب رقابت شد  یگسترش دهند. از جمله عوامل

 اشاره كرد. 

 

 در بازار هندوستان  ی رانیفندق ا  ی موجود برا  یهاچالش  2.

در بازار هندوستان رقابت با محصولات مشابه از   یرانیفندق ا  یها براچالش  نیتریاز اصل  یک ی:  یگذارمتیو ق  یرقابت  تیفیك

ترك  ییكشورها ك  هیهمچون  كه  ترك  یبالاتر  تیفیاست  دل  هیدارند.  ب  ، ییایجغراف  طیشرا  لیبه  بازار   شتریمحصولاتش  در 

 شده است.هندوستان شناخته

است كه    ییها چالش  گریاز د  یگمرك  دهیچیپ   ندیحمل و نقل و فرآ  یهانهیواردات، هز  یها: تعرفهیو واردات  یگمرك  مشکوت

 بگذارد.  ریتأث لیشده و زمان تحوتمام متیبر ق  تواندیموضوع م نیممکن است با آن مواجه شود. ا یرانیفندق ا
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برخوردار    جاتیمغز  نهیبا هندوستان در زم  یكمتر  یاز روابط تجار  رانیا  ه،یبا ترك  سهی: در مقامیمستق  یروابط تجار  كمبود

 بازار دشوارتر شود.  نیدر ا  یرانیفندق ا یبرا غاتیو تبل ی ابیبازار  شودیاست، كه باعث م

 

 در بازار هندوستان  یرانی فندق ا  ی ها برافرصت  3.

  یمحصولات سالم و مغذ  دیبه خر  یادیز  لیتما  یكنندگان هندمصرف   نکهیمحصولات سالم: با توجه به ا  یتقاضا برا  شیافزا

 كند.  جادیا انیگروه از مشتر نیا یبرا  یجاذبه خاص تواندیم  یاز مواد مغذ یغن یمحصول مغز کیدارند، فندق به عنوان 

در مورد خواص فندق به   یشتریاطوعات ب  ،یغاتیو تبل  یآموزش  یهابا برنامه  تواندیم  رانیفندق: ا  دیدر مورد فوا  یآگاه  شیافزا

 ارائه دهد و بازار خود را گسترش دهد.  یكنندگان هندمصرف

بسته یبندبسته   تنوع به  توجه  برا  یهایبند:  و جذاب  هندمصرف  یمناسب  ا  تواندیم   یكنندگان  فندق    رانیسهم  بازار  از  را 

 دهد.  شیهندوستان افزا

 

 صادرات فندق به هندوستان  یهاچالش  -9-3

 رانهیگو مقررات سخت  ی گمرک  ی هاتعرفه  1.

 . كندیاعمال م یمحصولات كشاورز یبرخ یبرا  ییبالا یهاتعرفه ،یداخل عیاز صنا تیحما یهندوستان برا دولت

 شود.  یرانیفندق ا  یهادر ورود محموله  ریممکن است باعث تاخ یانه یو قرنط ی بهداشت یاستانداردها

 بزرگ  کنندگاننیرقابت با تأم   2.

 در بازار هندوستان دارد.  یاحضور گسترده  ،یقو عیمعتبر و شبکه توز ی برندهابا  هیترك

 تمركز كند. یاحرفه یبندو بسته  تیفیك نگ،یبرند  یرو دی با رانیكشور، ا نیرقابت با ا یبرا

 کیونقل و لجست مشکلات حمل  3.

ا  ییایدر  ونقلحمل  م  رانیاز  هندوستان  بنابرا  نیچند  تواندیبه  بکشد،  طول  بسته  دی با  نیهفته  نگهدار  یبندبه  و    یمناسب 

 استاندارد توجه شود. طیفندق در شرا

 به بهبود صادرات كمک كند.   تواندیم ترعیونقل سرحمل یرهایو انتخاب مس یکیلجست یهارساختیز جادیا

 

 ورود به بازار هندوستان  یموفق برا یهای استراتژ -10-3

 تالیجید  یابیو بازار  ی برندساز  1.

نما  حضور به خر  یمعرف  یبرا  World Food Indiaو    India Food Expoمانند    یتجار  ی هاشگاهیدر   داران یمحصولات 

 است. یضرور یهند

  شیرا افزا  یرانیفندق ا  یاز برندها   ی آگاه  تواندیم  یو سومت  هیتغذ  ینفلوئنسرهایبا ا  یو همکار  تالیجید  غاتیاز تبل  استفاده

 دهد. 

 استاندارد و متناسب با بازار هندوستان   یبندبسته  2.

 باشد.   یفروشبازار خرده یجذاب، مقاوم در برابر رطوبت و مناسب برا د یبا  یبندبسته 

 كنندگان شود.مصرف ن یفروش در ب شیموجب افزا تواندی( میگرم  200و  100تر )مانند كوچک ی هایبنداز بسته  استفاده
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 نهیبه  یرها یونقل و انتخاب مسحمل  یها نهیکاهش هز  .3

در    عیونقل و تسرحمل  یها نهیموجب كاهش هز  تواندیم  یو چنا   یهندوستان مانند بمبئ  ید یدر مناطق كل  عیمراكز توز  جادیا

 محصولات شود.  عیتوز

 

 به هندوستان  رانیا یصادرات  یهافرصت  -11-3

 صادرات به هندوستان یبرا   ران یفندق ا   یهاتیمز 1.

 بازار هندوستان را دارد. نیتأم ییفندق در جهان، توانا  دكنندگانیتول نیتراز بزر  یکیعنوان به  رانیا

 . كندیكشورها را فراهم م ر یو امکان رقابت با سا دهد یونقل را كاهش محمل یهانهیو هندوستان هز رانیا یی ایجغراف یکینزد

 توجه بازار هندوستان را جلب كند.  تواندیآن م زیو طعم متما یرانیفندق ا یبالا تیفیك

 ی و فرآور  ییغذا   عیتقاضا در صنا  شی افزا  2.

واردات    ازمندیبزر  ن  یهااز كارخانه   یاریو شکوت در جهان است و بس  ینیریش  دكنندگانیتول  نیتراز بزر   یکی  هندوستان

 فندق هستند. 

محصولات خود استفاده    دیاز مغزها در تول  Haldiram’sو    Cadbury India  ،Nestlé India  ،Amulمانند    یی هاشركت

 . كنندیم

 وجود دارد.  یرانیفندق ا  قیاز طر عیصنا نیا یبرا هی مواد اول نیتأم یبرا یخوب فرصت

 و سالم   کی رشد بازار محصولات ارگان  3.

 كند.  دای پ  یخوب گاه یبخش جا نیدر ا  تواندیم  یرانیدر هندوستان در حال رشد است و فندق ا کیمحصولات سالم و ارگان بازار

 در بازار كمک كند.  رانیسهم ا شیبه افزا تواند یم  یو فاقد افزودن کیارگان یهافندق  ارائه

 

 

 در بازار هندوستان  یرانیفندق ا یبرا یابیبازار  یراهکارها-12-3

 و شناساندن محصول  ی برندساز  1.

موثر فندق    نگیبرند  یشده است. برابرند معتبر و شناخته  جاد یورود موفق به بازار هندوستان، ا  یبرا  یاساس  ی از راهکارها  یکی

با   یرانیا تاك  تیفی ك  یرو  دیدر هندوستان  اصالت محصول  برا  یهایبندشود و بسته  دیو  كنندگان  مصرف  یمناسب و جذاب 

 گردد.  یطراح یهند

ا  نگ یبرند  ی های استراتژ ارائه اطوعات دق   جادیشامل   تیفیك  نیو مبدأ محصول و تضم  تیفیدر خصوص ك  قیداستان برند، 

 به بازار فندق هندوستان باشد.  یران یدر شناساندن برند ا یان یكمک شا تواندیكنندگان م مصرف یبرا

 

 ن یآنلا غاتی و تبل  یاجتماع  ی هااستفاده از رسانه  2.

د  در رسانه  غاتیتبل  تال،یجیعصر  ف  ی اجتماع   یهادر  به   یمعرف  یبرا  وبیوتیو    ترییتو  نستاگرام،یا  بوک،سیمانند  محصولات 

ا  ی صادرات  یهادارد. شركت  یادیز  تیهندوستان اهم  رینوظهور نظ  یدر بازارها  ژهیو   یغات یتبل  یهانیاز كمپ  د ی با  ی رانیفندق 
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و سومت    ه یو مؤثران در حوزه تغذ  نفلوئنسرهایاستفاده از ا  ن،یبهره ببرند. همچن  ندوستاندر ه  ی رانیفندق ا  غیتبل  یبرا  نیآنو

 داشته باشد.  یكنندگان هنددر جلب نظر مصرف یاریبس ریتاث تواندیم

 

 ی المللنی ب  ی هاشگاهیشرکت در نما  3.

راه  یکی نما  یهااز  بازار هندوستان، حضور در  به  نما  یتجار  یهاشگاهیموفق ورود  در هندوستان،    یالمللنیب   یهاشگاهیاست. 

با تجار و    میارتباط مستق  یبرقرار  یبرا  یعال  یفرصت  Food Indiaو    India International Trade Fair (IITF)مانند  

بگذارند و با تجار    شیمحصولات خود را به نما  ها شگاهینما  نیدر ا  توانندیم   یرانیا  یها. شركتكندیفراهم م  یهند  دارانیخر

 امضا كنند.  یتجار یقراردادها یالمللنیو ب یهند

 

 یمحل  کنندگانعیبا توز  ی همکار  4.

 یها به خوبشركت  نیاست. ا  یمحل  ندگانیو نما  كنندگانعیبا توز  یورود به بازار هندوستان، همکار  یهاروش   نیاز بهتر  یکی

ن و  بازار  م  یكنندگان هندمصرف  یازهایبا  و  ا  توانند یآشنا هستند  راحت  یرانیفندق  به  بازارها  یرا  كنند.    یهدف معرف   یبه 

  م یورود مستق  یبرا  یكه ممکن است مانع  یو اقتصاد  یزبان  ،ی كه موانع فرهنگ  شودیم  ثباع   یمحل  ندگانینما  نیبا ا  یهمکار

 به بازار هندوستان باشند، كمتر شوند.

 

 به هندوستان  رانیصادرات فندق از ا   نده یانداز آ چشم  -13-3

 عیتوسعه شبکه توز  1.

كشور    نیمحصولات خود را در نقاط مختلف ا  یخود در هندوستان باشد تا بتواند به راحت  عیبه فکر توسعه شبکه توز   دیبا  رانیا

استان  به طور خاص،  برساند.  بازارها  ، یبمبئ  ، یدهل   ی هابه فروش  از  و كلکته  مهم  یبنگلور  م  ی هدف  به    توانندیهستند كه 

 در هندوستان انتخاب شوند. ی رانیافندق  عیتوز یبرا نیعنوان نقاط آغاز

 

 یبنددر بسته  دیجد  یهایاستفاده از تکنولوژ  2.

  ط یدار محدوست  یبنددهند. استفاده از مواد بسته  شیرا در بازار هندوستان افزا  رانیسهم ا  توانندینوآورانه م  یهایبندبسته 

 ن،یخواهد داشت. همچن  ت یجذاب  یكنندگان هندمصرف  یدهند، برا  شیمحصول را افزا  یكه ماندگار  یی هایبندو بسته   ستیز

 داشته باشد.  یاژهیهندوستان توجه و یمیاقل طیمقاوم در برابر شرا ی هایبندبه بسته دیبا رانیا

 

 بلندمدت  یتجار  یها یهمکار  جادی ا  3.

را در    یدیجد   یهافرصت   توانندیبلندمدت م  یهایو هندوستان، همکار  رانیا  ی و روابط فرهنگ  ییایجغراف  تیتوجه به موقع  با

كند تا نه تنها در    جادیا  یهند   ی هابا شركت  کیاستراتژ  یها یو همکار  داریپا  یروابط تجار  دی با  رانیكنند. ا  جادیبازار فندق ا

 داشته باشد.  یحضور مؤثر  زین یكشاورز لاتمحصو گری بازار فندق بلکه در د
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 ی ریگجه ینت -14-3

مناسب و    یبندبالا، بسته  تیفیاز ك  رانیدارد، به شرط آنکه ا  یرانیصادرات فندق ا  یبرا  ییبالا  لیفندق هندوستان پتانس  بازار

برا  یاحرفه  ی ابیبازار  یهای استراتژ ببرد.  ا  تیموفق  یبهره  ن  نیدر  ا  ازیبازار،  شد  جادیبه  رقابت  به  توجه  و  معتبر  با    دی برند 

 ع یبه تسر  تواند یم  ی محل  ندگان یبا نما  یمؤثر و همکار  عیتوز  یهااستفاده از كانال  ن،یوجود دارد. همچن  گرید   كنندگاننیتأم

 به بازار هندوستان كمک كند.  یرانیروند ورود فندق ا

برا  با تقاضا  رشد  به  رو  روند  به  ا  یمغزها  یتوجه  هندوستان،  در  بهره  رانیخشکبار  فرصت   یریگبا  كردن    هااز  برطرف  و 

به همین دلیل با توجه به اهمیت   شود.   ل یبازار تبد  نیفندق در ا  ی اصل  كنندگاننیاز تأم  یک یبه    تواند یموجود، م  ی هاچالش

 بحث بسته بندی در این بازار، در فصل بعد به آن پرداخته می شود. 
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 و رقبای موجود  هندوستانبسته بندی فندق در بازار انواع   بررسی 
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و   کایآمر  ه،یترك  ران،یمختلف از جمله ا  كنندگاننیتأم  یو خشکبار، برا  جاتیمغز  یمصرف بالا  لیبازار فندق هندوستان به دل

  یازهایمتناسب با ن  دی كنندگان دارند و بامصرفدر انتخاب    یادیز  ریبازار تأث  نیدر ا  هایبنداست. بسته  یرقابت   اریبس  جانیآذربا

اند شو  یبازار هندوستان طراح   یبندبسته  یهاشركت  یها نمونه  ی به معرف  ها، یبندانواع بسته  یبخش، عووه بر بررس  نی. در 

 .شودیپرداخته م  زیدر بازار هندوستان ن یقو

 

 انواع بسته بندی فندق در بازار هند  -1-4

 یلونیشفاف و نا  یها یبندبسته.  1

شفاف    یهایبندبسته، در بازار هندوستان محبوب هستند. بسته  اتیقابل مشاهده بودن محتو  لیبه دل  هایبندنوع بسته  نیا

بتوانند كمصرف  شوندیباعث م  بب  تیفیكنندگان  را  برا  نند، یمحصول  تأث  اریها بسفندق   یكه  در    یادی ز  ریمهم است چرا كه 

ا  انیمشتر  یریگمیتصم  دیخر  مت یكه عووه بر ق  شودیشفاف استفاده م   کیپوست  ای  لونیاز نا  ها یبندبسته  نوع  نیدارد. در 

 برخوردار است.  زین یری پذاز سبک بودن و انعطاف ن، ییپا

 ها: شركت  نمونه

Haldiram'sا بزر   یک یشركت    نی:  غذا  یبندبسته  یهاشركت  نیتراز  بسته  یی مواد  از  كه  است  هندوستان    ی هایبنددر 

برا مغز  یشفاف  و  از جمله خشکبارها  م   جاتیمحصولات مختلف  بستهكند یاستفاده  ا  ی هایبند.    ی هابرند در وزن  ن یشفاف 

 .شودیقابل حمل عرضه م یهامختلف و در بسته

Tata Consumer Productsمحصولات خود از جمله مغزها و خشکبارها به كار    یشفاف را برا  یهایبندشركت بسته   نی: ا

 دارد.  انیو جذب مشتر تیفیبه ك یاژهیو توجه و بردیم

 

 یوم ینیو آلوم  لیفو  یهایبند. بسته2

آلوم  لیفو  یهایبندبسته  دل  یوم ینیو  آلودگ  لیبه  و  رطوبت  برابر  در  محصول  از  محافظت  از    یکی  ،یخارج  یهایقدرت 

بسته   نیترج یرا ا فندق   یبرا  هایبندانواع  هستند.  هندوستان  در  برا  هایبندبسته   نیها  ك  یمعمولاً  با    ا یبالا    تیفیمحصولات 

 . رندیگیمورد استفاده قرار م  خاص یبازارها یبرا  شدهیبندبسته یهافندق 

 ها: شركت  نمونه

Almonds Indiaا از بسته   نی:  استفاده م  یها فندق   یبرا  لیفو  یهایبندبرند  به   تیفیبا ك  یو محصولات  كندیخود  را  بالا 

 مناسب است.  ی حفظ طعم و تازگ یبرند برا نیا ی لیفو یهایبند. بستهكندیعرضه م انیمشتر

Nutraj  :برندها  یکی بستهشناخته   ی از  كه  است  هندوستان  خشکبار  بازار  در  خود    یهافندق   یبرا  یل یفو  یهایبندشده 

 . كنندیبالا و تازه ماندن محصولات كمک م تیفیبه حفظ ك  هایبندبسته ن ی. اكندیاستفاده م

 

 یو کارتن  یکیپلاست  ی هایبند. بسته3

  یو كارتن  یکیپوست  یهایبندمناسب هستند. بسته   اریها بسدر سوپرماركت  عیعرضه عمده و توز  یبرا  هایبندنوع بسته   نیا

اندازه به  و    یافله  یهافندق   یو برا  شوندیدر بازار هندوستان عرضه م  لوگرمیك  10و    لوگرمیك  5مانند    یبزرگتر  یهامعمولاً 

 . شوند یعمده استفاده م

 ها: شركت  نمونه
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Amulا تول  نی:  به  كه  معروف  لبن  دیبرند  بسته  یمحصولات  است،  كارتن  یکیپوست  یهایبندمعروف  محصولات   یبرا  یو 

برابزر   یهابرند معمولاً در حجم  نیا  ی هایبندبسته.  كند یاستفاده م   زیخشکبار خود ن بازار عرضه   یتر و  به  فروش عمده 

 . شودیم

Britannia بسته از  كارتن  یکیپوست  یهایبند:  غذا  یبرا  یو  م   ییمحصولات  استفاده  خود  فندق   كندیمختلف  نو  در    زیها 

 . شوندیعمده عرضه م یدر بازارها  عیتوز یبزرگتر برا  یهایبندبسته 

 

 ستیز  طیسازگار با مح   یها یبند. بسته4

  ن یاستفاده كنند. ا  ستیز  طیسازگار با مح  ی هایبنددارند كه از محصولات با بسته  ل یكنندگان تمابازار هندوستان، مصرف  در

 ران یاز ا  ی صادرات  یهافندق   ینقطه قوت برا  کیبه عنوان    توانندیدر حال رشد هستند و م   یا ندهیبه طور فزا  ها یبندنوع بسته 

 به هندوستان محسوب شوند. 

 ها: شركت  نمونه

Eco Green Packagingا تول  یشركت هند  ن ی:  محصولات    یبرا  ستیز  طیدار محو دوست  ی كاغذ  یهایبندبسته  د یبه 

 اند. ساخته شده ریپذهیاز مواد تجز هایبندبسته  نیپرداخته است. ا جاتیمختلف از جمله خشکبار و مغز

Paper Boatمعروف برند  بسته   ی:  باز  یهایبندكه  قابل  مواد  از  را  برا   كندیم  دیتول  افتیخود  و   یو  خشکبار  محصولات 

 . كندیاستفاده م ستیز طیدار محدوست ی هایبنداز بسته  جاتیمغز

 

 ویژگی های بسته بندی موفق در بازار هند  -2-4

 آورده شده است.  موفق در بازار هندوستان یها یبندبسته یهایژگیودر ادامه 

 ی جذاب و بصر  ی. طراح1

با  یهایبندبسته  طراح  دی فندق  فرهنگ  یهایاز  ذائقه  با  متناسب  و  برا  یجذاب  باشند.  برخوردار  توجه   یهندوستان  جلب 

 مؤثر باشد.  تواندیو مدرن م یسنت یهاشاد و طرح یها كنندگان، استفاده از رنگمصرف

 

 و راحت یعمل یهایبند. بسته2

  ژه یبه و  ی ژگیو  نیتر هستند. ااند، در بازار هندوستان موفقشده  یاستفاده آسان و حمل راحت طراح  یكه برا  ییهایبندبسته 

 دارد.  یشتریب تیگرم( اهم 500گرم و  300كوچکتر )مثوً   ی هایبنددر بسته 

 

 مدت  یطولان  ینگهدار تی. قابل3

محصول را    یحفظ تازگ تی مقاوم در برابر رطوبت و قابل د یفندق با ی هایبندمرطوب، بسته  یجو طیشرا لیهندوستان، به دل در

 داشته باشند.
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 موجود در بازار هندوستان  یرقبا -3-4

 هی. ترك1

بزر   یکی  هیترك برندها  نیتراز  فندق به هندوستان است.  از   Turkish Hazelnutsو    Anadoluمانند    ییصادركنندگان 

 . كنندیخود استفاده م  یهافندق  یبالا و جذاب برا تیفیك  یهایبندبسته 

 

 جان ی. آذربا2

ك  زین  جانیآذربا با  بسته   تیفیفندق  و  م  شده محافظت  یهایبندبالا  صادر  هندوستان  به  را  رطوبت  برندهاكندیاز  مانند    یی. 

Azerbaijan Hazelnuts  كنند یم  یو مقاوم محصولات خود را به بازار هندوستان معرف یلیفو  یهایبنددر بسته . 

 

 ران ی. ا3

به رقابت با    یرقابت  متیو ق   تیفیبا ك  یهایبندبا بسته  تواندیفندق در جهان، م  یاصل  دكنندگانیاز تول  یکیبه عنوان    رانیا

ا  یكشورها  گرید بازار هندوستان به    ل یشک  یهایبنداز بسته  دی با  رانیصادركننده فندق بپردازد.  و مقاوم استفاده كند تا در 

 برسد. تیموفق

 

 یریگجه ینت -4-4

عنوان    هایبندبسته  اصل  یکیبه  عوامل  نقش  تیموفق  یاز  هندوستان،  بازار  مصرف  یاساس  یدر  جذب  دارند.  در  كنندگان 

در بازار هندوستان،    تیموفق  یبازار دارند. برا  نیاستفاده را در ا  نیشتریب  ی و كارتن  یومینیآلوم   ، یلیشفاف، فو  ی هایبندبسته 

ا  یازهایبا توجه به ن   د یبا  یرانیا  ی هافندق  بتوانند در    یی هایبندبازار، بسته  ن یخاص  مناسب، جذاب و مقاوم داشته باشند تا 

 موفق شوند.  جان،یو آذربا هیاز جمله ترك گر، ید ی رقابت با برندها
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 : 5فصل 

 ، نتیجه گیری و ارائه راهکار تجزیه و تحلیل 
‌  
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 کلیتجزیه و تحلیل  -1-5

حوزه کسب  

 وکار

 عوامل بیرونی عوامل درونی

 تهدیدها  فرصت ها  نقاط ضعف نقاط قوت

و    تولید

 صادرات 
 عدم تنوع در ارقام فندق  كیفیت بالا

توسعه روابط تجاری با  

هدف صادراتی كشورهای    
های صادراتیمحدودیت   

فرآوری و  

بندی بسته  

تنوع محصولات  

 مشتقه

های  كمبود زیرساخت 

بندی فرآوری و بسته   
- 

وجود برندها و رقبای قوی خارجی با  

 بسته بندی های مناسب  

بازاریابی و  

 فروش 
 پتانسیل بالای بازار  كمبود برندسازی  قیمت مناسب 

افزایش رقابت از سوی سایر  

 محصولات 

و    اقتصادی

 اجتماعی 
 نوسانات نرخ ارز  -

 توسعه صنعت گردشگری 

افزایش آگاهی از خواص  

 سومتی فندق 

 سرانه پایین مصرف  
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 Sنقاط قوت  
 امتیاز  ضریب اهمیت رتبه یا وزن 

 0.8 4 0.2 كیفیت بالا 

 0.1 2 0.05 تنوع محصولات مشتقه 

 0.2 2 0.1 حمایت های دولتی 

    Wنقاط ضعف 

 1.25 5 0.25 بندی   بسته  و  فرآوری  های  زیرساخت  كمبود

 0.05 1 0.05 فندق   ارقام  در  تنوع  عدم

 0.2 4 0.05 ارز   نرخ  نوسانات

 1 5 0.2 كمبود برندسازی 

 0.3 3 0.1 قیمت مناسب 

 3.9 27  1 کل

 چیره هستند.  قوتبر  ضعف در نتیجه نقاط نقاط ضعف از قوت ها بیشتر است با توجه به اینکه مجموع امتیازات 

  
  

  

 .= جذاب نمی باشد  1امتیاز   •

 .باشد = تا حدودی جذاب می   2اماتیاز   •

 .= در حد قابل قبول جذاب است  3امتیاز   •

 .= جذابیت بالایی دارد  4امتیاز   •

 = عالی 5امتیاز   •

 

 
‌

‌

‌
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 عوامل خارجی: 

 امتیاز ضریب  وزن  Oفرصت ها 

 1.5 5 0.3 پتانسیل بالای بازار

 0.25 5 0.05 افزایش آگاهی از خواص سلامتی فندق

 0.5 5 0.1 توسعه صنعت گردشگری 

 1 5 0.2 هدف صادرات توسعه روابط تجاری با کشورهای  

      Tتهدیدها 

 0.2 2 0.1 نوسانات نرخ ارز

 0.05 1 0.05 تغییرات در سلیقه و ترجیحات مصرف کنندگان 

 0.2 2 0.1 افزایش رقابت از سوی سایر محصولات

 0.2 2 0.1 صادراتیمحدودیت های  

 3.9 27 1 کل

 ها چیره هستند.  تهدید بر  فرصت هاست در نتیجه فصرت ها از تهدید ها بیشتر ابه دلیل اینکه مجموع 

  
  

  

 .= جذاب نمی باشد  1امتیاز   •

 .باشد = تا حدودی جذاب می   2اماتیاز   •

 .= در حد قابل قبول جذاب است  3امتیاز   •

 .بالایی دارد= جذابیت    4امتیاز   •

 = عالی 5امتیاز   •
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 تدوین استراتژی 

 Wنقاط ضعف   Sنقاط قوت  

 بندی   بسته  و  فرآوری  های  زیرساخت  كمبود  كیفیت بالا 

 فندق   ارقام  در  تنوع  عدم  تنوع محصولات مشتقه 

 ارز   نرخ  نوسانات  حمایت های دولتی 

 كمبود برندسازی   

 قیمت مناسب   
   

 O so  WOفرصت ها 

 تبلیغات  و  بازاریابی هایفعالیت افزایش  و توزیع هایكانال توسعه پتانسیل بالای بازار 
 بندیبسته  و فرآوری هایزیرساخت  توسعه 

 افزایش آگاهی از خواص سومتی فندق
  مصرف نیازهای   و سلیقه با متناسب متنوع و  جدید محصولات  معرفی

  GCC در كنندگان
 افزایش برای گردشگری صنعت توسعه هایفرصت از استفاده

 فندق فروش

   فندق  مشتقه محصولات تنوع و تولید ظرفیت افزایش توسعه صنعت گردشگری 

   كارایی   افزایش و تولید های هزینه كاهش هدف توسعه روابط تجاری با كشورهای  
    

 T ST  WTتهدیدها 

 ارز  نرخ  نوسانات  با مقابله برای فندق  ارقام در تنوع ایجاد نوسانات نرخ ارز
 

  داخلی  بازار  در   عرضه  برای فندق بندیبسته  و  فرآوری توسعه
 و خارجی 

 تقاضا  افزایش برای فندق مشتقه  محصولات  در   تنوع ایجاد   رقابت  افزایش با مقابله برای برندسازی تقویت تغییرات در سلیقه و ترجیحات مصرف كنندگان 

   در كشورهای هدف  مجهز  و مدرن بندیبسته و فرآوری هایكارخانه ایجاد افزایش رقابت از سوی سایر محصولات
    صادراتیمحدودیت های 
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 گیری  نتیجه -2-5

فرصت رشد در بخش مغزیجات و خشکبار،  به  رو  و  پویا  بازارهای  از  یکی  عنوان  به  فندق در هندوستان  برای  بازار  زیادی  های 

فراهم می ایران  ویژه  به  افزایش  صادركنندگان جهانی  و  زندگی،  در سبک  تغییرات  بالای هندوستان،  به جمعیت  توجه  با  آورد. 

مصرف مغزها و خشکبارها، این بازار برای واردكنندگان فندق یک مقصد جذاب است. به طور خاص، مصرف فندق در هندوستان  

به  در سال از فواید سومت، و عوقه  آگاهی  افزایش  رژیم غذایی،  به دلیل تغییرات در  روند  این  یافته است و  افزایش  اخیر  های 

 .محصولات طبیعی و ارگانیک ادامه خواهد یافت

اگرچه رقابت در بازار فندق هندوستان شدید است و برندهای مطرحی از كشورهای مختلف مانند تركیه، آذربایجان و آمریکا در  

تواند  های بازاریابی خوقانه میهای متناسب و استراتژی بندیهای با كیفیت بالا، بسته این بازار حضور دارند، اما ایران با ارائه فندق 

 :در این بازار موفق باشد. برای این موفقیت، چندین نکته اساسی وجود دارد كه باید در نظر گرفته شود

های ایرانی باید از كیفیت بالا برخوردار باشند. از آنجایی كه هندوستان بازار حساسی در مورد  فندق  :کیفیت محصول  .1

بین استانداردهای  از  استفاده  دارد،  غذایی  محصولات  بسته كیفیت  و  فرآوری  در  میالمللی  تضمین بندی  كننده  تواند 

 .موفقیت باشد

مناسببسته .2 مصرفبسته  :بندی  جذب  اصلی  عوامل  از  یکی  بستهبندی  است.  هندوستان  در  های  بندیكنندگان 

توانند  آورند، میشفاف، فویلی و آلومینیومی كه عووه بر زیبایی و جذابیت، حفاظت از كیفیت محصول را نیز فراهم می

 .كنندگان هندی مؤثر واقع شونددر جلب توجه مصرف 

تواند به برند ایرانی كمک  دار و حتی ارگانیک میهای مختلف از جمله خام، بوداده، طعمعرضه فندق  :تنوع محصولات .3

 .كنندگان هندی را برآورده كند و سهم بیشتری از بازار را به دست آورد كند تا نیازهای مختلف مصرف

بازاریابی خلاقانهاستراتژی .4 استراتژی  :های  از  استفاده  هندوستان،  بازار  در  موفقیت  و  برای  دیجیتال  بازاریابی  های 

است. مصرف تبلیغات هدفمند ضروری  به همراه  از طریق شبکهبرندسازی  به شدت  و  كنندگان هندی  اجتماعی  های 

تواند  آورند. بنابراین، معرفی فندق ایرانی به عنوان یک محصول سالم، طبیعی و با كیفیت میآنوین به خرید روی می

 .موجب جذب مخاطبان بیشتری شود

های اصلی در بازار هندوستان، مسئله توزیع مناسب محصولات است. به همین  یکی از چالش :سازی و توزیعشبکه .5

ها برای تأمین دسترسی گسترده كنندگان محلی، و سوپرماركتدلیل، ایجاد روابط مستحکم با فروشندگان عمده، توزیع

 .به محصولات فندق ایرانی بسیار مهم است

شناخت دقیق از مقررات گمركی و استانداردهای واردات هندوستان، به ویژه در   :توجه به قوانین و مقررات واردات .6

زمینه محصولات غذایی، از اهمیت بالایی برخوردار است. رعایت این مقررات نه تنها باعث جلوگیری از مشکوت قانونی  

 .تواند اعتبار برند را نیز تقویت كندشود، بلکه میهای اضافی میو هزینه
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تواند به صادركنندگان ایرانی در به دست آوردن سهم  های موجود، چند استراتژی و پیشنهاد میبا توجه به شرایط بازار و رقابت

 :بیشتر از بازار فندق هندوستان كمک كند

 کنندگان محلی تقویت روابط تجاری با توزیع .1

ای ضروری های بزر  زنجیرهكنندگان محلی و فروشگاهبرای موفقیت در بازار هندوستان، ایجاد و تقویت روابط تجاری با توزیع 

است. هندوستان یک بازار متنوع است و هر ایالت ممکن است تقاضای خاص خود را داشته باشد. به همین دلیل، یک استراتژی  

 .تواند مؤثر باشدای كه توجه خاص به توزیع محلی داشته باشد، میمنطقه 

 های سازگار با محیط زیستبندیتوجه به بسته .2

پذیر یا  تخریبهای زیستبندیدار محیط زیست توجه زیادی دارند. استفاده از بستهكنندگان هندی به محصولات دوستمصرف

بازیافت می ایجاد كند و موجب جذب مشتریان محیطقابل  ایرانی  برای فندق  رقابتی  ایرانی   .زیستی شودتواند مزیتی  برندهای 

 .هایی متناسب با این نیاز طراحی كنندبندیتوانند بستهمی

 گذاری با در نظر گرفتن قدرت خرید بازار هندوستان سازی قیمتبهینه  .3

قیمت هندوستان،  بازار  تصمیمدر  در  كلیدی  عوامل  از  یکی  باید  گذاری  مشتریان،  جذب  برای  بنابراین،  است.  خرید  گیری 

قیمتفندق  با  را  ایرانی  نیابد.  های  كاهش  محصول  كیفیت  كه  بود  مراقب  باید  حال،  عین  در  كرد.  بازار  وارد  رقابتی  های 

 .كنندگان كمک كندها و جذب مصرفتواند به كاهش هزینهتر میهای بزر های اقتصادی و عرضه حجمبندیبسته 

 برندسازی و تبلیغات هدفمند .4

های اجتماعی و محتوای دیجیتال استفاده كرد.  های بازاریابی آنوین، تبلیغات در شبکه برای تقویت موقعیت برند، باید از كمپین 

كنند. بنابراین، معرفی فندق  دهند، اعتماد میكنندگان هندی به شدت به برندهایی كه برای سومت و كیفیت اهمیت میمصرف

 .تواند به جذب توجه بیشتر كمک كندایرانی به عنوان یک محصول سالم و مغذی می

 های آنلاین و واردکنندگان بزرگهمکاری با فروشگاه .5

از مصرف بسیاری  و  است  رشد  در هندوستان در حال  آنوین  ترجیح میبازار  پلتفرمكنندگان  از طریق  آنوین خرید  دهند  های 

افزایش  ها میو سایر پلتفرم  Amazon India  ،Flipkartهای آنوین بزر  مانند  كنند. بنابراین، همکاری با فروشگاه تواند به 

 .فروش محصولات فندق ایرانی در این بازار كمک كند

 هاهای جذاب و متناسب با ذائقه هندیبندیاستفاده از بسته .6

های سنتی و  ها و طرحكنندگان هندی را جلب كند. استفاده از رنگای باشد كه توجه مصرفبندی فندق ایرانی باید به گونهبسته 

كننده تازگی و  های فویلی و آلومینیومی كه تضمین بندیتواند در این زمینه مفید باشد. بسته مدرن متناسب با فرهنگ هندی می
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تواند یک مزیت رقابتی بزر  برای فندق  ها هماهنگ باشد، میهایی كه با ذائقه هندیكیفیت محصول هستند، در كنار طراحی 

 .ایرانی ایجاد كند 

 ها سازی بهترین استراتژیبررسی رقبا و شبیه .7

استراتژی  رقیب در هندوستان میبررسی دقیق  برندهای  استراتژی های  تا  ایرانی كمک كند  به صادركنندگان  های مؤثری  تواند 

پیاده خود  فروش  و  بازاریابی  قیمتبرای  محصولات،  دقیق  مطالعه  كنند.  استراتژی سازی  و  بزرگی  گذاری،  رقبای  تبلیغاتی  های 

 .های موفق در بازار هندوستان باشد تواند راهنمایی برای تدوین استراتژی می Brand Bیا  Brand Aمانند 

اوصاف،   این  تمام  بسته با  بالا،  كیفیت  از  باید  ایران  هندوستان،  فندق  بازار  در  موفقیت  و  بندیبرای  مقاوم،  و  جذاب  های 

های مناسب و ارتقاء  های بازاریابی متناسب با این بازار بهره ببرد. توجه به تنوع محصولات، توزیع مؤثر، رقابت با قیمتاستراتژی 

ها، رعایت مقررات گمركی و استانداردهای واردات تواند موجب افزایش سهم بازار ایران در هندوستان شود. در كنار اینبرند می

تقویت شبکه  و  ویژه هندوستان  اهمیت  از  نیز  استراتژی سازی محلی  این  اگر  است.  برخوردار  پیادهای  به درستی  سازی شوند،  ها 

 .كنندگان هندی تبدیل شودهای اصلی مصرفتواند به یکی از انتخابفندق ایرانی می
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