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 مقدمه 

 از  یکای  كاه  تركیاه،  مانناد  كشاورهایی  باا  مقایساه  در  آن  صاادرات  و  تولید  میزان  اما  است،  فندق   تولیدكنندگان  از  یکی  ایران

عالاوه بار   كاه  باوده  باارزش  محصول  یک  فندق .  باشدمی  كمتر  است،  جهان  در  فندق   صادركنندگان  و  تولیدكنندگان  بزرگترین

 مغازدار هاایخوراكی اناواع تولیاد و شایرینی، و كیک تولید سازی،شکلات مانند مختلفی صنایع در استفاده به عنوان خشکبار

 .دارد  كاربرد

 ایران  در  فندق  تولید مناطق

 منااقق جمله از اشکورات و املش رودسر، مانند شهرهایی. شودمی تولید گیلان، استان در ویژه به ایران، شمال در عمدتاً  فندق 

 فاراهم فنادق  درختاان رشاد بارای مناسابی شارایط منااقق این بارانی و معتدل وهوایآب. هستند ایران در فندق  تولید  مهم

 .آوردمی

 برداشت  و  تولید فرآیند

. شاودمی  آغااز  فنادق   كردنخشاک  و  فرآوری  برداشت،  از  پس.  شودمی  برداشت  مهر  و  شهریور  هایماه  در  معمول  قوربه  فندق 

 تاأثیر  محصول  نهایی  كیفیت  بر  فرآیندها  این.  باشد  مغز  جداكردن  و  سخت  سبز، شکستن پوسته  پوسته  شکستن  شامل  فرآوری

 .گذاردمی

 ایران از  فندق  صادرات

. شودمی  انجام  افغانستان و پاكستان  بحرین، امارات،  مانند  همسایه  كشورهای  برخی  هبه صورت محدود ب  ایران  از  فندق   صادرات

 بازر  كشاورهای انادازه باه زمیناه ایان در ایاران صاادرات تركیاه، مانناد كشورهایی به نسبت كمتر تولید حجم دلیل به  اما

 .دارد وجود صادراتی بازارهای توسعه  و تولید افزایش برای  هاییفرصت حال، این  با. نیست توجهقابل  تولیدكننده

 ارزیاابی و موجاود، هاایچالش و هافرصت شناسایی ایران، در فندق  صادرات  و  تولید  فعلی  وضعیت  تحلیل  مطالعه،  این  از  هدف

 توساعه و صاادرات بارای راهبردهایی به توانمی بازارها، این تردقیق بررسی با. استپاكستان  كشور در  هدف  بازارهای  پتانسیل

 آن  فردمنحصاربه  هاایویژگی  و  ایاران  در  فنادق   تولیاد  تاریخچاه  باه  ابتادا  مطالعاه،  ایان  در.  یافات  دست  ایران  فندق   تجارت

 .كرد خواهیم بررسی را موجود هایفرصت  و  هاچالش و  كرده تحلیل را  هدف  بازارهای سپس  پردازیم،می

 و بدهاد هادف بازارهاای از تریعمیاق درک ایاران در فندق  صادركنندگان و تولیدكنندگان به بتواند مطالعه این  كه  امیدواریم

 هایسیاسات  تاا  كناد  كماک  گذارانسیاسات  باه  توانادمی  همچنین  مطالعه  این.  كند  ارائه  صادرات  توسعه  برای  را  راهکارهایی

 .كنند اتخاذ  المللیبین بازارهای در ایران  فندق   پذیریرقابت افزایش  و تولیدكنندگان از حمایت برای  مناسبی
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 فصل اول 

  اندازه گیری بازار و بررسی وضعیت بازار مبدا و هدف 
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 باه باازار گیریانادازه میشود به حسااب آورد. عنوان دو عنصر اساسی در مطالعه بازارگیری بازار و بررسی وضعیت بازار بهاندازه

 بسیاری  اهمیت  از  اقلاعات  این.  كند  مشخص  دقیق  قوربه  را  خود  نظر  مورد  بازار  پتانسیل  و  اندازه  تا  كندمی  كمک  كار  و  كسب

 نیازهاای  و  انادازه  اساا   بر  را  خود  فروش  و  توزیع  بازاریابی،  هایاستراتژی  تا  كندمی  كمک  كار  و  كسب  به  زیرا  است  برخوردار

 اقلاعاات  ایان.  كند  شناسایی  بهتر  را  خود  مشتریان  و  رقبا  تواندمی  كار  و  كسب  بازار،  گیریاندازه  بادر كنارآن    .كند  تنظیم  بازار

 قورباه را مشاتریان نیازهاای و كناد رقابت رقبا با بتواند آفرینتفاوت  و  متمایز  هایاستراتژی  با  تا  كندمی  كمک  كار  و  كسب  به

مای   GCCپردازیم و سپس باه ساراک كشاور هاای در این فصل ابتدا به ببرسی بازار ایران در نظر آمار می .كند تامین تردقیق

 رویم.

 

 اندازه گیری بازار و بررسی وضعیت بازار مبدا  -1-1

 

 تولید/عرضه در عرصه ملی 

ا م  نیمربع وسعت هجدهم  لومتركی  1648195با    ران،یكشور  پهناور جهان  پا  نیباشد. همچن  ی كشور  سال    یسرشمار  ه یبر 

حدود    رانیباشد. ا  ی درصد م  1.24با نرخ رشد    تینفر جمع  84.987.932حدود    یدارا  1401  اسفندتا    یو به روز آور  1395

از كل جمع  کی اقتصاد  آمار تیقبق سا را داراست.   یو مساحت كره خاك  تیدرصد   ی محصولات كشاورز  یكشور نرخ رشد 

باشد كه نشان دهنده    یدر نظر گرفته شده است، م  هیكه به عنوان پا  1390سال    یدرصد بر مبنا  -3.7،   1400كشور در سال  

 فرآوردهدلار صادرات    اردیلیم  1.98  رانیا  2022در سال   FAO قبق گزارش  یباشد. ول  یكشور م  ینامطلوب كشاورز  تیوضع

   14.25  رانیكم است. حال آن كه ا  اریمقدار بس  نیا  رانیدر ا  یكشاورز  ی داشته است كه با توجه به منابع غن  یكشاورز  یها

فرآورده ها  اردیلیم واردات  واردات محصولات كشاورز  .داشته است  یكشاورز  یدلار  و  ا  یروند صادرات  بین سالهای   رانیدر 

 ( آورده شده است.1-1در نمودار ) 2022تا  2010
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 ( FAOروند صادرات و واردات محصولات کشاورزی در ایران)منبع: سایت  -1  -1شکل 

 

(  آورده  2-1( و )1-1های كشور در جدول )میزان تولید و همینطور تعداد بهره بردار محصولات باغی كشور به تفکیک استان

 شده است. 

                                                  (جهاد کشاورزی)منبع: سایت  به تنکل محصولات باغی برحسب استان  مقدار تولید -1  -1جدول 

 1398 1396 1394 1389 1386 شرح

 1134424 868747 728276 514545 642877 آذربایجان شرقی

 1235660 1254195 1225757 758408 626860 آذربایجان غربی

 188930 220465 28676 21507 209010 اردبیل 

 336251 302448 426244 286221 543697 اصفهان

 180497 237012 72493 363865 - البرز

 7403 18378 18442 21857 14900 ایلام 

 117197 109384 151174 119750 98809 بوشهر 

 245098 361991 359865 266098 655927 تهران 

 87520 66696 79491 63756 60523 وبختیارئچهارمحال 

 105541 51063 66607 40903 49967 خراسان جنوبی 

 398202 448088 690513 646380 922853 خراسان رضوئ 

 89847 107909 195283 184750 162699 خراسان شمالی

 300703 254909 148764 99156 46792 خوزستان

 297463 340428 243820 170175 247116 زنجان

 114742 104556 105434 186942 116447 سمنان

 382171 424611 278143 295914 249409 سیستان وبلوچستان 

 1135893 1011728 1431950 1532438 1424810 فارس

 382034 380101 871565 799186 262251 قزوین 

 12059 17697 65954 26556 95463 قم 
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 87733 91735 132824 130477 126828 کردستان

 1998159 1536144 1238181 840460 1882134 کرمان

 73647 79093 81954 158465 99903 کرمانشاه 

 69387 101473 96166 53372 67217 کهگیلویه و بویراحمد 

 129331 112029 164965 183227 45135 گلستان

 289759 312250 456248 516481 332075 گیلان

 89776 128533 209305 231967 33332 لرستان

 2505866 1803298 1433287 1358655 767237 مازندران 

 362210 409898 460546 248349 582640 مرکزی

 197876 127463 237387 376827 235509 هرمزگان

 208793 183332 300654 195993 376356 همدان 

 137897 157980 178879 267157 236986 یزد 

 

 

 

 ( جهاد کشاورزیهای کشور)منبع: سایت تعداد بهره بردار محصولات باغی کشور به تفکیک استان -2  -1جدول 

 1396 1394 1389 1386 شرح

 1694334 1809781 2378903 2560560 کل کشور

 116573 121880 175184 155208 آذربایجان شرقی

 85514 89342 109436 87791 آذربایجان غربی

 29324 35252 45552 52686 اردبیل 

 83533 87177 105959 148606 اصفهان

 24423 24837 26515 - البرز

 5494 6678 7536 7649 ایلام 

 16161 16916 43873 41367 بوشهر 

 33855 34266 37862 67782 تهران 

 27033 27797 31506 32137 چهارمحال وبختیارئ

 40136 41429 48981 41427 خراسان جنوبی 

 120268 123603 156329 179052 خراسان رضوئ 

 34442 36055 42841 46364 خراسان شمالی

 26710 34897 43400 43216 خوزستان

 45692 46449 57944 45954 زنجان

 25852 26935 23919 18018 سمنان

 58604 57266 102969 103743 سیستان وبلوچستان 

 89119 93971 146410 149500 فارس

 52441 56164 75233 80115 قزوین 

 6945 6848 9359 15141 قم 

 46404 49562 60461 61126 کردستان
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 173983 175459 183858 212569 کرمان

 24997 26295 29824 48419 کرمانشاه 

 20908 23665 22035 21440 کهگیلویه و بویراحمد 

 15006 23441 39076 53453 گلستان

 103310 145982 215474 232883 گیلان

 27572 26967 37597 31029 لرستان

 172566 178395 205708 235067 مازندران 

 48447 50958 66461 70229 مرکزی

 24132 28820 73415 103925 هرمزگان

 53772 50941 83103 103139 همدان 

 61117 61534 71082 71524 یزد 

 

 

ا  فندقمحصول    2022در سال  رشات  قبق گزا  براز قرف دیگر   تول  رانیدر  ب  13406.5  د یبا   یكشورها  نیتن در سال در 

در جهان    فندقصادركننده    یكشورها  ن یدر ب  ی مناسب  گاه ی محصول جا  نیهم  اماد.  را دار  هشتمجهان رتبه    فندقكننده    دیتول

 .ندارد

را بود كه در سال را داجهان    چهارم یهکتار رتبه   21000از نظر سطح زیر كشت فندق به میزان حدود    1395ایران در سال  

  استان   اشکور  منطقه  در ایران  فندق   تولید  عمده  مناقق.  است  افزایش یافته  هکتار  26823  میزان  به  كشت  زیر  سطح  1399

گیلان باشد.  می  مازنداران  استان  كوهستانی   مناقق  و  قزوین  استان  الموت  منطقه  گیلان، استان  در  فندق  زیر كشت  سطح 

 كشور می باشد.  فندق  هایدرصد باک  81هکتار است كه این رقم معادل  21727حدود 

 

 صادرات در عرصه ملی 

( آورده شده است كه  3-1در جدول )   1402ماهه سال    یازدهنشده    یبر اسا  اقلاعات موجود و كارشناس  فندق   صادرات  آمار

و حجم به مراتب بالاتری نسبت به    قطر، تركمنستان، بحرینبر اسا  این آمار حجم اصلی مبادلات فندق ایران به كشورهای  

افغانستان می به  میزان   باشد.سایر كشورها  است،  ارائه شده  توسط سایت گمرک كشور  این جدول كه  داده های  به  توجه  با 

سال   در  فندق  ارزش    59.98،  1402صادرات  به  تقریبا    254062تن  رشد  كه  باشد،  می  سال    66دلار  به  نسبت  درصدی 

 داشته است.  1401

( آورده شده است كه 4-1در جدول )   1401ماهه سال    دوازدهنشده    یبر اسا  اقلاعات موجود و كارشناس  فندق   صادرات  آمار

با توجه به داده های این جدول   باشد.بر اسا  این آمار حجم اصلی مبادلات فندق ایران به كشورهای پاكستان و افغانستان می

دلار می    153299تن به ارزش    28.39،  1401كه توسط سایت گمرک كشور ارائه شده است، میزان صادرات فندق در سال  

 داشته است.   1400درصدی نسبت به سال  150باشد، كه رشد تقریبا 

( آورده شده است كه 5-1در جدول )   1400نشده دوازده ماهه سال    یبر اسا  اقلاعات موجود و كارشناس  فندق   صادرات  آمار

با توجه به داده های این جدول   باشد.بر اسا  این آمار حجم اصلی مبادلات فندق ایران به كشورهای پاكستان و افغانستان می

دلار می    55331تن به ارزش    12.775،  1400كه توسط سایت گمرک كشور ارائه شده است، میزان صادرات فندق در سال  

 داشته است.  1399باشد، كه افت محسوسی نسبت به سال 
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( آورده شده است كه بر اسا  این آمار حجم اصلی مبادلات فندق ایران به 6-1در جدول )  1399سال    فندق  صادرات  آمار

با توجه به داده های این جدول كه توسط سایت گمرک كشور ارائه شده است، میزان   باشد.كشورهای پاكستان و افغانستان می

ایران هشتمین كشور   342750تن به ارزش    124.311،  1399صادرات فندق در سال   اینکه  دلار می باشد، كه با توجه به 

 تولید كننده می باشد، بسیار رقم پایینی می باشد. 

( آورده شده است كه بر اسا  این آمار حجم اصلی مبادلات فندق ایران به  7-1در جدول )  1398سال    فندق   صادرات  آمار

با توجه به داده های این جدول كه توسط سایت گمرک كشور ارائه شده است،   باشد.كشورهای هند، پاكستان و افغانستان می

 دلار می باشد.   197272تن به ارزش  62.7، 1398میزان صادرات فندق در سال 

 

 

 )سایت گمرک کشور(1402ماهه سال  یازدهنشده  یبر اساس اطلاعات موجود و کارشناس فندق آمار صادرات -3 -1جدول 

 شرح تعرفه  کدتعرفه  نام کشور  نام گمرک  ماه سال
وزن  

 )کیلوگرم( 
 ارزش )ریال( 

ارزش  

 )دلار( 

 08022100 افغانستان مشهد 1 1402
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
54,710 84,413,413,070 230,638 

 08022100 افغانستان دوغارون  1 1402
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
1,180 2,167,618,320 5,922 

 08022100 افغانستان  مشهد  3 1402
فندق با پوست، تازه  

 یا خشک كرده 
3,400 5,427,183,080 14,091 

 08022100 قطر  1منطقه ویژه اقتصادی بوشهر  4 1402
فندق با پوست، تازه  

 یا خشک كرده 
50 93,777,500 250 

 08022100 تركمنستان  مشهد  4 1402
فندق با پوست، تازه  

 یا خشک كرده 
200 465,461,280 1,240 

 08022100 افغانستان  مشهد  8 1402
فندق با پوست، تازه  

 یا خشک كرده 
390 553,331,580 1,469 

 08022100 بحرین  مشهد  9 1402
فندق با پوست، تازه  

 یا خشک كرده 
50 171,652,950 452 

1402 
  یازده

ماه    
 08022100 همه مجموع

فندق با پوست، تازه  

 یا خشک كرده 
59,980 93,292,437,780 254,062 
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 )سایت گمرک کشور( 1401ماهه سال  دوازدهنشده  یبر اساس اطلاعات موجود و کارشناس فندق آمار صادرات -4 -1جدول 

 نام گمرک  ماه  سال
نام 

 کشور
 شرح تعرفه  کدتعرفه

وزن  

 )کیلوگرم(
 ارزش )ریال(

ارزش  

 )دلار( 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  مشهد  10

 یا خشک كرده 

160 193,785,600 640 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 تركمنستان  باجگیران  10

 یا خشک كرده 

10 15,125,250 49 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  دوغارون  10

 یا خشک كرده 

995 1,033,969,125 3,382 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  دوغارون  11

 یا خشک كرده 

300 368,316,000 1,200 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  مشهد  12

 یا خشک كرده 

2,700 4,041,863,131 10,365 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 استرالیا  مشهد  12

 یا خشک كرده 

500 735,097,350 2,395 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 آلمان  مشهد  12

 یا خشک كرده 

25 56,782,050 185 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  دوغارون  12

 یا خشک كرده 

210 567,237,720 1,470 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 بحرین  1منطقه ویژه اقتصادی بوشهر  2

 یا خشک كرده 

140 38,155,810 153 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 پاكستان  منطقه ویژه اقتصادی رفسنجان  2

 یا خشک كرده 

3,000 2,222,460,000 9,000 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  غرب تهران  3

 یا خشک كرده 

2,200 2,684,418,000 11,000 

1401 

امارات   بندر لنگه  3

متحده  

 عربی 

فندق با پوست، تازه   08022100

 یا خشک كرده 

360 413,929,860 1,686 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  مشهد  3

 یا خشک كرده 

600 450,730,800 1,800 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 افغانستان  مشهد  4

 یا خشک كرده 

795 606,166,830 2,385 

1401 
فندق با پوست، تازه   08022100 پاكستان  زاهدان  8

 یا خشک كرده 

4,740 11,745,449,820 42,660 

1401 
  دوازده

ماه    
 08022100 همه مجموع

فندق با پوست، تازه  

 یا خشک كرده 
28,390 43,756,876,442 153,299 
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 )سایت گمرک کشور( 1400نشده دوازده ماهه سال  یبر اساس اطلاعات موجود و کارشناس  فندق آمار صادرات  -5 -1جدول 

 نام گمرک  ماه  سال
نام 

 کشور
 شرح تعرفه  کدتعرفه

وزن  

 )کیلوگرم(
 ارزش )ریال(

ارزش  

 )دلار( 

 08022100 افغانستان  مشهد  1 1401
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
300 269,899,078 1,174 

 08022100 افغانستان  مشهد  2 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
500 349,594,500 1,500 

 08022100 افغانستان  مشهد  4 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
300 239,935,962 1,126 

 08022100 افغانستان  مشهد  10 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
99 71,477,505 293 

 08022100 افغانستان  مشهد  11 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
192 140,050,488 576 

 08022100 قطر  فرودگاه شیراز  2 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
14 3,857,113 17 

 08022100 پاكستان  منطقه ویژه اقتصادی رفسنجان  7 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,000 696,465,000 2,979 

 08022100 پاكستان  خوی 9 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
3,899 2,759,053,269 11,697 

 08022100 پاكستان  منطقه ویژه اقتصادی رفسنجان  9 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,000 1,171,210,000 5,000 

 08022100 پاكستان  زاهدان  9 1400
پوست، تازه یا  فندق با 

 خشک كرده 
2,101 4,478,294,106 18,909 

 08022100 پاكستان  منطقه ویژه اقتصادی رفسنجان  10 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
2,000 1,443,990,000 5,917 

 08022100 پاكستان  مشهد  10 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
50 60,015,032 241 

 08022100 پاكستان  اصفهان  11 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,000 1,150,162,299 4,797 

 آستارا  8 1400
جمهوری  

 مولداوی 
08022100 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
220 102,758,480 440 

 08022100 عراق مشهد  12 1400
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
100 160,179,880 665 

1400 
  دوازده

 ماه 
 08022100 همه مجموع

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
12775 13,096,942,712 55331 
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 گمرک کشور(  تیسا منبع:  )1399سال    درآمار صادرات فندق    -6  -1جدول  

 شرح تعرفه  کدتعرفه  نام کشور  نام گمرک ماه  سال
وزن  

 )کیلوگرم( 
 ارزش )دلار(  ارزش )ریال( 

 08022100 افغانستان  مشهد  1 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
6,287 2,379,773,223 17,311 

 08022100 افغانستان  مشهد  2 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
86,431 33,446,861,553 242,105 

 08022100 افغانستان  مشهد  3 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
5,800 2,721,307,260 17,394 

 08022100 افغانستان  مشهد  4 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
8,800 3,224,116,815 20,091 

 08022100 افغانستان  منطقه ویژه دوغارون  4 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
5,665 2,705,500,920 16,209 

 08022100 افغانستان  مشهد  8 1399
پوست، تازه یا  فندق با 

 خشک كرده 
500 396,886,500 1,500 

 08022100 افغانستان  مشهد  12 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,750 1,252,513,500 5,250 

 08022100 افغانستان  دوغارون  12 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
40 28,829,640 120 

1399 2 
منطقه ویژه اقتصادی  

 سیرجان 
 08022100 عمان 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
40 25,361,787 183 

 08022100 عراق باشماق  6 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
50 20,771,200 100 

1399 7 
منطقه ویژه اقتصادی  

 1بوشهر 
 08022100 قطر 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
30 19,455,570 86 

1399 8 
منطقه ویژه اقتصادی  

 1بوشهر 
 08022100 قطر 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
320 328,469,760 1,280 

1399 8 
منطقه ویژه اقتصادی  

 رفسنجان 
 08022100 پاكستان 

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
1,500 1,190,659,500 4,500 

 08022100 پاكستان  مشهد  8 1399
فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
7,098 4,340,526,657 16,621 

1399 
دوازده  

 ماه 
 08022100 همه مجموع

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
124311 52,081,033,885 342750 
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 گمرک کشور(  تی سامنبع:  )1398سال    درآمار صادرات فندق    -7  -1جدول  

 شرح تعرفه  کد تعرفه گمرک کشور  ماه  سال
وزن  

 )کیلوگرم( 
 ارزش )دلار(  ارزش )ریال( 

 08022100 مشهد افغانستان 1 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
7,425 2,008,282,435 22,265 

 08022100 مشهد افغانستان 2 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
26,849 7,743,917,070 80,547 

 08022100 مشهد افغانستان 3 1398
پوست، تازه یا فندق با 

 خشک كرده 
1,636 504,593,682 4,908 

 08022100 مشهد افغانستان 4 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
3,525 1,196,228,355 10,575 

 08022100 مشهد افغانستان 5 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
7,905 3,676,863,330 31,635 

 08022100 آزاد دوغارون منطقه  افغانستان 5 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
595 207,600,855 1,785 

 08022100 مشهد افغانستان 7 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
1,035 340,021,950 3,105 

 08022100 مشهد افغانستان 8 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
1,030 331,161,990 3,090 

 08022100 مشهد افغانستان 9 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
2,615 864,034,110 7,845 

 08022100 مشهد افغانستان 10 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
100 33,647,700 300 

 08022100 مشهد افغانستان 11 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
2,223 866,707,172 7,224 

 08022100 مشهد افغانستان 12 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
2,363 909,711,588 6,764 

 پاكستان  2 1398
منطقه ویژه اقتصادی 

 رفسنجان
08022100 

فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
2,000 606,924,000 6,000 

 پاكستان  2 1398
منطقه ویژه اقتصادی 

 رفسنجان
08022100 

فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
2,000 606,924,000 6,000 

 پاكستان  10 1398
منطقه ویژه اقتصادی 

 رفسنجان
08022100 

فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
1,100 374,843,700 3,300 

 08022100 مشهد هند  2 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
30 25,282,800 270 

 08022100 مشهد هند  3 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
70 68,127,570 630 

 08022100 مشهد هلند 9 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
95 41,011,120 374 

 مالزی 10 1398
فرودگاه امام خمینی 

 )ره(
08022100 

فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
95 53,275,525 475 

 08022100 مشهد اتریش  12 1398
فندق با پوست، تازه یا 

 خشک كرده 
9 23,544,720 180 

1398 
دوازده  

 ماه 
 08022100 همه مجموع

فندق با پوست، تازه یا  

 خشک كرده 
62,700 20,482,703,672 197,272 
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،  رفته رفته،  1392( روند تولید فندق در كشور آورده شده است. مطابق آمار و ارقام پس از افت محسو  سال  2-1در شکل )

های قبل می باشد كه با توجه به وضعیت تولید در كشور بهتر شده و دلیل آن نیز اصلاح گونه ها در برخی از باغات در سال 

كیلوگرم در هر هکتار می باشد و میانگین    630تن با نرخ بازدهی    16875، میزان تولید حدود  1402نامناسب جوی در سال  

كیلوگرم می باشد، بنابراین بازدهی سطح زیر كشت ایران تقریبا كمتر از نصف میانگین جهانی یکسان    1130جهانی آن تقریبا  

 است.

 

 

 روند تولید فندق در کشور )منبع: جهاد کشاورزی( -2  -1شکل 

 

( روند میزان و بازدهی سطح زیر كشت فندق در كشور آورده شده است. سطج زیر كشت فندق در 4-1( و )3-1در شکل )

شاهد افزایش قابل توجه میزان تولید كشور و در نتیجه افزایش    1393هکتار می باشد. در سال    26823،  1402كشور در سال  

های اخیر بازدهی سطح زیر كشت به  تن فندق در هر هکتار زمین بوده است. در سال  1.43بازدهی سطح زیر كشت به رقم  

تن در هر هکتار رسیده است كه اختلاف بسیار زیادی با كشور آمریکا داشته و البته بسیار پایینتر از میانگین جهانی    630عدد  

 می باشد. 
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 روند سطح زیر کشت فندق در کشور )منبع: جهاد کشاورزی( -3  -1شکل 

 

 

 زیر کشت فندق در کشور )منبع: جهاد کشاورزی( روند بازدهی سطح  -4 -1شکل 
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( روند میزان و ارزش صادرات فندق در كشور آورده شده است. مطابق آمار و ارقام میزان صادرات فندق  6-1( و )5-1در شکل )

تن فندق در سال    13500تن بوده است. این ارقام در كشوری كه نزدیک    60، حدود  1402در كشور به شدت پایین و در سال  

ها و بالابودن هزینه تولید و عدم توان رقابت با كشورهای دیگر را می توان اصلی تولید می نماید، بسیار پایین می باشد. تحریم

 ترین دلایل عدم رغبت تولیدكنندگان به صادر كردن فندق ذكر نمود.

 

 

 روند میزان صادرات فندق در کشور )منبع: سایت گمرک کشور(-5  -1شکل  

 

 

 روند ارزش صادرات فندق در کشور )منبع: سایت گمرک کشور(-6  -1شکل  
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ها و روابط كشور با سایر كشورهای توجه نمود.  از جمله نکات مهم در بحث تولید و عرضه فندق در كشور، می توان به تحریم 

گردد و تولیدكنندگان  های ارتباقی با دنیا باز میها برداشته شود، هزینه تولید در كشور كاهش یافته و راهدر صورتی كه تحریم

تحریم برداشتن  بنابراین در صورت  دارند.  به صادرات محصول خود  تمایل  میزان صادرات كشور در فندق در داخل كشور  ها 

 های آتی، افزایش می یابد.  سال

برآورد می  از قرف دیگر در صورت تداوم تحریم پایین  آینده همچنان  میزان عرضه فندق كشور در عرصه جهانی در  نیز،  ها 

 گردد. 

 

 مصرف/تقاضا در عرصه ملی

 صادراتی  ارزش  محصول این .  دارد  انسان   تغذیه  در  بالایی   غذایی  ارزش  كه  است  خشکباری  باغبانی  محصولات  از  یکی   فندق

كشور امروزه در  .  است  برخوردار  خاصی  اهمیت  آن از  فرآوری  و   تولید  روند   بهبود  و  توسعه  به  توجه   دلیل  همین  به  و  دارد  بالایی

  آن روغن و  بیسکویت( بوده و  شیرینی شکلات،  كارامل،)صنعتی دراژه )رومیزی(، خشک صورت به  خوراكی مصارف دارای فندق

از دیگر موارد مصرف این محصول كه در چند سال اخیر   .است  سرفه  تسکین  برای  و مفید  مقوی  اشتهاآور،  دارویی  صورت  به

از كره این محصول میرشد زیادی نموده است، كره ارقام و مناسبتگیری و استفاده  به آمار و  های مختلف كه  باشد. با نگاه 

 ریشه در فرهنگ كشور داشته، سرانه مصرف این محصول در كشور در وضعیت مناسبی قرار دارد.

شود كه میزان هزار تن آن در كشور مصرف می  1000هزار تن انواع خشکبار صادر و حدود    400سالانه حدود  به قور كلی  

كه حدود چهار برابر بیش از متوسط سرانه مصرف خشکبار در جهان    رسدكیلوگرم می 10 سرانه مصرف خشکبار در ایران به 

مصرف   سرانه  با  نیز  را  خرما  اگر  اما  حساب  كیلوگرمی  12است.  به  محصولات  این  گروه  در  سرانه آورداش  مصرف  میزان   ،

هزار تن گردو،   230هزار تن بادام،  160هزار تن پسته،  260سالانه كه  .رسدكیلوگرم می 22 محصولات خشکباری در ایران به

ترین هزار تن بادام زمینی به عنوان مهم  18هزار تن انجیر و    44هزار تن توت،    22هزار تن فندق،    25هزار تن كشمش،    230

ایران تولید می شود ایران حدود    .اقلام خشکباری در  این برابر میانگین جهانی می  4بطور كلی مصرف خشکبار در  باشد كه 

 باشد. دهنده وجود بازار بسیار مناسب این محصولات در كشور میعدد نشان

نیز بسیار مورد توجه فعالان این حوزه    Eآرایشی بدلیل وجود ویتامین    صنایع  در  محصول  این  غیرخوراكی  مصرف  همچنین

 .بوده است

از كاربردهای اصلی فندق در دنیا و كشور انواع شکلات می یکی  برای ساخت  اولیه  از آن به عنوان ماده  با  ، استفاده  باشد كه 

های آینده، این صنایع و بخصوص شکلات  توجه به افزایش بسیار زیاد نرخ ارز و همینطور كاهش قدرت خرید مردم در سال

صبحانه بدلیل قیمت مناسبتر و در عین حین كیفیت نچندان متفاوت با مشابه خارجی، استقبال مردم به كالای ایرانی بیشتر 

 شده و این محصول در صنعت كشور، رونق بیشتری خواهد گرفت. 

های اخیر با توجه به عدم توان  ( روند میزان و ارزش واردات فندق در كشور آورده شده است. در سال8-1( و )7-1در شکل )

تولیدی در كشور است.  بر مصرف فندق  ندارد و تمركز  صادرات كشور و میزان مصرف كشور، واردات فندق مورد توجه قرار 

، صفر بوده  1401هزار دلار بوده است و میزان واردات در سال    6659تن به ارزش    1257حدود    1401میزان واردات در سال  

 است.
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 ( FAOروند میزان واردات فندق در کشور )سایت گمرک و سایت -7  -1شکل 

 

 

 روند ارزش واردات فندق در کشور )منبع: جهاد کشاورزی( -8 -1شکل 
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كشور می در  فندق  مصرف  میزان  تخمین  منظور  میزان به  از  و  زد  جمع  محصول  این  واردات  میزان  با  را  تولید  میزان  توان 

همین   به  نمود.  كم  آن  جهاد  صادرات  سایت  اقلاعات  به  توجه  با  تولید  میزان  و  كشور  گمرک  سایت  به  توجه  با  و  منظور 

 های اخیر برآورد گردیده است.( میزان مصرف كشور در سال8-1كشاورزی در جدول )

( روند مصرف فندق در كشور آورده شده است. مطابق آمار و ارقام میزان مصرف فندق در كشور بالا می باشد،  9-1در شکل )

 بطوریکه تقریبا اكثر تولیدات فندق در كشور مصرف می شود. 

 

 محاسبه میزان مصرف فندق در کشور -8 -1جدول 

 میزان مصرف )تن(  میزان واردات )تن(  میزان صادرات )تن(  میزان تولید)تن(  سال

1390 19532 107 0 19425 

1391 20655 38 17 20634 

1392 10098 51 0 10047 

1393 13516 49 291 13758 

1394 14756 401 0 14355 

1395 12790 400 0 12390 

1396 13688 35 200 13853 

1397 13745 80 673 14338 

1398 13407 61 148 13494 

1399 19341 124 0 19217 

1400 22776 13 0 22763 

1401 28750 24.4 1257 29983 

1402 16875 59.98 0 16815 
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 روند میزان مصرف فندق در کشور )منبع: جهاد کشاورزی( -9  -1شکل 

با توجه به اینکه عمده مصرف فندق در جهان، كاربرد آن در صنایع شکلات سازی می باشد، بنابراین این مطلب در كشور ما  

-نیز صادق بوده و عمده مصرف فندق در كشور در صنایع شکلات سازی می باشد. یکی از عمده دلایل این اتفاق، وجود تحریم

های بزر  شکلات سازی دنیا همانند فررو به صورت مستقیم در بازار ایران می باشد كه  های بین المللی و عدم حضور شركت

این موضوع سبب ایجاد انگیزه و رغبت در تولیدكنندگان داخلی شده و موجب افزایش مصرف فندق در كشور شده است. حتی  

با نگاه دقیق به مراكز خرید بزر  می توان به این نکته رسید كه در بخش شکلات صبحانه كه اصلی ترین محصول بر پایه  

های خاص و محدود، خبری از شکلات  فندق می باشد، بیشتر محصولات داخلی به چشم می خورد و جز در برخی از فروشگاه

از مهمترین شركت نوتلا نیست.  نام  به  از فندق در تركیب محصولات خود  صبحانه معروف شركت فررو  ها و كارخانجاتی كه 

استفاده می نمایند، می توان به شیرین عسل، مینو، پارمیدا، شونیز، آیدین، كاله، فرمند، ملیکا و ... اشاره نمود كه عمده مصرف  

فندق در كشور را بر عهده دارند. از قرفی با توجه به اینکه این كارخانجات از مغز سفید فندق در محصول خود استفاده می  

 نمایند، بنابراین می بایست در این بخش تمركز بیشتری داشت، تا بتوان به صورت مستقیم با این كارخانجات در ارتباط بود. 

ها و روابط كشور با سایر كشورهای توجه از جمله نکات مهم در بحث مصرف و تقاضای فندق در كشور، می توان به تحریم

های ارتباقی با دنیا باز  ها برداشته شود، با توجه به اینکه هزینه تولید در كشور كاهش یافته و راهنمود. در صورتی اینکه تحریم 

گردد، تولیدكنندگان فندق در داخل كشور تمایل به صادرات محصول خود داشته و با توجه به تقاضای حال حاضر صنایع  می

از كشور  واردات بخصوص  به بحث  بایست  می  و  یافته  افزایش  این محصول  برای  تقاضا  آینده  فندق، در چند سال  به  كشور 

 ها، میزان واردات فندق در كشور افزایش می یابد.  تركیه توجه بیشتری نمود. بنابراین در صورت رفع تحریم

ها نیز، میزان مصرف كشور هم سو با میزان تولید بوده و با توجه به رقابت ایجاد شده در  از قرف دیگر در صورت تداوم تحریم

داخل كشور، كارخانجات می بایست كیفیت محصولات خود را افزایش دهند و در نتیجه میزان فندق بیشتری را در محصول 

 خود بکار برند و تقاضای محصول در آینده افزایش می یابد. 
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 قیمت محصول در عرصه ملی

ها متفاوت  رسد. از قرفی با توجه به وضعیت تورم موجود در كشور قیمتهای مختلف در سطح جامعه بفروش میفندق در نوع

بندی های مختلف( در نگاه كلی  بوده، اما با مراجعه به سایت دیجی كالا )به دلیل وجود تعداد زیاد برندهای مختلف با بسته

 باشد: در سطح بازار به شرح زیر می 1402ها در انتهای اسفند ماه سال قیمت

 هزار تومان به ازای هر كیلوگرم  1500-1200 سفید فندق  مغز ❖

 هزار تومان به ازای هر كیلوگرم 1500-1200 كره فندق  ❖

 هزار تومان به ازای هر كیلوگرم 1000-800 خام متوسط فندق مغز ❖

 هزار تومان به ازای هر كیلوگرم 800-600 درشت شور شکسته پوست با  فندق ❖

 هزار تومان به ازای هر كیلوگرم 700-500 خام شکسته پوست با  فندق ❖

 هزار تومان به ازای هر كیلوگرم 600-450 خام براق پوست با  فندق ❖

 هزار تومان به ازای هر كیلوگرم 300-250فندق خام )خرید از باغدار(،  ❖

 

 آمارهای جهانی:

  فندق  شامل  كد  این. شودمی شناخته 08022100 شماره به( HS Code) تعرفه كد   با  جهانی گمرک در( Hazelnut) فندق

 . كرده می باشد خشک یا  تازه پوست،  با

‌

 ( FAO)منبع: سایت   2021تا  2010روند تولید فندق در دنیا بین سالهای  -10  -1شکل 
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در جهان و كشورهای   1( به ترتیب میزان و ارزش صادرات فندق)مجموع پوست كنده و با پوست(10-1( و )9-1در جدول )

، به ترتیب با    2022آورده شده است. میزان و ارزش صادرات فندق در جهان در سال    2022تا    2010مختلف بین سالهای  

به    24.5و    10.5كاهش   ازای هر كیلو(    5.52هزار دلار )یعنی    1811898تن و    328254درصدی  به  به سال   دلار  نسبت 

دلار به ازای هر كیلو( بیشترین   5.36هزار دلار )یعنی    971805تن و ارزش    181282همراه بوده كه كشور تركیه با    2021

و كشورهای مختلف در   این صادرات در جهان  روند  است. همچنین  داده  اختصاص  به خود  را  فندق  ارزش صادرات  و  مقدار 

های اخیر به دلیل حجم بالای فندق پوست  ( آورده شده است، كه روند منحنی در جهان در سال12-1( تا )11-1های )شکل

 باشد. كنده نسبت به با پوست، مشابه روند صادرات فندق پوست كنده می 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
1 Hazelnuts, shelled+ Hazelnuts, with shell  
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 ( FAO)منبع: سایت 2022تا  2010در کشورهای مختلف دنیا بین سالهای )مجموع با پوست و پوست کنده( میزان صادرات فندق  -9-1جدول 

 ترکیه

 )تن(

  ایتالیا

 )تن(

ایالات متحده  

 آمریکا)تن( 

چین  

 )تن(

ایران 

 )تن(

  گرجستان 

 )تن(

 شیلی

 )تن(

آذربایجان 

 )تن(

جهان  

 )تن(
 سال

151213 16291 23321 10614 109 15150 2251 8540 246996 2010 

146881 14834 18831 18549 67 21655 5109 12918 259211 2011 

162950 15415 32787 20184 107 15625 6095 10329 284185 2012 

163999 18246 29244 12425 38 30252 9094 10417 296023 2013 

147645 19468 36086 4583 51 19900 10773 12080 275237 2014 

143383 19126 39859 2072 49 19335 6488 11355 261575 2015 

134121 25283 22805 3636 401 27008 6796 13391 257457 2016 

160456 28525 25494 2546 151 15119 8241 16375 282843 2017 

162490 29805 19160 1933 35 11308 9891 18503 279098 2018 

193740 25853 22980 4240 205 12361 12001 22639 324469 2019 

157109 26336 21547 2730 46 16651 18165 18892 295982 2020 

203504 38628 28458 655 23.3 23551 17198 19459 366941 2021 

181282 22706 28277 698.64 6.26 22029 17444 21865 328254 2022 

 

 ( FAO)منبع: سایت 2022تا  2010در کشورهای مختلف دنیا بین سالهای )مجموع با پوست و پوست کنده( ارزش صادرات فندق  -10-1جدول 

 ترکیه

هزار  )

(دلار  

  ایتالیا

هزار  )

(دلار  

ایالات متحده  

هزار  آمریکا)

(دلار  

چین  

هزار  )

(دلار  

ایران 

هزار  )

(دلار  

  گرجستان 

هزار  )

(دلار  

  شیلی

هزار  )

(دلار  

آذربایجان 

( هزار دلار)  

جهان  

هزار  )

(دلار  

 سال

897235 97366 74718 29602 246 64011 6752 35278 1309807 2010 

1043328 108218 70519 55322 166 129920 16696 57244 1612883 2011 

1058749 108382 116722 53030 281 83588 23375 45933 1626028 2012 

1027389 122023 104424 36007 104 166630 30397 45156 1672837 2013 

1343396 187969 104361 13289 170 183349 36375 68792 2145887 2014 

1641711 209621 118070 5227 74 176207 53100 80322 2489906 2015 

1162735 236584 84419 10851 395 178591 80064 83840 2024530 2016 

1071092 248899 94838 7241 908 82248 76078 85771 1855476 2017 

937123 259034 68764 5002 189 57266 73091 94161 1661611 2018 

1247708 196805 92905 10306 545 63343 87335 125622 2013022 2019 

1112540 225249 98227 6129 201 91141 153628 116335 2024779 2020 

1298747 348111 144898 1546 42 115150 153999 111788 2400334 2021 

971805 176972 143252 1628 12 96700 120656 110643 1811898 2022 
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)منبع: سایت  2022تا  2010روند میزان صادرات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده( در جهان بین سالهای    -11  -1شکل 

FAO) 

 

)منبع: سایت  2022تا  2010روند ارزش صادرات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده( در جهان بین سالهای    -12  -1شکل 

FAO) 
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تا   2010روند میزان صادرات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده( در کشورهای مختلف بین سالهای    -13  -1شکل 

 ( FAO)منبع: سایت 2022

 

 

تا   2010روند ارزش صادرات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده(در جهان و کشورهای مختلف بین سالهای  -14  -1شکل 

 ( FAO)منبع: سایت 2022
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-1نشان داده شده است، به همین منظور در جدول )  2022روند جریان تجاری ده كشور برتر دنیا در سال  (  15-1در شکل )

( داده های دقیق در تبادلات این كشورها آورده شده است. كه عدم حضور ایران در جمع ده كشور برتر با توجه به اینکه از 11

منظر تولید هشتمین كشور دنیا می باشد، كاملا مشخص می باشد، كه عمده دلیل آن، تحریم و بالا بودن قیمت فندق ایران در 

مقایسه با سایر كشورها می باشد كه در ادامه به آن پرداخته خواهد شد. منحنی به خوبی نشان دهنده ارتباط مناسب و زیاد  

كشورهای فرانسه، آلمان و ایتالیا به عنوان سه كشور برتر در واردات فندق تركیه است كه دلیل این امر نیز وجود صنایع غذایی  

 در ارتباط با فندق در این كشورها می باشد.  

درصد كاهش داشته است. كشور    22.7میلیاد دلار می باشد كه نسبت به سال قبل    1.7،  2022ارزش تجاری فندق در سال  

درصدی از كل ارزش تجاری تركیه، بیشترین سهم را داشته و كشورهای ایتالیا و شیلی    5میلیون دلار و سهم    969.3تركیه با  

 در رتبه های بعدی قرار دارند. 

 

 ( tridge)منبع: سایت   2022روند جریان تجاری ده کشور برتر دنیا در سال    -15  -1شکل 
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 ( tridgeده تبادل اصلی فندق بین کشورها در بازار جهانی)منبع: سایت  -11  -1جدول 

 

( روندهای جریان تجاری فندق در بین كشورها آورده شده است. نکته مهم در جداول ذكر شده،  13-1( و )12-1در جداول )

میزان   آمریکا،  و  تركیه  كشورهای  دلیل  همین  به  باشد،  می  كننده  تولید  برتر  كشورهای  توسط  جدید  بازارهای  نمودن  پیدا 

همچون   جدید  بازارهای  سهم  و  داده  كاهش  را  آلمان  و  ایتالیا  فرانسه،  همچون  كننده  وارد  برتر  كشورهای  به  خود  صادرات 

سال اخیر   5مکزیک و لیبی را افزایش داده اند. بطوریکه ارزش صادرات تركیه به لیبی، تركیه به الجزایر و آمریکا به مکزیک در  

افزایش داشته است كه نشان دهنده اهمیت پیدا نمودن بازار جدید برای   %344972.21و    %4487.93،  %345.16به ترتیب  

 صادرات می باشد.  

از ظرفیت كشورهای دیگر تولید كننده   از قرف دیگر، كشورهای برتر تولید كننده نیز همچون آلمان، برای تامین نیاز خود، 

% افزایش    5348.61سال اخیرارزش تجاری صادرات فندق از شیلی به آلمان    3همچون شیلی استفاده می نمایند، بطوریکه در  

 را نشان می دهد. 

 

‌
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 (tridgeجریان های تجاری مهم صنعت فندق بین کشورها در بازار جهانی)منبع: سایت    -12  -1جدول  

 

 ( tridgeجریان های تجاری مهم صنعت فندق بین کشورها در بازار جهانی)منبع: سایت  ادامه   -13  -1جدول  

‌

‌

‌

‌

‌



29 
 

در جهان و كشورهای    2فندق)مجموع پوست كنده و با پوست(( به ترتیب میزان و ارزش واردات  15-1( و )14-1در جدول )

ارزش واردات فندق در جهان در سال    2022تا    2010مختلف بین سالهای   با    2022آورده شده است. میزان و  ترتیب  به   ،

دلار به ازای هر كیلو( بوده كه كشور   5.54هزار دلار )یعنی    1830257تن و    330083درصدی به    16.6و كاهش    2.1افزایش  

دلار به ازای هر كیلو( بیشترین مقدار و ارزش واردات فندق را به   6هزار دلار )یعنی    446916تن و ارزش    74489ایتالیا با  

خود اختصاص داده است و ایتالیا با فاصله اندک در رتبه بعدی این جدول از لحاظ ارزش بازار قرار دارد، هر چند میزان واردات 

كشور ایتالیا بالاتر می باشد، اما قیمت خرید آن پایین تر می باشد. همچنین روند این واردات در جهان و كشورهای مختلف در 

های اخیر به دلیل حجم بالای فندق پوست ( آورده شده است، كه روند منحنی در جهان در سال17-1( تا )16-1های )شکل

كنده می باشد. نمودارها و آمار نشان دهنده بالا بودن میزان واردات كنده نسبت به با پوست، مشابه روند واردات فندق پوست  

ایتالیا و بزرگترین  در كشورهای  از  با توجه به وجود شركت فررو كه یکی  باشد، كه  آلمان در بخش فندق پوست كنده می 

های مصرف كننده فندق در دنیا می باشد و شركتهای بزر  شکلات سازی آلمان، این امر كاملا قبیعی است. از قرف  شركت

 دیگر در بخش فندق با پوست كشور چین بیشترین میزان و ارزش واردات را به خود اختصاص می دهد. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
2 Hazelnuts, shelled+ Hazelnuts, with shell  
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 ( FAO)منبع: سایت 2022تا  2010در کشورهای مختلف دنیا بین سالهای )مجموع با پوست و پوست کنده( میزان واردات فندق  -14-1جدول 

 ترکیه

 )تن(

  ایتالیا

 )تن(

ایالات متحده  

 آمریکا)تن( 

چین  

 )تن(

ایران 

 )تن(

 فرانسه

 )تن(

 آلمان 

 )تن(

لهستان  

 )تن(

 کانادا 

 )تن(

جهان  

 )تن(
 سال

498 34993 3821 20278 40 21404 70433 2435 10431 263987 2010 

1541 37488 4078 14829 0 20058 62450 2210 11392 252678 2011 

807 31816 4590 19515 0 20333 54683 1904 14341 258356 2012 

1940 44255 5862 16560 17 20493 67742 2472 12235 289048 2013 

1154 47249 4317 7226 0 20838 58682 2127 13227 249210 2014 

1684 47153 2557 5786 291 20468 65186 1814 12564 237941 2015 

1590 47492 3166 8751 0 22322 63897 2922 12933 238218 2016 

2231 46043 3506 7707 0 23915 65935 4010 11649 251156 2017 

3672 51905 6029 11049 200 25659 66526 13940 13762 285932 2018 

2038 63432 5711 23810 673 23693 66379 5931 13018 302577 2019 

1452 69238 4213 14870 148 23436 70139 4723 14795 298616 2020 

1959 67637 3376 18792 1118 22714 76880 6243 15515 323438 2021 

3052 75493 2849.6 22529 1257 23106 74489 5469 14601 330083 2022 

 

 ( FAO)منبع: سایت 2022تا  2010در کشورهای مختلف دنیا بین سالهای )مجموع با پوست و پوست کنده( ارزش واردات فندق  -15-1جدول 

 ترکیه

هزار  )

(دلار  

  ایتالیا

هزار  )

(دلار  

ایالات متحده  

هزار  آمریکا)

(دلار  

چین  

هزار  )

(دلار  

ایران 

هزار  )

(دلار  

 فرانسه

هزار  )

(دلار  

 آلمان 

هزار  )

(دلار  

لهستان  

هزار  )

(دلار  

 کانادا 

هزار  )

(دلار  

جهان  

هزار  )

(دلار  

 سال

3212 214879 22549 63049 80 137152 451615 15015 69220 1501234 2010 

10906 246696 23625 50329 0 138015 443785 16471 81796 1593688 2011 

5513 212317 24719 66877 0 147603 384771 13070 105991 1608285 2012 

11845 300337 33032 61773 110 132697 482894 16219 99995 1778250 2013 

10306 367546 29845 32416 0 167481 508250 20179 115822 1984407 2014 

21452 465881 22188 32249 2438 241331 708781 20748 146313 2444542 2015 

15617 429646 28931 56331 0 204500 560651 26198 112648 2034457 2016 

18512 333427 25841 45577 0 187554 501254 34369 88349 1818969 2017 

22542 311814 38240 44038 910 181915 434244 93478 88551 1784004 2018 

12563 391630 37505 81891 4524 167005 427750 43232 93714 1861217 2019 

10431 478926 31087 57656 1002 185419 513271 43265 118418 2061697 2020 

13440 420212 23747 91123 6945 167631 581076 66007 120631 2194632 2021 

16757 374290 18611 83203 6659 131507 446916 43667 96493 1830257 2022 
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)منبع: سایت  2022تا  2010روند میزان واردات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده( در جهان بین سالهای  -16  -1شکل 

FAO) 

 

)منبع: سایت  2022تا  2010روند ارزش واردات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده( در جهان بین سالهای   -17  -1شکل 

FAO) 
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تا   2010روند میزان واردات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده( در کشورهای مختلف بین سالهای  -18  -1شکل 

 ( FAO)منبع: سایت 2022

 

 

تا   2010روند ارزش واردات فندق )مجموع با پوست و پوست کنده(در جهان و کشورهای مختلف بین سالهای   -19  -1شکل 

 ( FAO)منبع: سایت 2022
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در مورد مصرف فندق در جهان، می بایست میزان تولید را از میزان صادرات كم نمود و سپس با میزان واردات جمع بست تا 

( بیان شده، در جدول  روش  به  محاسبه  با  و كشورهای مختلف مشخص شود.  فندق در جهان  ( مصرف  16-1میزان مصرف 

های محاسبه شده، میزان مصرف فندق در جهان در سال  فندق در جهان و برخی از كشورها آورده شده است. با توجه به داده

تن رسیده كه كشورهای تركیه، ایتالیا و آلمان    912047، به  2021درصدی در مقایسه با سال    11.8با كاهش حدود   ،2022

 اند.  بیشترین مصرف سهم در مصرف جهانی را به خود اختصاص داده

( روند مصرف فندق در جهان، تركیه و كشورهای دیگر آورده شده است، كه با توجه 21-1( و )20-1های )همچنین در شکل

به نمودارها روند مصرف فندق در جهان در حال كاهش نسبی می باشد. با توجه به اینکه فندق كاربردهای بسیار زیادی در  

همچون  فندق  پایه  بر  محصولات  كه  دنیا  سازی  شکلات  كارخانجات  بزرگترین  كه  آنجایی  از  و  دارد  سازی  شکلات  صنایع 

نتیجه   این  به  توان  بالای فندق قرار دارند، می  با مصرف  نمایند، در كشورهای  تولید می   ... و  نوتلا،  شکلات كیندر  شکلات 

 رسید كه عمده مصرف فندق در صنایع شکلات سازی می باشد.  

، بیشترین میزان كاهش مصرف فندق را داشته است 2020نسبت به    2022تن مصرف در سال    95000ایتالیا با كاهش حدود  

درصد نسبت    31، حدود  2022كه كاهش میزان تولید این كشور در این امر تاثیرگذار می باشد. در واقع تولید ایتالیا در سال  

 كاهش یافته است. 2020به سال 

 2021تا   2010های در سال  میزان مصرف فندق در کشورهای مختلف  -16-1جدول 

 سال        

 کشور 
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 

 1033615 1074942 1103157 880178 969632 724160 912476 684520 862529 898509 738443 871734 جهان )تن( 
912047 

 482456 509343 584344 356182 516775 287469 504301 303509 386941 497857 284660 449285 ترکیه)تن( 
583719 

 88040 113680 183462 136109 154800 148799 142781 129670 103237 138659 101633 151594 108972 ایتالیا)تن(

 42062 45228 47076 27183 33139 7042 20277 9179 890 17441 7303 20174 5901 آمریکا)تن( 

 38074 42560 36403 43744 33522 29371 29022 28815 26264 27135 22331 18280 29164 چین )تن( 

 13757 14707 13509 14213 13853 12639 14355 13758 10047 20634 19425 18691 18374 ایران )تن( 

 23440 16614 12316 7563 7650 3041 16594 14260 9854 9404 9598 13783 گرجستان)تن( 
11546 

 45291 18271 16192 28427 10778 8787 7454 2264 739 436 220 101 167 شیلی)تن( 

 50357 48411 30639 32329 34936 29230 20903 20905 18045 20868 19446 20031 20931 آذربایجان )تن( 

 29473 31313 28588 31135 37641 31250 31065 26239 27355 24528 26386 23768 26940 فرانسه)تن( 

 67968 70312 63805 60650 61574 60965 57869 60316 52880 62744 49345 57724 66456 آلمان)تن(

 12965 11729 10575 9737 20171 8107 6862 6796 6993 7372 5898 5197 5007 لهستان )تن( 

 کانادا )تن( 
9886 11064 14072 11388 12369 12293 12859 11475 13579 12914 14228 15281 

14452 
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 ( FAO)منبع: سایت 2022تا   2010روند میزان مصرف فندق در کشور ترکیه و جهان بین سالهای    -20  -1شکل 

 

 

 ( FAO)منبع: سایت 2022تا  2010روند میزان مصرف فندق در کشورهای مختلف بین سالهای   -21  -1شکل 
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 پاکستان کشوراندازه گیری بازار و بررسی وضعیت بازار   -2-1

 تولید . 1

 داخلای تولیاد عادم .كنند می تامین واردات قریق از را خود نیاز و نیست فندق  كننده تولیدپاكستان  كشور كلی،  قور  به

( 22-1در شاکل ) .اساتداشاته  دنباال باه را فندق  جهانی قیمت نوسانات و واردات به آنها وابستگی ،كشور این در  فندق 

 میزان تولید ناچیز این كشور آورده شده است.

 

 

 (FAO)منبع: سایت 2022تا   2010بین سالهای  کشور پاکستانفندق در   تولیدروند میزان ‌‌-22  -1شکل 
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 مصرف. 2

پاكستان بسیار ناچیز است. هر چند به دلیل هم مرز بودن با ایران، این امکان وجود دارد از  كشور در  فندق  مصرف سرانه

 قریق كانال های توزیع قاچاق و غیر رسمی میزان واردات این كشور بسیار بالاتر باشد. 

 

 

 (FAO)منبع: سایت 2022تا  2010بین سالهای  کشور پاکستان فندق در   مصرف روند میزان  ‌‌-23  -1شکل 
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 صادرات. 3

زیر میزان صادرات پوست كنده، با پوست و مجموع این كشور آورده شده است كه میزان صادرات بسیار های در شکل 

 ناچیز می باشد. 

 

 ( FAO)منبع: سایت 2022تا  2010بین سالهای   کشور پاکستانفندق در  صادرات روند میزان ‌-24  -1شکل  
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 ( Trademapپاکستان به تفکیک کشور )منبع: سایت با پوست روند صادرات فندق  -25  -1شکل 

 

 

 
 ( Trademapپاکستان به تفکیک کشور )منبع: سایت  فرآوری شده روند صادرات فندق  -26  -1شکل 
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 واردات . 4

میزان واردات پوست كنده، با پوست و مجموع این كشور آورده شده است كه میزان واردات بسیار ناچیز   های زیردر شکل 

 می باشد. 

 

 

 (FAO)منبع: سایت 2022تا  2010بین سالهای  کشور پاکستان فندق در   واردات روند میزان ‌-27  -1شکل 

 

واردات فندق با   ارزشواردات فندق فرآوری شده از تركیه و بالاترین  ارزشدر شکل های زیر مشخص است كه بیشترین 

 پوست از ایران می باشد. 
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 ( Trademapپاکستان به تفکیک کشور )منبع: سایت فرآوری شده  فندق   واردات روند  -28  -1شکل 

 

 

 ( Trademapپاکستان به تفکیک کشور )منبع: سایت  با پوست  فندق   واردات روند   -29  -1شکل 
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 بازار  ارزش. 5

  59 حدود   2023 سال درپاكستان ناچیز و   كشور در فندق  بازار ارزشبراسا  اقلاعات استخراج شده از وبسایت ترید مپ 

 .است كشور این در محصول این اهمیت اقتصادیعدم   دهنده نشان كه این امر  شود می زده تخمین دلار هزار

 

 

 

 

  



42 
 

 فصل دوم

 تحلیل بازار فندق گشور پاکستان 
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 ای بر بازار فندق در پاکستان مقدمه  -2-1

تر  های جذاب كشاورزی این كشور تبدیل شده است. فندق، كه پیشهای اخیر به یکی از بخشبازار فندق در پاكستان در سال

حاشیه به محصول  یک  میعنوان  شناخته  سرمایهشد،  ای  كشاورزان،  توجه  كرده  اكنون  جلب  خود  به  را  دولتمردان  و  گذاران 

به فندق  دارد.  زیادی  اهمیت  نیز  اقتصادی  دیدگاه  از  بلکه  غذایی،  نظر  از  تنها  نه  محصول  این  مغزهای  است.  از  یکی  عنوان 

 .خوراكی با خواص غذایی و دارویی منحصر به فرد، هم در بازارهای داخلی و هم خارجی تقاضای زیادی پیدا كرده است

این   و  بخشدر  اقتصادی  نظر  از  فندق  اهمیت  معرفی  به  ابتدا  پرداخت.  خواهیم  پاكستان  در  فندق  بازار  اجمالی  بررسی  به   ،

می شدهكشاورزی  آن  توسعه  و  رشد  موجب  كه  عواملی  و  بازار  این  كنونی  وضعیت  تحلیل  به  سپس  و  خواهیم  پردازیم  اند، 

انداز آینده  پرداخت. علاوه بر این، روند تغییرات در تولید و مصرف فندق در پاكستان بررسی خواهد شد و به تحولات و چشم

 .ای خواهیم داشتاین بازار توجه ویژه

 

 اهمیت فندق از نظر اقتصادی 

های آسیای میانه و  بخشویژه در  های دور در بسیاری از كشورهای جهان به فندق به دلیل خواص فراوانی كه دارد، از گذشته 

عنوان یک محصول كشاورزی عنوان یک محصول ارزشمند شناخته شده است. در پاكستان، فندق نه تنها بهشرق آسیا بهجنوب 

گرفته می نظر  بهدر  بلکه  اشتغالشود،  و  اقتصادی  عامل  یک  از كشاورزان عنوان  بسیاری  است.  گرفته  قرار  توجه  مورد  نیز  زا 

كنند. این محصول در مقایسه با سایر محصولات عنوان یک راهکار برای افزایش درآمد خود نگاه میپاكستانی به كشت فندق به

خوبی رشد  تری دارد و در مناققی با شرایط جغرافیایی و اقلیمی مناسب بهكشاورزی مانند گندم یا برنج، نیاز به شرایط خاص

 .كندمی

افزایش تقاضا برای فندق در بازارهای داخلی و خارجی و رشد سریع صادرات این محصول به كشورهای مختلف، باعث شده  

های منحصر به فرد فندق  است كه صنعت فندق به یک بخش استراتژیک در كشاورزی پاكستان تبدیل شود. با توجه به ویژگی

 .قور روزافزون در حال توسعه استو نقش آن در اقتصاد، تولید و فرآوری آن در پاكستان به

 

 وضعیت کنونی بازار فندق در پاکستان 

سرعت در حال رشد است. بیشتر تولیدات فندق  بازار فندق در پاكستان در حال حاضر در مراحل اولیه توسعه قرار دارد، اما به

شود. این مناقق با داشتن در مناقق كوهستانی و سردسیر پاكستان مانند مناقق شمالی بلوچستان و خیبرپختونخوا یافت می

 .اند تولیداتی با كیفیت بالا را ارائه دهندشرایط اقلیمی مطلوب برای كشت فندق، توانسته 

به فندق  پاكستان شناخته میاگرچه  اما شواهد نشان میعنوان یک محصول نسبتا جدید در  به  شود،  این محصول  دهند كه 

سرمایه توجه  جلب  حال  در  در سرعت  محصول  این  و  یافته  افزایش  فندق  برای  داخلی  تقاضای  است.  كشاورزان  و  گذاران 

شود. علاوه بر این، صادرات فندق به كشورهای دیگر نیز افزایش یافته  تولیدات مختلف مانند شکلات، كیک و آجیل مصرف می

 .عنوان یکی از تولیدكنندگان این محصول در بازار جهانی شناخته شده استو پاكستان به

 

 عوامل مؤثر در رشد بازار فندق در پاکستان 

 :باشندای از عوامل داخلی و خارجی است. این عوامل شامل موارد زیر میرشد بازار فندق در پاكستان ناشی از مجموعه 
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مناسب .1 جغرافیایی  و  اقلیمی  آب  :شرایط  شرایط  دارای  كه  پاكستان  از  برای  مناققی  هستند،  سردسیر  وهوایی 

مناسب فندق  و  كشت  دماهای معتدل  را میزمستاناند.  امکان  این  فندق  به  بههای سرد  رشد دهند كه  بهینه  قور 

 .كند

های  عنوان یک محصول سالم و با ارزش غذایی بالا، در سالفندق به :افزایش تقاضا در بازارهای داخلی و جهانی .2

توجه مصرف  مورد  از  اخیر  فندق  صادرات  رشد  به  تقاضا،  افزایش  این  است.  گرفته  قرار  خارجی  و  داخلی  كنندگان 

 .پاكستان كمک كرده است

های آبیاری و برداشت،  های نوین در كشت فندق و بهبود روشاستفاده از روش  :های کشاورزیتوسعه تکنولوژی .3

شیوه بهترین  مورد  در  كشاورزان  آموزش  همچنین  است.  شده  محصول  این  تولید  افزایش  به  و  منجر  كشت  های 

 .مراقبت از درختان فندق، موجب بهبود كیفیت و كمیت تولید شده است

سیاست .4 و  دولتی  حمایتیپشتیبانی  به :های  و  كشاورزی  صنعت  از  حمایت  برای  پاكستان  صنعت  دولت  ویژه 

این حمایتفندق، سیاست ارائه كرده است.  را  ها شامل تسهیلات مالی، آموزش كشاورزان و های حمایتی مختلفی 

 .شودها میتوسعه زیرساخت 

 

 ها و موانع موجود در بازار فندق پاکستان چالش

تواند روند رشد آن را تحت تأثیر  هایی روبرو است كه میاگرچه بازار فندق در پاكستان در حال رشد است، اما هنوز با چالش

 :توان به موارد زیر اشاره كردها میقرار دهد. از جمله این چالش

تواند به تولید فندق آسیب  در برخی مناقق پاكستان، منابع آبی محدود است و این موضوع می :کمبود منابع آبی •

بزند. كشاورزان نیازمند آبیاری مناسب برای كشت فندق هستند كه در صورت نبود منابع آبی كافی، تولید كاهش  

 .خواهد یافت

فندق یک محصول خاص است كه نیازمند دانش و تجربه زیادی در  :کمبود دانش و تجربه در کشاورزی فندق •

كشت و نگهداری دارد. كشاورزان پاكستانی ممکن است هنوز به اندازه كافی با این محصول آشنایی نداشته باشند و  

 .تواند منجر به كاهش كیفیت محصول شوداین می

پاكستان باید با كشورهای دیگری كه در تولید فندق فعال هستند، رقابت   :رقابت با سایر تولیدکنندگان جهانی •

 .های بیشتری داشته باشندكند. این كشورها ممکن است از نظر كیفیت و قیمت محصول، مزیت

 

 

 تاریخچه و روند رشد صنعت فندق در پاکستان  -2-2

های  ویژه در دههعنوان یک صنعت نوظهور، هنوز در مراحل ابتدایی رشد قرار دارد. این محصول به بازار فندق در پاكستان به

توجه مطرح است. رشد عنوان یک محصول كشاورزی قابلاكنون در برخی مناقق پاكستان بهاخیر مورد توجه قرار گرفته و هم

از تغییرات گسترده  ای است كه در بخش كشاورزی و تولیدات باغی این كشور رخ صنعت فندق در پاكستان در واقع بازتابی 

این   در  است.  صنعت بخشداده  این  گسترش  موجب  كه  عواملی  و  آن،  رشد  روند  پاكستان،  در  فندق  صنعت  تاریخچه  به   ،

 .اند، پرداخته خواهد شدشده
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 تاریخچه صنعت فندق در پاکستان

صنعت فندق در پاكستان نسبت به بسیاری از دیگر محصولات كشاورزی، تاریخچه قولانی ندارد. كشت فندق در این كشور 

عنوان یک محصول وارداتی از كشورهای همسایه مانند ایران،  آغاز شد. تا پیش از آن، فندق تنها به  1980قور عمده از دهه  به

آذربایجان شناخته می اواخر دهه  تركیه و  پاكستانی شروع به كشت فندق در مناقق كوهستانی و  1980شد. در  ، كشاورزان 

 .سردسیر كشور كردند، زیرا این مناقق دارای شرایط اقلیمی مناسب برای رشد این محصول بودند

به فندق  كشت  ابتدا،  گلگتدر  خیبرپختونخوا،  نواحی  برخی  در  محدود  و  پراكنده  شمالی  -قور  مناقق  برخی  و  بلتستان 

زمستان  دارای  مناقق كه  این  آغاز شد.  تابستانبلوچستان  و  ایدههای سرد  فندق  های معتدل هستند، شرایط  رشد  برای  آلی 

پرداختند و آگاهی چندانی از  های سنتی به كشت فندق میكنند. در این دوره، عمدتاً كشاورزان با استفاده از روشفراهم می

 .مزایای اقتصادی این محصول نداشتند

 

 روند رشد صنعت فندق در پاکستان

به پاكستان  در  فندق  دهه  رشد صنعت  از  آگاهی    2000قور چشمگیری  افزایش  دلیل  به  عمدتاً  رشد  این  شد.  آغاز  میلادی 

سیاست در  تغییر  و  فندق  سودآوری  از  در  كشاورزان  فندق  برای  تقاضا  افزایش  با  دوران،  این  در  بود.  دولت  كشاورزی  های 

 .بازارهای داخلی و جهانی، تولید این محصول در پاكستان به سرعت افزایش یافت

های نوین در كشاورزی و فرآوری این محصول بود. دولت پاكستان  یکی از عوامل مهم در رشد صنعت فندق، توسعه تکنولوژی 

آموزش  و  مالی  تسهیلات  ارائه  روشبا  از  تا  كرد  آنها كمک  به  به كشاورزان،  لازم  بههای  فندق  های  برداشت  و  در كشت  روز 

قور چشمگیری بهبود یافت و این محصول توانست جایگاه  مند شوند. همچنین، در این دوره، كیفیت فندق پاكستانی بهبهره

 .خود را در بازارهای جهانی تثبیت كند

های وزارت كشاورزی های اخیر افزایش یافته است. بر اسا  گزارشدهند كه تولید فندق در پاكستان در سالآمار نشان می

از حدود   فندق  تولید  از    2005هزار تن در سال    5پاكستان،  افزایش   2020هزار تن در سال    20به بیش  این  رسیده است. 

 .دهد، بلکه به صادرات فندق به كشورهای مختلف نیز كمک كرده استتنها نیاز داخلی را پوشش میتولید نه

 

 مناطق تولید فندق در پاکستان

كه   است  مناققی  دارای  ویژه  بهپاكستان  به  كشور،  این  شمالی  مناقق  هستند.  مناسب  فندق  كشت  برای  ویژه  قور 

بلتستان و بلوچستان، از جمله مناققی هستند كه شرایط اقلیمی آنها برای كشت فندق مناسب است.  -خیبرپختونخوا، گلگت

زمستان تابستاندماهای معتدل،  و  باعث میهای سرد  با  های خنک  و محصولاتی  رشد كنند  بتوانند  فندق  شوند كه درختان 

 .كیفیت بالا تولید كنند

مهم :خیبرپختونخوا • از  یکی  استان  بهاین  منطقه،  این  در  است.  پاكستان  در  فندق  تولید  مناقق  در  ترین  ویژه 

به شهرستان  كشاورزان  سوات،  و  دیر  گستردههای  پرداخته قور  فندق  كشت  به  شرایط ای  دلیل  به  منطقه  این  اند. 

 .های اخیر افزایش دهدهای مناسب، توانسته است تولیدات فندق را در سالاقلیمی و زمین

این منطقه كوهستانی نیز یکی دیگر از مناقق مهم تولید فندق در پاكستان است. شرایط اقلیمی   :بلتستان-گلگت •

زمستان تابستاناین منطقه كه شامل  و  این  های سرد  در  است.  مناسب  بسیار  فندق  برای كشت  است،  های خنک 

 .اند های جدید كشت، موفق به افزایش تولید فندق شدهمنطقه، كشاورزان با استفاده از روش
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دارند.   :بلوچستان • فندق  كشت  برای  مناسبی  هوایی  و  آب  شرایط  كه  دارند  وجود  مناققی  نیز  استان  این  در 

 .كنند تا تولید خود را افزایش دهند میاند و تلاش  كشاورزان این منطقه نیز به تدریج به كشت این محصول پرداخته 

 

 عوامل مؤثر در رشد صنعت فندق در پاکستان

 :رشد صنعت فندق در پاكستان تحت تأثیر عوامل مختلفی قرار دارد. برخی از این عوامل به شرح زیر هستند

كنندگان از خواص غذایی و دارویی فندق،  با افزایش آگاهی مصرف :افزایش تقاضا در بازارهای داخلی و جهانی .1

از  فندق  صادرات  است.  یافته  افزایش  جهانی  بازارهای  در  همچنین  و  پاكستان  داخل  در  محصول  این  برای  تقاضا 

 .پاكستان به كشورهای مختلف، از جمله كشورهای عربی، اروپا و آسیای میانه، در حال گسترش است

عنوان یکی از محصولات كشاورزی با پتانسیل صادراتی حمایت  دولت پاكستان از تولید فندق به :پشتیبانی دولت .2

برنامهكرده است. در سال های آموزشی برای كشاورزان فراهم كرده است تا آنها  های اخیر، دولت تسهیلات مالی و 

 .های نوین در كشت فندق استفاده كنندبتوانند از روش 

تکنولوژی .3 از  نویناستفاده  سال :های  تکنولوژیدر  از  استفاده  به  پاكستانی  كشاورزان  اخیر،  در  های  نوین  های 

ها  های پیشرفته آبیاری، استفاده از بذرهای مقاوم به بیماریها شامل روشاند. این تکنولوژی كشت فندق روی آورده

 .شودهای مدرن برای برداشت و فرآوری فندق میكارگیری دستگاهو آفات، و به

بازارهای جدید .4 استفاده :ایجاد  و  فندق  به خواص  توجه  گستردهبا  مختلف میهای  صنایع  در  آن  از  كه  شود، ای 

بازارها می این  از جمله  است.  ایجاد شده  این محصول  برای  به صنایع شکلاتبازارهای جدیدی  آجیل، توان  سازی، 

 .داروسازی و محصولات آرایشی اشاره كرد

 

 آمار و ارقام 

های وزارت كشاورزی، میزان تولید های اخیر، تولید فندق در پاكستان روند رو به رشدی داشته است. بر اسا  گزارش در سال

رسیده است. این رشد چشمگیر   2020هزار تن در سال    20به بیش از    2005هزار تن در سال    5فندق در پاكستان از حدود  

 .مندی به كشت این محصول در پاكستان استدهنده افزایش تقاضا و علاقهنشان

سال   در  است.  افزایش  حال  در  مختلف  كشورهای  به  پاكستان  از  فندق  صادرات  ارزش 2020همچنین،  به  فندق  صادرات   ،

میلیون دلار گزارش شده است. این صادرات عمدتاً به كشورهای همسایه مانند ایران و افغانستان، كشورهای عربی    15تقریبی  

 .شودو همچنین اروپا و آسیا ارسال می

به روند  این  و  است  توسعه  و  رشد  حال  در  پاكستان  در  فندق  دههصنعت  در  سو، ویژه  یک  از  است.  شده  تسریع  اخیر  های 

های  تقاضای داخلی و جهانی برای فندق در حال افزایش است و از سوی دیگر، كشاورزان و تولیدكنندگان با استفاده از روش

افزایش دهند. با توجه به پتانسیل بالای پاكستان برای قور قابلاند تولیدات خود را به نوین كشت و فرآوری، توانسته  توجهی 

های استراتژیک كشاورزی این  تواند به یکی از بخشتولید فندق و شرایط مناسب جغرافیایی و اقلیمی، این صنعت در آینده می

 .كشور تبدیل شود
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 تحلیل تقاضای فندق در بازار پاکستان   -2-3 

به پاكستان،  در  فندق  در سالصنعت  قابلویژه  رشد  شاهد  اخیر،  نههای  تقاضا  این  است.  بوده  تقاضا  در  بازار  توجهی  در  تنها 

، به تحلیل عوامل مختلفی خواهیم پرداخت كه بر تقاضای  بخشداخلی بلکه در بازارهای جهانی نیز افزایش یافته است. در این  

گذارند. همچنین وضعیت فعلی بازار و روندهای مصرف فندق در این كشور را بررسی خواهیم فندق در بازار پاكستان تأثیر می

 .هایی در خصوص تقاضای فندق در آینده نزدیک و درازمدت ارائه خواهیم دادبینیكرد. در نهایت، پیش

 

 عوامل مؤثر بر تقاضای فندق در بازار پاکستان

 :ترین آنها عبارتند ازتأثیر عوامل متعددی قرار دارد كه برخی از مهمتقاضای فندق در بازار پاكستان تحت 

 های زندگی و مصرف مردم تغییرات در شیوه .1

با افزایش سطح آگاهی مردم در مورد تغذیه سالم، مصرف مواد غذایی با ارزش غذایی بالا و مغذی بیشتر مورد توجه قرار گرفته 

های قلبی، تقویت سیستم ایمنی  عنوان یکی از مغزهای خوراكی با خواص متعدد از جمله كاهش خطر بیماریاست. فندق به

ها و مواد معدنی، به یکی از محصولات پرقرفدار در بازار پاكستان تبدیل شده است. مصرف فندق  بدن و غنی بودن از ویتامین

 .آباد و لاهور، رو به افزایش استویژه در شهرهای بزر  مانند كراچی، اسلامهای پاكستانی، بهدر بین خانواده

رژیم به  توجه  افزایش  این،  بر  آجیلعلاوه  و  مغزها  مصرف  افزایش  و  سالم  غذایی  شیرینیهای  كنار  در  محصولات ها  و  ها 

 .های اصلی در سبد غذایی خانوارها و صنایع مختلف قرار گیردعنوان یکی از گزینه شده، باعث شده تا فندق بهفرآوری 

 استفاده در صنایع غذایی و دارویی .2

شکلات مانند  غذایی  مختلف  صنایع  در  كیکفندق  شیرینیسازی،  محصولات  و  بستنی  میسازی،  استفاده  این  پزی  شود. 

رود. بنابراین،  ها به كار میعنوان یکی از اجزای اصلی محصولات شکلاتی و شیرینیسازی بهویژه در صنایع شکلاتمحصول به 

 .سازی در پاكستان، تقاضا برای فندق را افزایش داده استرشد و توسعه صنایع غذایی و شیرینی

عنوان یک منبع  شود. این مغز بههای غذایی نیز استفاده میعلاوه بر صنایع غذایی، فندق در صنعت داروسازی و تولید مکمل

 .محور نیز كاربرد داردها و محصولات سلامتها و اسیدهای چرب مفید، در ساخت مکملاكسیدانغنی از آنتی

 افزایش صادرات و تقاضا در بازارهای خارجی .3

این محصول است. كشورهای همسایه   داده، رشد صادرات  افزایش  را  پاكستان  برای فندق در  تقاضا  عواملی كه  از  یکی دیگر 

بهپاكستان، به افغانستان،  ایران و  پاكستانی شناخته میویژه  فندق  برای  اصلی  بازارهای  این، كشورهای  عنوان  بر  شوند. علاوه 

اند. با توجه به كیفیت بالای فندق  عربی و برخی از كشورهای اروپایی نیز به یکی از مقاصد صادراتی فندق پاكستان تبدیل شده

 .المللی رقابت كندراحتی توانسته در بازارهای بینتولیدی در پاكستان و قیمت مناسب آن، این محصول به

های اخیر، صادرات فندق از پاكستان به كشورهای اروپایی مانند تركیه، آلمان و فرانسه نیز در حال افزایش است. علاوه  در سال

 .اند بر این، بازارهای جدیدی مانند چین و هند نیز به یکی از مقاصد بالقوه صادراتی فندق پاكستانی تبدیل شده

 های حمایتی پشتیبانی دولتی و سیاست .4

از مهم پشتیبانییکی  پاكستان،  در  فندق  برای  تقاضا  افزایش  بر  مؤثر  عوامل  است. دولت ترین  نهادهای مختلف  و  های دولت 

ای برای كشاورزان فراهم های ویژهویژه تولید فندق، تسهیلات مالی و مشوق پاكستان در راستای توسعه صنعت كشاورزی و به

راحتی به كشت فندق پرداخته و بازارهایی برای فروش  ها به كشاورزان كمک كرده است تا بتوانند بهكرده است. این سیاست

 .این محصول پیدا كنند
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های تحقیقاتی برای بهبود كیفیت و افزایش تولید فندق اجرا علاوه بر این، دولت به كمک بخش خصوصی و كشاورزان، پروژه

از كشور  كرده است. این امر موجب شده تا محصولات با كیفیت تر به بازار عرضه شود و تقاضا برای فندق در داخل و خارج 

 .افزایش یابد

 

 وضعیت بازار داخلی فندق در پاکستان 

ویژه در مناقق شهری،  كنندگان پاكستانی بهبازار داخلی فندق در پاكستان در حال حاضر یک بازار در حال رشد است. مصرف

های  زا در میانه روزهای كاری، در خانوادهعنوان یک خوراكی مقوی و انرژیعلاقه زیادی به خرید فندق دارند. این محصول به

 .شهری مصرف زیادی دارد

های ازدواج، به اوج خود های خاص مانند عید فطر، عید قربانی و جشنها و مناسبتویژه در جشن مصرف فندق در پاكستان به

دورانمی این  در  مهمانیرسد.  و  خانوارها  غذایی  سبد  در  فندق  بهها،  میگستردهقور  ها  استفاده  فندق  ای  همچنین،  شود. 

 .های ویژه در بازار در دستر  استبندیعنوان یک محصول مناسب برای هدیه دادن و بستهبه

 

 وضعیت بازار جهانی و تقاضای فندق پاکستانی 

عنوان یکی از تولیدكنندگان فندق در سطح جهانی شناخته شده است. اگرچه این كشور هنوز در پاكستان در حال حاضر به

پایین رتبه  در  ایتالیا  و  ایران  تركیه،  مانند  جهانی  بزر   تولیدكنندگان  با  سهم مقایسه  است  توانسته  اما  دارد،  قرار  تری 

 .توجهی از بازار جهانی را به خود اختصاص دهدقابل

، ارزش صادرات فندق پاكستانی  2020های اخیر افزایش یافته است. در سال  ها، صادرات فندق پاكستان در سالقبق گزارش 

های آینده به دلیل رشد تقاضا در بازارهای جهانی و  میلیون دلار رسید. این رقم در سال  15به كشورهای مختلف به بیش از  

 .بهبود كیفیت تولیدات، احتمالاً افزایش خواهد یافت

مهم میاز  پاكستانی  فندق  صادراتی  مقصد  كشورهای  و  ترین  امارات،  كشورهای  سعودی،  عربستان  افغانستان،  ایران،  به  توان 

تواند در  همچنین كشورهای اروپایی اشاره كرد. با توجه به كیفیت بالای فندق پاكستانی و قیمت مناسب آن، این محصول می

 .بازارهای جهانی رقابت كند

 

 بینی تقاضا برای فندق در آینده پیش

پیش مرتبط،  صنایع  توسعه  و  فندق  مصرف  كنونی  روندهای  به  توجه  میبا  در  بینی  پاكستان  در  فندق  برای  تقاضا  كه  شود 

رشد صنعت شکلاتسال تغذیه سالم،  از  مردم  آگاهی  افزایش  عواملی چون  باشد.  افزایش  به  رو  آینده همچنان  و  های  سازی 

 .پزی، و گسترش بازارهای صادراتی، همه و همه به رشد تقاضا كمک خواهند كردشیرینی

فندق در خانواده افزایش درآمد خانوارها، مصرف  با توجه به رشد جمعیت و  بیشتر در سطح داخلی،  های شهری و روستایی 

های غذایی و توسعه صنایع فرآوری آجیل، باعث خواهد شد كه  ها در رژیمخواهد شد. همچنین، رشد استفاده از مغزها و آجیل

 .تقاضا برای فندق افزایش یابد

با   نیز،  جهانی  سطح  مختلف، در  كشورهای  به  محصول  این  صادرات  پاكستانی،  فندق  مناسب  قیمت  و  بالا  كیفیت  به  توجه 

 .ویژه در بازارهای آسیای میانه، خاورمیانه و اروپا، رشد خواهد داشتبه
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ای نزدیک در حال رشد است.  دهد كه این محصول در حال حاضر و در آیندهتحلیل تقاضای فندق در بازار پاكستان نشان می

های دولتی، همگی در  های مصرف، توسعه صنایع غذایی و دارویی، افزایش صادرات و پشتیبانیعواملی مانند تغییرات در شیوه 

برای فندق مؤثر بوده تقاضا  برای رشد و  افزایش  بالایی  پتانسیل  پاكستان دارای  روندها، صنعت فندق در  این  به  با توجه  اند. 

 .تواند در آینده به یکی از اركان مهم اقتصاد كشاورزی این كشور تبدیل شودتوسعه بیشتر است و می

 

 

 عوامل تأثیرگذار بر تولید فندق در پاکستان -2-4

توانند  رو است، اما این تولید تحت تأثیر عوامل مختلفی قرار دارد كه میصنعت فندق در پاكستان با پتانسیل بالای تولید روبه

، به تحلیل دقیق این عوامل خواهیم پرداخت و در  بخشصورت مثبت و هم منفی بر روند رشد آن اثر بگذارند. در این  هم به

 .ها و راهکارهای موجود برای افزایش تولید فندق در پاكستان خواهیم پرداختنهایت به بررسی چالش

 

 شرایط اقلیمی و جغرافیایی  .1

قور قبیعی در مناققی كه دارای ترین عوامل تأثیرگذار بر تولید فندق، شرایط اقلیمی و جغرافیایی است. فندق بهیکی از مهم

زمستانتابستان و  معتدل  و  های  كوهستانی  مناقق  كه  معناست  این  به  ویژگی  این  دارد.  را  رشد  بهترین  هستند،  سرد  های 

مانند   پاكستان،  نواحی    بلتستان-خیبرپختونخوا، گلگتسردسیر  برخی  برای كشت  بلوچستانو  مناسبی  بسیار  ، شرایط 

 .فندق دارند

ها نسبتا معتدل هستند كه  رسد و تابستانگراد میقور معمول زیر صفر درجه سانتیدر این مناقق، دما در فصل زمستان به

ویژه مناققی كه ارتفاع بالاتری از سطح دریا دارند، شرایط بهتری برای این شرایط برای درختان فندق بسیار مطلوب است. به 

 .كشت فندق دارند

وهوایی مناسبی برای كشت  این استان با داشتن مناقق كوهستانی مانند سوات و دیر، شرایط آب :خیبرپختونخوا •

توانسته  این منطقه، كشاورزان  از روشفندق فراهم كرده است. در  استفاده  با  تولید  اند  نوین كشاورزی، میزان  های 

 .فندق را افزایش دهند 

ارتفاع زیاد از سطح دریا و زمستان :بلتستان-گلگت • از مناقق  این منطقه نیز به دلیل  های قولانی و سرد، یکی 

اند با رعایت اصول صحیح كشت، تولیدات خود را رود. كشاورزان این منطقه توانسته موفق در تولید فندق به شمار می

 .افزایش دهند

اند و شرایط قور تدریجی به تولید فندق پرداخته برخی از مناقق بلوچستان مانند چمن و لورالای نیز به  :بلوچستان •

 .اقلیمی این مناقق مناسب برای كشت این محصول است

 منابع آب و مدیریت آبیاری  .2

این مسأله می است، كه  مواجه  آب  بحران كمبود  با  پاكستان  قابلكشور  تأثیر  از  تواند  تولید محصولات كشاورزی،  بر  توجهی 

های رشد، زمانی كه درختان برای تولید میوه ویژه در فصلجمله فندق، داشته باشد. فندق به آب كافی برای رشد نیاز دارد، به

 .كندنیاز به رقوبت دارند. بنابراین، وجود منابع آبی كافی و مدیریت صحیح آبیاری نقش حیاتی در افزایش تولید فندق ایفا می

های دستی  های خاكی و چاههای سنتی آبیاری مانند كانالدر بسیاری از مناقق تولید فندق در پاكستان، كشاورزان از سیستم

شوند. به همین دلیل، نیاز است تا كشاورزان ها كارآمد نیستند و اغلب منجر به هدررفت آب میكنند. این سیستماستفاده می
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وری تولید را رویه آب جلوگیری كرده و بهرهاستفاده كنند تا از مصرف بی  ایآبیاری قطرههای آبیاری مدرن مانند  از سیستم 

 .افزایش دهند

 های کشتکیفیت بذر و روش .3

های كشت مدرن، از عوامل كلیدی در تولید فندق با كیفیت و بالا هستند. در حالی كه كشاورزان كیفیت بذر و استفاده از روش

بیماری به  مقاوم  بذرهای  از  پاكستان  مناقق  برخی  استفاده میدر  نامساعد  و شرایط محیطی  مناقق  ها  از  بسیاری  كنند، در 

كم و  قدیمی  بذرهای  از  میهنوز  استفاده  كشت  برای  اصلاحكیفیت  بذرهای  از  استفاده  میشود.  مقاوم  و  بهشده  قور تواند 

 .چشمگیری بازده تولید را افزایش دهد

نژاد • روش :اصلاح  از  بیماری یکی  و  آفات  به  مقاوم  ارقام  از  استفاده  فندق،  تولید  افزایش  در  مؤثر  است.  های  ها 

دانشگاه توسط  كه  شدهتحقیقاتی  انجام  پاكستان  در  كشاورزی  مؤسسات  و  بهها  و  اند،  توسعه  حال  در  مرتب  قور 

 .توانند به كشاورزان در مناقق مختلف كمک كنندمعرفی ارقام جدیدی از فندق هستند كه می

نوینروش • کشت  تکنیک :های  از  مانند  استفاده  كشت  نوین  هیدروپونیکهای  و    کشت  خاک(  بدون  )كشت 

تواند در مناققی كه خاک نامناسب دارند، به كشاورزان كمک كند تا فندق را با كیفیت بهتر و  ، میایکشت گلخانه

 .تری تولید كننددر بازه زمانی كوتاه

 مسائل اقتصادی و مالی  .4

پاكستان می كشور  مالی  و  اقتصادی  در  وضعیت  پاكستانی  كشاورزان  از  بسیاری  بگذارد.  فندق  تولید  بر  زیادی  تأثیرات  تواند 

به منابع مالی محدود دسترسی دارند و نمی های نوین را خریداری توانند تجهیزات مدرن كشاورزی و روشمناقق دورافتاده 

از امکانات موجود استفاده كنند و بازده كشت فندق بهینه شود كه كشاورزان نتوانند بهكنند. این مسأله باعث می قور مؤثر 

 .نباشد

و   مناقق  همه  برای  تسهیلات  این  اما  است،  كرده  فراهم  مالی  تسهیلات  كشاورزان  برای  مناقق  برخی  در  پاكستان  دولت 

قور یکسان در دستر  نیست. برای افزایش تولید فندق، لازم است كه دولت و مؤسسات مالی تسهیلات بیشتری كشاورزان به 

 .های نوین كشاورزی استفاده كنندبه كشاورزان ارائه دهند تا آنها بتوانند به تجهیزات مدرن دسترسی پیدا كنند و از تکنیک

 تغییرات اقلیمی و تهدیدات محیطی  .5

پاكستان   در  كشاورزی  برای  جدی  تهدیدات  دما،  افزایش  و  اقلیمی  یک  تغییرات  فندق  اینکه  به  توجه  با  است.  كرده  ایجاد 

 .توانند تأثیر منفی بر تولید آن بگذارندمحصول حسا  به تغییرات دما و شرایط محیطی است، تغییرات اقلیمی می

تواند باعث كاهش تولید فندق در برخی مناقق شود.  وهوایی میها و همچنین افزایش نوسانات آبافزایش دما، كاهش بارندگی

زمستانبه مناققی كه  تابستانویژه در  و  اقلیمی میهای سرد  تغییرات  است،  مناسب  فندق  برای كشت  به  های معتدل  تواند 

 .معنای كاهش قول دوره رشد و كیفیت محصول باشد

 ها آفات و بیماری .6

از چالشآفات و بیماری تولید فندق تأثیر بگذارند. درختان فندق مستعد  ای هستند كه میهای عمدهها یکی دیگر  توانند بر 

توانند به محصول آسیب هستند كه می  های قارچیمیکروبو    هاشته،  هاسوسکها و آفات مختلفی مانند  ابتلا به بیماری

های بیولوژیکی،  ها از جمله استفاده از سموم كشاورزی و روشرسانده و تولید را كاهش دهند. مدیریت صحیح آفات و بیماری

 .تواند به افزایش تولید فندق كمک كندمی

 نیروی کار و آموزش کشاورزان .7
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می تأثیر  فندق  تولید  بر  كه  است  عواملی  از  دیگر  یکی  آگاه  و  ماهر  كار  فاقد  نیروی  پاكستانی  كشاورزان  از  بسیاری  گذارد. 

های مختلف مانند استفاده از های كشاورزی پیشرفته هستند. آموزش كشاورزان در زمینه های مناسب در زمینه تکنیکآموزش 

 .تواند تأثیر زیادی بر افزایش تولید فندق داشته باشدهای آبیاری مدرن، و مدیریت آفات میشده، روشبذرهای اصلاح

صورت مثبت و هم منفی بر روند این صنعت توانند هم بهتولید فندق در پاكستان تحت تأثیر عوامل متعددی قرار دارد كه می

از مهم اقلیمی،  تغییرات  و  اقتصادی  مسائل  بذر،  كیفیت  آب،  منابع  اقلیمی،  عوامل  بگذارند.  بر  تأثیر  عواملی هستند كه  ترین 

اثر می این محصول  عوامل و حل چالشتولید  این  به  توجه  فندق،  تولید  در  این كشور  بالای  پتانسیل  به  توجه  با  ها  گذارند. 

 .تواند به افزایش تولید و بهبود كیفیت فندق در پاكستان كمک كندمی

 

 

 مناطق کشت فندق در پاکستان: جغرافیا و شرایط اقلیمی  -2-5

به پاكستان  در  فندق  بهصنعت  فندق  است.  متمركز  كشور  سردسیر  و  كوهستانی  مناقق  در  عمده  محصول قور  یک  عنوان 

به پاكستان  مناقق  از  برخی  است كه در  نیازمند شرایط خاصی  این  كشاورزی  در  دارد.  بررسی بخشقور قبیعی وجود  به   ،

های جغرافیایی و اقلیمی  ویژه برای كشت فندق مناسب هستند و به تحلیل ویژگیمناقق مختلف كشور خواهیم پرداخت كه به 

 .پردازیماین مناقق می

 

 شرایط اقلیمی و جغرافیایی مناسب برای کشت فندق .1

تا    5كند. این درخت برای رشد مطلوب به دمای بین  قور قبیعی در مناققی با شرایط اقلیمی معتدل و سرد رشد میفندق به

تواند به كاهش كیفیت محصول منجر شود. ویژه در فصل تابستان میگراد نیاز دارد و شرایط خشک و گرم بهدرجه سانتی  25

های سرد دارند، بهترین های معتدل و زمستانبه همین دلیل، مناققی كه در ارتفاعات بالاتر از سطح دریا قرار دارند و تابستان

 .كنندشرایط را برای كشت فندق فراهم می

های هیمالیا و هندوكش قرار دارند، از شرایط جغرافیایی و اقلیمی مناسبی برای در پاكستان، مناققی كه در شمال كشور و كوه

زمستان، می در  سرد  دماهای  و  دریا  از سطح  زیاد  ارتفاع  دلیل  به  مناقق  این  برخوردار هستند.  فندق  توانند محیطی  كشت 

 .مناسب برای رشد درختان فندق فراهم كنند

 های اصلی تولید فندق در پاکستان استان .2

استان به بررسی  این بخش  بیشترین  در  فندق دارند و در حال حاضر  برای كشت  پرداخت كه شرایط مناسبی  هایی خواهیم 

 .شودمیزان تولید فندق در آنها انجام می

 الف( خیبرپختونخوا 

ترین مناقق تولید فندق در پاكستان است. این استان دارای ویژه نواحی كوهستانی آن، یکی از مهماستان خیبرپختونخوا، به

می فراهم  فندق  كشت  برای  مناسبی  بسیار  شرایط  كه  است  دریا  سطح  از  بالایی  ارتفاع  و  كوهستانی  آورد.  جغرافیای 

فندق در  عنوان مراكز عمده كشت  ویژه در مناقق كوهستانی آن، به، بهچترال و    ڈ ملاکن،  دیر ،  سواتهایی مانند  شهرستان 

 .شونداین استان شناخته می

های معتدل، شرایط بسیار خوبی برای كشت این منطقه با داشتن دماهای سرد در فصل زمستان و تابستان :سوات •

 .های اخیر شاهد افزایش كشت فندق بوده استویژه در سالفندق دارد. این منطقه به
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یکی دیگر از مناقق مهم تولید فندق در خیبرپختونخوا است كه به دلیل ارتفاع زیاد و شرایط سردسیر، قادر   :چترال •

 .به تولید فندق با كیفیت بالا است

 بلتستان-ب( گلگت 

بلتستان نیز یکی از مناققی است كه شرایط اقلیمی و جغرافیایی آن برای كشت فندق مناسب است. این استان -استان گلگت

های قولانی و  كه در شمال پاكستان قرار دارد و از مناقق كوهستانی هیمالیا و هندوكش تشکیل شده است، دارای زمستان

است. شهرستان مناسب  بسیار  فندق  رشد  برای  است كه  مانند  سرد  به-در گلگت  ناروو    غذرهایی  تولید بلتستان  برای  ویژه 

 .فندق مناسب هستند

قور قبیعی محیط مناسبی برای كشت درختان فندق فراهم كرده  وهوایی سرد، بهاین منطقه با داشتن ارتفاع بالا و شرایط آب 

 .است

 ج( بلوچستان 

به  این مناقق  لورالایو    چمن ویژه در مناققی مانند  بلوچستان  اینکه  با  فندق است.  ، در حال حاضر در حال توسعه كشت 

های  مناسب در بعضی از بخششوند، اما شرایط اقلیمی  های دیگری مانند سیب و انگور شناخته میخاقر كشت میوهبیشتر به

 .ویژه در ارتفاعات بالا، امکان كشت فندق را فراهم كرده استكوهستانی آن، به

آمیزی فندق كشت كنند. البته لازم قور موفقیت اند بههای كشاورزی نوین توانسته در این مناقق، كشاورزان با استفاده از شیوه

اقلیمی و كمبود منابع آبی در برخی مناقق بلوچستان می تواند تهدیداتی برای كشت فندق ایجاد  به ذكر است كه تغییرات 

 .كند

 تأثیر تغییرات اقلیمی بر کشت فندق  .3

های اخیر، شاهد  گذارد. در سالویژه كشت فندق میقور كلی تأثیرات زیادی بر كشاورزی در پاكستان و بهتغییرات اقلیمی به 

تواند تأثیر منفی بر كشت فندق  ایم كه این تغییرات می ها در بسیاری از مناقق پاكستان بودهنوسانات شدید در دما و بارندگی

 .بگذارد

بارش :گرم شدن دما • و كاهش  تابستانافزایش دما  در  فندق  ها میها  درختان  باردهی  میزان  تواند موجب كاهش 

بارندگی مناسب نیاز دارد. با گرم ها و كاهش منابع آبی،  تر شدن تابستانشود. فندق برای رشد به دمای معتدل و 

 .قور كامل به رشد خود ادامه دهندممکن است درختان فندق نتوانند به

قور مؤثر از قور محدود در دستر  است، ممکن است كشاورزان نتوانند بهدر مناققی كه آب به :کاهش منابع آبی •

تواند به كاهش  خشک میمنابع آبی برای آبیاری درختان فندق استفاده كنند. كمبود آب در مناقق خشک و نیمه

 .میزان تولید فندق منجر شود

 ها در مناطق کشت فندقها و چالشفرصت .4

های زیادی برای كشت فندق در این كشور وجود با توجه به شرایط اقلیمی و جغرافیایی خاص مناقق مختلف پاكستان، فرصت

 .هایی نیز وجود دارند كه باید در نظر گرفته شوندها، چالشدارد. اما علاوه بر فرصت

 :هافرصت

پاكستان دارای زمین  :های کشاورزی مناسبوجود زمین • از مناقق كوهستانی  و دستبسیاری  نخورده های بکر 

 .توانند برای كشت فندق مناسب باشند هستند كه می
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دولت پاكستان در حال حاضر از برخی مناقق برای توسعه كشاورزی و كشت محصولات خاص  :پشتیبانی دولتی •

 .تواند به كشاورزان كمک كند تا به سمت كشت فندق روی آورند كند و این میحمایت می

صادراتی • و  داخلی  روزافزون  به   :تقاضای  صادرات  افزایش  همچنین  و  داخلی  بازار  در  فندق  تقاضای  رشد 

 .تواند به كشاورزان انگیزه دهد تا تولید فندق را افزایش دهندای میكشورهای همسایه و فرامنطقه 

 :هاچالش

اقلیمی • تغییرات  همان :تغییرات  این  است.  فندق  تولید  برای  جدی  تهدیدی  اقلیمی  تغییرات  شد،  اشاره  كه  قور 

 .ها و افزایش دما منجر شود كه برای درختان فندق مناسب نیستتواند به كاهش بارندگیمی

بسیاری از مناقق كشاورزی پاكستان، چالشی اساسی برای تولید فندق  محدودیت منابع آبی در   :کمبود منابع آبی •

قور پایدار فندق  سازی مصرف آب روی آورند تا بتوانند بههای بهینهشود. كشاورزان نیاز دارند به شیوهمحسوب می

 .تولید كنند

در برخی از مناقق، كشاورزان با مشکلات مالی و نداشتن دانش فنی كافی برای  :کمبود دانش فنی و منابع مالی  •

 .تواند مانع از توسعه كشت فندق شودهای نوین كشاورزی مواجه هستند كه این مسأله میاستفاده از روش

آن جغرافیایی  و  اقلیمی  شرایط  كه  پرداختیم  مناققی  بررسی  به  فصل،  این  مناقق  در  است.  مناسب  فندق  كشت  برای  ها 

بلتستان و بلوچستان، بهترین شرایط را برای كشت فندق  -ویژه خیبرپختونخوا، گلگتكوهستانی در شمال و غرب پاكستان به

آب شرایط  و  دریا  از سطح  ارتفاع  نظر  از  مناقق  این  بهدارند.  معتدل،  و  سرد  مناسب  وهوایی  فندق  برای كشت  قبیعی  قور 

 .هستند

چالش حال،  این  میبا  كه  دارند  وجود  آبی  منابع  كمبود  و  اقلیمی  تغییرات  مانند  بگذارند.  هایی  تأثیر  فندق  تولید  بر  توانند 

های نوین كشاورزی و مدیریت  های دقیق و استفاده از روشریزیبنابراین، برای افزایش تولید فندق در پاكستان، نیاز به برنامه

 .منابع آب است

 

 

 های نوین در کشت و تولید فندق تکنولوژی   -2-6

ها  های متعددی مواجه است. این چالشویژه در كشورهای در حال توسعه مانند پاكستان، همواره با چالشصنعت كشاورزی، به 

های كشاورزی نوین هستند. در این میان،  شامل كمبود منابع آبی، تغییرات اقلیمی، و كمبود دانش فنی در استفاده از روش

نوین كشاورزی میتکنولوژی  راهتوانند بههای  بهبود كیفیت و كاهش هزینهعنوان  تولید،  افزایش  ها عمل  حلی مؤثر در جهت 

 .ها در كشت فندق خواهیم پرداختها و كاربردهای آن، به معرفی برخی از این تکنولوژی بخشكنند. در این  

 های آبیاری مدرناستفاده از سیستم .1

عنوان یک محصول كشاورزی كه به آب كافی  یکی از مشکلات عمده كشاورزی در پاكستان، كمبود منابع آبی است. فندق به

قرار می  آب  تأثیر كمبود  دارد، تحت  نیاز  رشد  از سیستمبرای  استفاده  راستا،  این  در  آبیاری مدرن میگیرد.  نقش  های  تواند 

 .سازی مصرف آب و افزایش تولید فندق ایفا كندكلیدی در بهینه

های آبیاری برای استفاده بهینه از منابع آب در كشت فندق، سیستم آبیاری  یکی از بهترین روش :ایآبیاری قطره •

شود. رساند و باعث كاهش هدررفت آب میهای درختان میقور مستقیم به ریشه ای است. این سیستم آب را بهقطره
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قور مؤثر از  تواند به كشاورزان كمک كند تا بهویژه در مناققی كه با بحران آب مواجه هستند، میای بهآبیاری قطره

 .منابع آبی خود استفاده كنند 

توانند برای مزارع فندق  های آبیاری تحت فشار مانند آبیاری اسپرینکلر یا بارانی نیز میسیستم :آبیاری تحت فشار •

توانند توزیع یکنواخت آب ها میویژه در مناققی كه به منابع آبی فراوان دسترسی دارند. این سیستممفید باشند، به

 .را در سطح مزرعه فراهم كنند و به رشد بهتر درختان فندق كمک نمایند

 اصلاح نژاد و استفاده از بذرهای مقاوم  .2

از بذرهای اصلاح از مهمشده و مقاوم به بیماریاستفاده  ها در بهبود تولید فندق  ترین گامها و شرایط نامساعد محیطی یکی 

 .تر شوندها و تغییرات اقلیمی مقاومتوانند به درختان فندق كمک كنند تا در برابر آفات، بیماریشده میاست. بذرهای اصلاح

توانند در مناققی  آبی در پاكستان، بذرهای مقاوم به خشکی میبا توجه به بحران كم :بذرهای مقاوم به خشکی •

به بذرها  این  به كشاورزان كمک كنند.  مواجه هستند،  آب  با كمبود  و كه  رشد در شرایط خشک  برای  قور خاص 

 .توانند میزان برداشت محصول را در چنین مناققی افزایش دهند اند و میآب قراحی شدهكم

بیماری • به آفات و  بیماری :هابذرهای مقاوم  و  آفات  فندق،  عمده در كشت  از مشکلات  های مختلف یکی دیگر 

می كه  اصلاحهستند  بذرهای  برسانند.  آسیب  محصولات  به  میتوانند  مشکلات  این  به  مقاوم  بهشده  قور توانند 

 .ها را كاهش دهندهای مقابله با آفات و بیماریتوجهی میزان تولید فندق را افزایش دهند و همچنین هزینهقابل

 کشت هیدروپونیک )کشت بدون خاک( .3

دهد تا بدون استفاده از خاک،  های مهم در كشاورزی است كه به كشاورزان این امکان را میكشت هیدروپونیک یکی از نوآوری

ویژه در مناققی كه خاک مناسبی برای كشاورزی وجود ندارد یا خاک دچار  محصولات كشاورزی را پرورش دهند. این روش به

 .حل مفید عمل كندعنوان یک راه تواند بهفرسایش شده است، می

دهد كه كنترل دقیقی كشت هیدروپونیک به كشاورزان این امکان را می :مزایای کشت هیدروپونیک برای فندق •

تواند  های آبی داشته باشند. این كنترل دقیق میو مواد مغذی موجود در محلول pH بر روی شرایط محیطی مانند

 .به رشد بهینه درختان فندق كمک كند و محصولی با كیفیت بالا تولید شود

های سرد و  ویژه در مناققی با زمستانتواند بهها نیز میاستفاده از كشت هیدروپونیک در گلخانه :کشت در گلخانه •

 .قور مستقل از شرایط محیطی به تولید فندق بپردازندهای گرم به كشاورزان كمک كند تا بهتابستان

 کشاورزی دقیق و استفاده از فناوری اطلاعات .4

یا   دقیق  تکنیک Precision Agricultureكشاورزی  از  فناورییکی  از  آن  در  كه  است  نوین  مانند  های  پیشرفته  های 

داده ماهوارهسنسورها،  دستگاههای  و  استفاده   GPS هایای  گیاهان  رشد  و  آبی،  منابع  زمین،  وضعیت  بر  دقیق  نظارت  برای 

به كشاورزان كمک میمی روش  این  دادهشود.  از  استفاده  با  تا  دقیقكند  بههای  و  زمان تر  مورد  در  بهتری  تصمیمات  موقع، 

 .كاشت، آبیاری، برداشت و استفاده از سموم اتخاذ كنند

از سنسورها • رقوبت می :استفاده  و  را سنسورهای خاک  رقوبت خاک  میزان  تا  به كشاورزان كمک كنند  توانند 

تواند از هدررفت آب جلوگیری  سازی كنند. این روش میگیری كنند و در نتیجه آبیاری را بهینه قور دقیق اندازهبه

 .های كشاورزی را كاهش دهدكند و هزینه
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ماهوارهداده • داده :ایهای  از  ماهوارهاستفاده  به  های  نیازمند  مناقق  شناسایی  و  مزارع  وضعیت  ارزیابی  برای  ای 

دیده  دهند كه نواحی آسیب ها به كشاورزان این امکان را میتواند كمک زیادی به كشاورزان كند. این دادهمراقبت می

 .قور بهینه استفاده كنندرا شناسایی كرده و از منابع خود به

 مدیریت پسماند و بازیافت .5

تکنولوژی  از  دیگر  فندق مییکی  در كشت  كه  نوین  باشد،  های  مفید  به  مدیریت پسماند تواند  فندق،  است.  مزارع  در  ویژه 

عنوان منابعی برای تولید كودهای آلی و  توانند بهشود كه میهای خراب تولید میها و میوهها، شاخهپسماندهایی مانند بر 

 .دهد های كشاورزی را كاهش میكند، بلکه هزینهكمپوست استفاده شوند. این تکنیک نه تنها به بهبود كیفیت خاک كمک می

سازی • می :کمپوست  آلی  كودهای  تولید  برای  فندق  پسماندهای  از  تا  استفاده  كند  كمک  كشاورزان  به  تواند 

قور قبیعی به بهبود خاک و رشد بهتر درختان فندق كمک  های خرید كودهای شیمیایی را كاهش دهند و بههزینه

 .كنند

 های نوین در فرآوری فندقاستفاده از فناوری .6

دارند. استفاده  بندی فندق نیز نقش مهمی  شوند بلکه در فرآوری و بسته های نوین تنها به مرحله كشت محدود نمیتکنولوژی 

تکنیک  خشک از  برای  پیشرفته  برشتههای  بستهكردن،  و  میكردن  فندق  افزایش بندی  و  محصول  كیفیت  بهبود  به  تواند 

 .ماندگاری آن كمک كند 

تر  تر و بهداشتیكردن فندق را سریعتواند فرآیند خشکهای صنعتی میكناستفاده از خشک :کردن صنعتیخشک •

 .شودانجام دهد. این تکنولوژی باعث كاهش ضایعات و افزایش كیفیت فندق می

از فناوریبندیبسته  :بندی مدرنبسته • از های مناسب و استفاده  های جدید برای حفظ تازگی فندق و جلوگیری 

 .تواند به بازارپسندی بیشتر این محصول كمک كندهای خارجی میآسیب 

برداری كنند و  ها بهرهقور مستمر از این تکنولوژیبرای دستیابی به رشد پایدار در صنعت فندق، كشاورزان و مسئولین باید به

 .های مؤثری بردارنددر راستای بهبود فرآیندهای تولید و فرآوری گام

 

 

 ها و موانع موجود در صنعت فندق پاکستانچالش  -2-7

بخش سایر  همانند  پاكستان،  در  فندق  مجموعه صنعت  با  كشور،  این  كشاورزی  چالشهای  از  روبه ای  موانع  و  كه  ها  است  رو 

های منابع قبیعی مانند  توانند از محدودیتها میتواند تأثیرات منفی بر رشد و توسعه این صنعت داشته باشد. این چالشمی

ها و موانع موجود در صنعت ترین چالش، به بررسی مهمبخشآب و زمین تا مشکلات اقتصادی و مدیریتی متغیر باشند. در این 

 .ها ارائه خواهیم دادفندق پاكستان خواهیم پرداخت و راهکارهایی برای غلبه بر آن

 

 های منابع آبی محدودیت .1

هایی كه كشاورزان فندق در پاكستان با آن مواجه هستند، كمبود منابع آبی است. پاكستان با بحران ترین چالشیکی از بزر 

به  مناقق كشور  از  بسیاری  و  است  مواجه  نیمهآب  و  مناقق خشک  روبهویژه  آب  با كمبود شدید  رو هستند. درختان خشک 

قور مؤثر مدیریت نشوند، تولید فندق  فندق برای رشد و تولید میوه به مقدار زیادی آب نیاز دارند، و در صورتی كه این منابع به

 .یابدبه شدت كاهش می
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کشاورزان • بر  شیوه   :تأثیر  به  آبیاری  كه  مناققی  میدر  انجام  اتفاق  سنتی  زیادی  مقدار  به  آب  هدررفت  شود، 

نمیمی شرایط، كشاورزان  این  در  بهافتد.  درختان توانند  است  ممکن  و  كنند  استفاده  خود  آبی  منابع  از  مؤثر  قور 

 .قور بهینه رشد كنندفندق نتوانند به

سازی مصرف آب حلی برای بهینهتواند راهای میهای آبیاری مدرن مانند آبیاری قطرهاستفاده از سیستم :راهکارها •

تواند كمک زیادی  های آبیاری هوشمند و نظارت دقیق بر میزان رقوبت خاک میباشد. همچنین، استفاده از فناوری

 .به كشاورزان كند تا بتوانند درختان فندق را با كمترین مصرف آب پرورش دهند

 تغییرات اقلیمی و اثرات آن بر تولید فندق .2

ها، و  های جدی برای كشاورزی و تولید فندق در پاكستان است. افزایش دما، كاهش بارشتغییرات اقلیمی یکی دیگر از چالش

اقلیمی می بهنوسانات شدید  به دماهای معتدل و  توانند  برای رشد  تأثیر بگذارند. درختان فندق  تولید فندق  بر رشد و  شدت 

 .تواند كیفیت و كمیت محصول را كاهش دهدبارندگی مناسب نیاز دارند و تغییرات شدید اقلیمی می

شود كه درختان فندق با  ها باعث میافزایش دما در تابستان و كاهش بارندگی :تأثیرات منفی تغییرات اقلیمی  •

تغییرات دما می یابد. همچنین،  تولید كاهش  میزان  نتیجه  در  و  مواجه شوند  و  خشکسالی  آفات  بروز  موجب  تواند 

 .زندها شود كه به محصول آسیب میبیماری

اقلیمی استفاده كنند.  برای مقابله با این چالش، كشاورزان می :راهکارها • از بذرهای مقاوم به شرایط سخت  توانند 

تکنیک از  استفاده  این،  بر  اقلیمی های كشاورزی دقیق میعلاوه  شرایط  اسا   بر  تا  به كشاورزان كمک كند  تواند 

 .سازی كنندمنطقه، زمان آبیاری و برداشت را بهینه 

 کمبود دانش فنی و آموزش کشاورزان .3

در   از كشاورزان  بسیاری  است.  آموزش كشاورزان  و  فنی  دانش  كمبود  پاكستان،  فندق  در صنعت  عمده  موانع  از  دیگر  یکی 

های نوین كشاورزی،  كافی از روشكنند و آگاهی  های سنتی كشاورزی استفاده میویژه در مناقق روستایی، از شیوهپاكستان به

 .های كشت نوین ندارندهای آبیاری مدرن، و شیوهشده، تکنولوژی از جمله استفاده از بذرهای اصلاح

وری در مزارع فندق  تواند منجر به كاهش بهرههای نوین میعدم آگاهی كشاورزان از فناوری :تأثیر کمبود آموزش •

های بهینه كشاورزی استفاده نکنند و در نتیجه كیفیت و كمیت تولید كاهش  شود. كشاورزان ممکن است از روش

 .یابد 

ای برای كشاورزان فندق قراحی شود. دولت های آموزشی و مشاورهبرای مقابله با این مشکل، باید برنامه :راهکارها •

های نوین آشنا كنند و به  های آموزشی، كشاورزان را با تکنیکتوانند با برگزاری دورههای غیر دولتی میو سازمان

 .های نوین كمک كنندآنان در استفاده از فناوری

 مشکلات اقتصادی و کمبود سرمایه  .4

به فندق  كشاورزان  است.  سرمایه  كمبود  و  اقتصادی  مشکلات  پاكستان،  فندق  صنعت  در  عمده  موانع  از  دیگر  در یکی  ویژه 

گذاری در تجهیزات  تواند مانعی برای سرمایهمناقق روستایی، معمولاً دسترسی محدودی به منابع مالی دارند و این مشکل می

 .مدرن كشاورزی و بهبود فرآیندهای تولید باشد 

دلیل عدم دسترسی به منابع مالی و اعتبار، بسیاری از كشاورزان قادر به خرید تجهیزات مدرن، به  :مشکلات مالی •

شود كه كشاورزان آلات كشاورزی پیشرفته نیستند. این مشکل باعث میای یا ماشینهای آبیاری قطرهمانند سیستم

 .وری پایین باقی بماندهای سنتی كشاورزی ادامه دهند و بهرهبه شیوه
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ای برای كشاورزان فندق  های اعتباری ویژهتوانند برنامهبرای حل این مشکل، دولت و مؤسسات مالی می :راهکارها •

مشوق  همچنین،  بگیرند.  نظر  یارانهدر  و  مالی  میهای  و  ها  تجهیزات  به  بتوانند  تا  كند  كمک  كشاورزان  به  تواند 

 .های جدید دسترسی پیدا كنندفناوری

 بندیضعف در فرآوری و بسته .5

چالش از  دیگر  بستهیکی  و  فرآوری  در  ضعف  پاكستان،  فندق  صنعت  در  مهم  فندق های  از  بسیاری  است.  فندق  های  بندی 

به پاكستان  در  عرضه میتولیدشده  بازار  به  آنقور خام  فرآوری  و  فندق  شوند  مانند  افزوده  باارزش  تولید محصولات  برای  ها 

شود كه ارزش افزوده كمی از این محصول به شود. این امر موجب میقور محدود انجام میبرشته، روغن فندق، یا كرم فندق به

 .برداری كنندقور كامل از این ظرفیت بهرهدست آید و بازارهای صادراتی نتوانند به

صورت خام صادر شوند و از این قریق  ها بهشود كه بسیاری از فندق فرآوری ناكافی باعث می :تأثیر ضعف فرآوری •

 .كشاورزان و صنعتگران نتوانند سود بیشتری از این محصول به دست آورند

سرمایه :راهکارها • فندق  فرآوری  صنعت  در  كه  است  لازم  وضعیت،  این  بهبود  گیرد. برای  صورت  بیشتری  گذاری 

فناوری از  استفاده  و  فندق  فرآوری  كارخانجات  بستهایجاد  در  نوین  تا  بندی میهای  كند  به كشاورزان كمک  تواند 

 .محصولات خود را با كیفیت بالاتر و ارزش افزوده بیشتر به بازار عرضه كنند

 ها آفات و بیماری .6

ها  شدت بر تولید فندق تأثیر بگذارند. درختان فندق در برابر برخی از آفات و بیماری توانند بههای مختلف میآفات و بیماری

 .توانند خسارات جدی به محصول وارد كنندحسا  هستند و در صورت عدم كنترل، می

های فندق  میوهها و  توانند به ریشهها و حشرات مختلف میهای خاكی، قارچبرخی از آفات مانند كرم :آفات رایج •

 .توانند به درختان آسیب بزنندهایی مانند زنگ زدگی نیز میآسیب برسانند. بیماری

های قبیعی و  كشهای پیشگیرانه مانند استفاده از آفتبرای مقابله با این چالش، كشاورزان باید از روش :راهکارها •

بیماریروش و  آفات  به  مقاوم  بذرهای  توسعه  همچنین،  كنند.  استفاده  آفات  یکپارچه  مدیریت  میهای  به  ها  تواند 

 .ها كمک كندكاهش خسارت

 

 تحلیل رقابت در بازار فندق پاکستان  -2-8

های زیادی برای رشد برخوردار  بازار فندق در پاكستان، به دلیل شرایط خاص جغرافیایی و اقلیمی، در حال حاضر از پتانسیل

این بازار نیز همانند سایر بازارهای كشاورزی، تحت تأثیر رقابت های داخلی و خارجی قرار دارد. رقابت در است. با این حال، 

گذاری، توزیع و فرآوری محصول نمود پیدا كند. در  های مختلفی همچون تولید، قیمتتواند در جنبه بازار فندق پاكستان می

 .های موجود در این بازار خواهیم پرداخت، به تحلیل رقابت در بازار فندق پاكستان و موانع و فرصتبخشاین 

 وضعیت بازار فندق در پاکستان .1

پاكستان به اقلیمی قور عمده در استانصنعت فندق در  های خیبر پختونخوا و آزاد كشمیر متمركز است. با توجه به شرایط 

به خود جلب كند. اگرچه خاص این مناقق، تولید فندق در پاكستان توانسته است جلب توجه بازارهای داخلی و خارجی را  

از   پاكستان در مقایسه با برخی كشورهای تولیدكننده دیگر مانند تركیه و آذربایجان كوچکتر است، اما هنوز هم  بازار فندق 

 .پتانسیل رشد بالایی برخوردار است
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ویژه غلات، در حجم كمتری قرار دارد. تولید فندق در پاكستان نسبت به دیگر محصولات كشاورزی، به :حجم تولید •

در سال فندق  تولید  رشد  روند  حال،  این  بهبا  و  است  بوده  چشمگیر  نسبتاً  اخیر  آیندهنظر میهای  در  كه  ای  رسد 

 .نزدیک، میزان تولید این محصول در پاكستان افزایش خواهد یافت

قور كلی در تر است، اما بهمصرف داخلی فندق در پاكستان نسبت به برخی كشورهای دیگر پایین :مصرف داخلی •

آگاهی مصرف افزایش  با  به  حال رشد است.  بازار داخلی  این محصول در  تقاضای  از خواص غذایی فندق،  كنندگان 

 .تدریج افزایش خواهد یافت

 رقابت با تولیدکنندگان خارجی .2

كشورهای تولیدكننده بزر  فندق  های صنعت فندق پاكستان، رقابت با تولیدكنندگان خارجی است.  ترین چالشیکی از مهم

های گسترده در زمینه تولید و صادرات این محصول هستند. مانند تركیه، ایران و آذربایجان، دارای بازارهای قدرتمند و تجربه 

به میاین كشورها  عرضه  جهانی  بازارهای  به  را  خود  فندق  تولیدات  عمده  نتیجه میقور  در  و  با  كنند  رقابت شدیدی  توانند 

 .محصولات پاكستانی داشته باشند

قیمتقیمت • رقابت  و  مهم :ها گذاری  از  روبهیکی  آن  با  باید  پاكستانی  تولیدكنندگان  كه  عواملی  شوند،  ترین  رو 

تولیدكننده فندق میرقابت در قیمت بهرهگذاری است. كشورهای دیگر  به دلیل  و زیرساختتوانند  بالاتر  های  وری 

اختیار دارند، قیمت رقابتیبهتری كه در  امر میهای  این  ارائه دهند.  پاكستان  به  رقابتی  تری نسبت  بر قدرت  تواند 

 .تولیدكنندگان پاكستانی تأثیر منفی بگذارد

استانداردها • و  برخی   :کیفیت  با  مقایسه  در  هنوز  دارد،  مطلوبی  كیفیت  پاكستان  در  تولیدی  فندق  كه  حالی  در 

استانداردهای فرآوری و بسته پایینتولیدكنندگان بزر ،  از فناوریبندی آن  های  تر است. كشورهای رقیب معمولاً 

بسته پیشرفته  و  فرآوری  در  میتری  استفاده  فندق  بهبندی  كه  تأثیر كنند  محصول  نهایی  كیفیت  بر  مستقیم  قور 

 .گذاردمی

 های توسعه بازارهای صادراتی و فرصت .3

هایی همچون رقابت شدید و الزامات كیفیتی دقیق نیاز دارد. با این  پاكستان برای ورود به بازارهای صادراتی فندق به چالش

پاكستان فراهم كنند. كشورهای  توانند فرصتحال، بازارهای صادراتی می های زیادی را برای رشد و توسعه صنعت فندق در 

 .آوردمختلف در حال افزایش تقاضای فندق هستند و این فرصت مناسبی برای صادرات محصولات فندق پاكستانی فراهم می

كشورهای اروپایی و آسیای شرقی از جمله بازارهایی هستند كه در حال حاضر تقاضای   :بازارهای هدف صادراتی •

توانند بازارهای مناسبی  ویژه كشورهای مانند چین، ژاپن، هند و كشورهای خاورمیانه میبالایی برای فندق دارند. به

ویژگی به  توجه  با  باشند.  پاكستان  فندق  صادرات  میبرای  محصول  این  پاكستانی،  فندق  خاص  این های  در  تواند 

 .ای پیدا كندبازارها جایگاه ویژه

برندسازی • استراتژی  :اهمیت  از  تولیدكنندگان  یکی  است.  برندسازی  صادراتی،  بازارهای  به  ورود  برای  موفق  های 

المللی  روز، سهم بیشتری از بازارهای بینتوانند با ایجاد برندهای معتبر و بر اسا  كیفیت بالا و تولید بهپاكستانی می

قور چشمگیری بر قدرت رقابتی این  تواند بهبندی و فرآوری فندق نیز میرا به خود اختصاص دهند. توجه به بسته 

 .محصول در بازارهای جهانی بیفزاید

 های حمایتی نقش دولت و سیاست .4
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های مالی، تسهیلات برای تواند نقش مؤثری در تقویت رقابت در بازار فندق ایفا كند. از قریق ارائه حمایتدولت پاكستان می

توان به توسعه صنعت فندق كمک كرد. علاوه بر  های آموزشی برای كشاورزان و تولیدكنندگان، میصادرات و همچنین برنامه

 .وری در این صنعت كمک كندهای تولید و افزایش بهرهتواند به كاهش هزینههای حمایتی دولت میاین، سیاست

زیرساخت • از  زیرساخت سرمایه :هاحمایت  در  میگذاری  فرآوری  و  كشاورزی  بههای  توان  تواند  بر  مستقیم  قور 

ویژه در مناققی كه تولید فندق  بندی، بهرقابتی بازار فندق پاكستان تأثیر بگذارد. ایجاد كارخانجات فرآوری و بسته

 .تواند به توسعه صنعت و افزایش صادرات كمک كندبالاست، می

تجاری • موانع  امری  :کاهش  صادراتی  فرآیندهای  تسهیل  و  تجاری  موانع  كاهش  جهانی،  بازارهای  به  ورود  برای 

سازی ها، زمینههای تجاری با كشورهای مقصد و كاهش تعرفهتواند از قریق عقد توافقنامهضروری است. دولت می

 .قور مؤثری افزایش یابدكند تا صادرات فندق به

 های رقابتی در بازار داخلیفرصت .5

های مختلف، رقابت خود را افزایش دهند. یکی  توانند با استفاده از استراتژی در بازار داخلی پاكستان، تولیدكنندگان فندق می

كنندگان داخلی است. با افزایش آگاهی عمومی از خواص فندق و گنجاندن آن در  ها توجه به نیازهای مصرفاز این استراتژی 

 .توان تقاضای داخلی را افزایش دادهای غذایی روزانه، میبرنامه

تبدیلی • صنایع  صنایع   :توسعه  در  فندق  از  استفاده  و  فندق،  كرم  فندق،  روغن  تولید  مانند  تبدیلی  صنایع 

توانند با افزایش تقاضا، به بهبود  صنایع میتواند بازار جدیدی برای فندق ایجاد كند. این  سازی و تغذیه میشکلات

 .وضعیت رقابتی تولیدكنندگان فندق كمک كنند 

های موجود در این بازار را بررسی كردیم.  ها و فرصتدر این فصل، به تحلیل رقابت در بازار فندق پاكستان پرداختیم و چالش

بسته و  فرآوری  تولیدكنندگان خارجی، مشکلات در  با  از جمله چالشرقابت  تجاری  موانع  و  عمدهبندی،  كه  های  ای هستند 

با آن پاكستان  این حال، فرصتصنعت فندق  با  دارد كه  ها مواجه است.  بازارهای داخلی و خارجی وجود  نیز در  زیادی  های 

تواند به توسعه این صنعت كمک كند. برای افزایش توان رقابتی، لازم است كه تولیدكنندگان پاكستانی به كیفیت محصول،  می

 .ای داشته باشندفرآوری پیشرفته، و برندسازی توجه ویژه

 

 بینی روند رشد بازار فندق در پاکستان پیش   -2-9

قور قابل توجهی توسعه یابد. با توجه به تواند بهای از رشد قرار دارد كه میصنعت فندق در پاكستان در حال حاضر در مرحله 

شود كه  بینی میویژه در مناقق تولیدی فندق مانند خیبر پختونخوا و آزاد كشمیر، پیشهای موجود در این صنعت، بهظرفیت

توانند بر روند  ، به بررسی عواملی كه میبخشهای آینده شاهد رشد قابل توجهی باشد. در این  بازار فندق در پاكستان در سال

 .هایی در خصوص آینده این صنعت ارائه خواهیم دادبینیرشد این بازار تأثیر بگذارند، پرداخته و پیش

 

 افزایش تقاضای جهانی برای فندق  .1

تواند موجب رشد بازار فندق در پاكستان شود، افزایش تقاضای جهانی برای این محصول است.  ترین عواملی كه مییکی از مهم

ویژه در اروپا، آسیا و خاورمیانه از  فندق به عنوان یک محصول با ارزش غذایی بالا و خواص دارویی مفید، در بازارهای جهانی به

سال در  تقاضا  این  است.  برخوردار  زیادی  پیشتقاضای  و  است  داشته  صعودی  روند  اخیر  میهای  به بینی  توجه  با  كه  شود 

 .افزایش آگاهی مردم از خواص فندق، این روند ادامه پیدا كند 
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قور عمده صادرات خود را به كشورهای تولیدكننده بزر  فندق مانند تركیه، آذربایجان و ایران به :تقاضای جهانی •

های اخیر، تقاضا برای فندق در بازارهای جدید مانند  دهند. با این حال، در سالبازارهای اروپایی و آسیایی انجام می

های صادراتی زیادی برای پاكستان فراهم  تواند فرصتچین و هند نیز به سرعت در حال افزایش است. این امر می

 .آورد

پاکستانفرصت • برای  استانداردهای   :های صادراتی  خود،  فندق  فرآوری  و  كیفیت  بهبود  با  بتواند  پاكستان  اگر 

میبین كشور  این  كند،  رعایت  را  دهد.  المللی  اختصاص  خود  به  را  جهانی  بازارهای  از  توجهی  قابل  سهم  تواند 

 .توانند مقصدهای مناسبی برای صادرات فندق پاكستانی باشندكشورهای خاورمیانه و شمال آفریقا نیز می

 رشد مصرف داخلی .2

و   فندق  به خواص  توجه  با  است.  افزایش  و قبیعی در حال  برای محصولات كشاورزی سالم  تقاضا  پاكستان،  داخلی  بازار  در 

قور چشمگیری افزایش تواند بهاستفاده آن در محصولات مختلف غذایی و دارویی، مصرف داخلی این محصول در پاكستان می

 .یابد 

های قلبی و چربی  ویژه در زمینه كاهش بیماریبا افزایش آگاهی مردم از خواص فندق، به :کنندگانآگاهی مصرف •

وعده سالم و  عنوان یک میانقور قابل توجهی افزایش خواهد یافت. فندق بهخون، مصرف این محصول در پاكستان به

 .تواند به رشد تقاضا برای این محصول در داخل كشور منجر شودمقوی در حال معرفی به بازار داخلی است و این می

استفاده از فندق در صنایع تبدیلی مانند تولید روغن فندق، كرم فندق، و تولید شکلات و  :توسعه صنایع تبدیلی •

توانند محصولات جدیدی را به بازار تواند به رشد تقاضای داخلی كمک كند. این صنایع میدسرهای حاوی فندق می

 .عرضه كنند كه تقاضای داخلی را برای فندق افزایش دهد 

 های نوین گذاری در تکنولوژیسرمایه .3

از عواملی كه می پاكستان كمک كند، سرمایهیکی دیگر  بازار فندق  به رشد  نوین كشاورزی و  گذاری در تکنولوژی تواند  های 

سیستم از  استفاده  با  است.  تکنیکفرآوری  و  مقاوم،  بذرهای  مدرن،  آبیاری  میهای  فندق  تولید  دقیق،  كشاورزی  تواند  های 

سرمایهبه این،  بر  علاوه  یابد.  افزایش  مؤثری  زیرساخت قور  در  بستهگذاری  و  فرآوری  نیز میهای  فندق  بهبود بندی  به  تواند 

 .كیفیت این محصول و افزایش صادرات آن كمک كند

شده، و كنترل  ای، بذرهای اصلاحهای نوین مانند آبیاری قطرهاستفاده از فناوری  :های مدرن کشاورزیتکنولوژی  •

تواند به تولید  های تولید شود. این امر میوری و كاهش هزینهتواند موجب افزایش بهرهها میدقیق آفات و بیماری

 .بیشتر فندق با كیفیت بالا و هزینه پایین كمک كند 

تواند ارزش افزوده زیادی به این محصول بدهد. ایجاد  بهبود فرآیندهای فرآوری فندق می :توسعه صنایع فرآوری •

تواند به رشد بازار داخلی و خارجی  فندق، كرم فندق و محصولات مشابه میكارخانجات فرآوری فندق، تولید روغن  

 .كمک كند

 های دولتی و تسهیلات مالیحمایت .4

های حمایتی، به رشد بازار فندق كمک كند. از جمله اقداماتی كه  های مالی و سیاستتواند با ارائه حمایتدولت پاكستان می

های  گذاری در زیرساخت های صادراتی، و سرمایهتواند انجام دهد، تأمین تسهیلات مالی برای كشاورزان، ارائه مشوق دولت می

 .كشاورزی و فرآوری است
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کشاورزان • از  یارانه :حمایت  و  مالی  تسهیلات  میارائه  دولتی  تا  های  كند  كمک  فندق  كشاورزان  به  تواند 

 .افزایش تولید فندق را انجام دهندگذاری لازم برای بهبود فرآیندهای كشاورزی و سرمایه

صادراتیبرنامه • می :های  برنامهدولت  ایجاد  با  و تواند  كشاورزان  به  تجاری،  فرآیندهای  تسهیل  و  صادراتی  های 

المللی صادر كنند. علاوه بر این، كاهش  تولیدكنندگان فندق كمک كند تا بتوانند محصولات خود را به بازارهای بین

 .تواند به افزایش صادرات فندق پاكستان كمک كندهای وارداتی میموانع تجاری و تعرفه

 تأثیرات تغییرات اقلیمی  .5

می اقلیمی  تغییرات  اینکه  به  توجه  نیز با  اقلیمی  تغییرات  باشد،  داشته  كشاورزی  محصولات  تولید  بر  زیادی  تأثیرات  تواند 

تواند بر تولید فندق تأثیر بگذارد. افزایش دما و تغییر در الگوهای بارش ممکن است در برخی مناقق تولید فندق تأثیرگذار  می

 .باشد

برای كشت  :رشد مناطق کشت • اقلیمی و شرایط آب و هوایی، ممکن است مناققی كه قبلاً  با توجه به تغییرات 

نبوده مناسب  بهفندق  شوند.  تبدیل  كشت  برای  مناسب  مناقق  به  آینده  در  مرتفعاند،  مناقق  در  مثال،  تر عنوان 

 .ها تغییر كرده است، امکان كشت فندق وجود خواهد داشتپاكستان كه شرایط اقلیمی آن

 تحلیل اقتصادی و سودآوری صنعت فندق  .6

می اقتصادی  لحاظ  از  پاكستان  در  فندق  و  صنعت  محصول  این  برای  جهانی  تقاضای  به  توجه  با  باشد.  سودآور  بسیار  تواند 

به  دارد.  برای سودآوری  بالایی  پتانسیل  فندق  داخلی، صنعت  رشد مصرف  فرآوری همچنین  و  فرآیندهای كشاورزی  اگر  ویژه 

 .تواند افزایش یابد بهبود یابد، سودآوری این صنعت می

مقیاس • زیرساخت  :اقتصاد  ایجاد  و  پاكستان  در  فندق  تولید  افزایش  میبا  تولیدكنندگان  فرآوری،  از  های  توانند 

 .های تولید و افزایش سودآوری خواهد شدبرداری كنند. این امر باعث كاهش هزینهمزایای اقتصاد مقیا  بهره

 

 

 صادرات فندق پاکستان به کشورهای دیگر  -2-10

های  رود. با توجه به ظرفیتهای كلیدی برای رشد و توسعه صنعت فندق در پاكستان به شمار میصادرات فندق یکی از بخش

این محصول می پاكستانی،  فندق  مناسب  كیفیت  و  تولید  از بالای  توجهی  قابل  و سهم  رقابت كند  بازارهای جهانی  در  تواند 

این   در  دهد.  اختصاص  خود  به  را  پاكستان  كشاورزی  بازارهای  بخشصادرات  پاكستان،  فندق  صادرات  وضعیت  بررسی  به   ،

 .شودهای صادرات این محصول پرداخته میها و فرصتهدف، چالش

 

 وضعیت فعلی صادرات فندق در پاکستان  .1

های دیگر، هنوز در مراحل صادرات فندق در پاكستان در مقایسه با تولیدات سایر محصولات كشاورزی مانند گندم، برنج و میوه

های اخیر روند مثبتی را نشان داده است.  ابتدایی قرار دارد. با این حال، این صنعت در حال رشد است و صادرات فندق در سال

 .ترین بازارهای صادراتی فندق پاكستانی در حال حاضر كشورهای آسیایی و خاورمیانه هستندمهم

پتانسیل   :حجم صادرات • اما  از پاكستان هنوز نسبت به سایر محصولات كشاورزی كم است،  حجم صادرات فندق 

بندی، صادرات این محصول را توانند با بهبود فرآوری و بستهزیادی برای افزایش دارد. تولیدكنندگان پاكستانی می

 .افزایش دهند
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ترین مقاصد صادرات  كشورهای خاورمیانه، چین، هند و كشورهای آسیای مركزی به عنوان مهم :کشورهای مقصد •

می شناخته  پاكستانی  بهفندق  تقاضای  شوند.  عربی،  امارات متحده  و  عربستان سعودی  مانند  عربی  ویژه كشورهای 

 .بالایی برای فندق دارند 

 بازارهای هدف صادراتی فندق پاکستانی  .2

به بازارهای جهانی  دارد.  اهمیت  بسیار  مناسب  بازارهای هدف  انتخاب  فندق،  آسیای  برای موفقیت در صادرات  اروپا،  در  ویژه 

با توجه به ویژگیشرقی و خاورمیانه، تقاضای بالایی برای فندق دارند و تولیدكنندگان پاكستانی می های خاص فندق  توانند 

 .تولیدی خود، وارد این بازارها شوند

ژاپن به :کشورهای آسیایی • و  به  چین، هند  اقتصاد رو  بالا و  با جمعیت  بازارهای هدف  عنوان كشورهای  از  رشد، 

می شمار  به  فندق  صادرات  برای  بهمهم  فندق  كشورها،  این  در  صنایع روند.  در  محبوب  محصولات  از  یکی  عنوان 

به و  میغذایی  استفاده  شکلاتی  محصولات  و  تنقلات  تولید  در  میویژه  پاكستان  موقعیت  شود.  به  توجه  با  تواند 

 .های تولید كمتر، صادرات خود را افزایش دهدجغرافیایی نزدیک به این كشورها و هزینه

عنوان یک محصول پرقرفدار در صنایع غذایی شناخته  در كشورهای خاورمیانه نیز فندق به :کشورهای خاورمیانه •

از مهممی و كویت  عربی  امارات متحده  عربستان سعودی،  مانند  عربی  فندق  شود. كشورهای  صادرات  مقاصد  ترین 

 .گیردها مورد استفاده قرار میها و شکلاتپاكستان هستند. در این كشورها، فندق در انواع دسرها، شیرینی

این   :اروپا و آمریکا • در  رقابت  اما  فندق هستند،  برای  مناسبی  بازارهای  نیز  آمریکای شمالی  و  اروپایی  كشورهای 

تواند با توجه به كیفیت محصول و قیمت مناسب، سهم قابل توجهی از بازارها بیشتر است. با این حال، پاكستان می

 .این بازارها را به خود اختصاص دهد

 های صادرات فندق از پاکستانچالش .3

هایی نیز وجود دارد كه های زیادی است، اما در مسیر توسعه این صنعت چالشاگرچه صادرات فندق پاكستانی دارای پتانسیل 

آن به  چالشباید  این  شود.  پرداخته  میها  سایر  ها  با  رقابت  محصول،  كیفیت  در  مشکلات  تجاری،  موانع  شامل  توانند 

 .تولیدكنندگان بزر ، و نداشتن برند شناخته شده باشند

تعرفه • و  تجاری  بزر   :هاموانع  از  تعرفهیکی  پاكستانی،  فندق  صادرات  موانع  موانع  ترین  و  گمركی  بالای  های 

موانع می این  است.  كشورهای هدف  برخی  در  هزینهتجاری  برای  توانند  را  رقابت  و  دهند  افزایش  را  صادرات  های 

تواند از قریق مذاكره با كشورهای مقصد تولیدكنندگان پاكستانی دشوارتر كنند. برای حل این مشکل، پاكستان می

 .ها را كاهش دهدهای تجاری، تعرفهو توافق

كیفیت فندق پاكستانی در مقایسه با سایر كشورهای تولیدكننده مانند تركیه  :المللیکیفیت و استانداردهای بین •

پایین است  ممکن  آذربایجان  به سرمایهو  نیاز  ارتقاء كیفیت،  برای  باشد.  بستهتر  فرآوری،  رعایت  گذاری در  و  بندی 

 .پذیری فندق پاكستانی در بازارهای جهانی كمک كندتواند به بهبود رقابتالمللی است. این امر میاستانداردهای بین

شده  های دیگر صادرات فندق پاكستان، عدم وجود برند معتبر و شناختهیکی از چالش :برندینگ و تبلیغات  کمبود •

قور چشمگیری سهم بازار فندق پاكستانی را در كشورهای مختلف  تواند بهاست. برندینگ مناسب و تبلیغات مؤثر می

 .افزایش دهد 

 های صادرات فندق پاکستانفرصت .4

 :ها شاملهای زیادی نیز برای صادرات فندق از پاكستان وجود دارد. برخی از این فرصتهای موجود، فرصتبا وجود چالش
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های اخیر، تقاضا برای محصولات قبیعی و ارگانیک در  در سال :افزایش تقاضا برای محصولات طبیعی و سالم •

به جهانی  توسعهبازارهای  كشورهای  در  بهویژه  فندق  است.  یافته  افزایش  سالم  یافته  و  قبیعی  محصول  یک  عنوان 

 .رو شودتواند در این بازارها با استقبال روبهمی

با ارائه تسهیلات مالی و حمایت از تولیدكنندگان، صادرات دولت پاكستان می :دولت و تسهیلات صادراتی • تواند 

بهره، تسهیل فرآیندهای صادراتی، و كمک به  های كمتواند شامل تأمین وامها میفندق را افزایش دهد. این حمایت

 .كشاورزان در بهبود فرآیندهای تولید باشد

های  تواند هزینههای حمل و نقل و لجستیک میبهبود زیرساخت :های حمل و نقل و لجستیکتوسعه زیرساخت •

به و  داده  را كاهش  امر میصادراتی  این  افزایش دهد.  را  فرآیندهای صادراتی  كارایی  و  به  قور مؤثری سرعت  تواند 

 .افزایش صادرات فندق كمک كند

 راهکارهای افزایش صادرات فندق پاکستانی  .5

 :برای افزایش صادرات فندق، تولیدكنندگان و دولت پاكستان باید اقداماتی اساسی انجام دهند. این اقدامات شامل

گذاری  بندی و فرآوری فندق سرمایهتولیدكنندگان باید بر روی بهبود فرآیندهای بسته :بندی و فرآوری بهتربسته •

 .تواند به جذب مشتریان كمک كندویژه برای بازارهای صادراتی، میبندی مناسب و جذاب، بهكنند. بسته

شبکه • صادراتیتوسعه  شبکه  :های  گسترش  و  با  ایجاد  همکاری  جمله  از  مختلف،  كشورهای  به  صادراتی  های 

 .تواند به افزایش صادرات فندق كمک كندكنندگان معتبر، میواردكنندگان و توزیع

ای داشته باشند. استفاده از تولیدكنندگان پاكستانی باید به برندسازی و تبلیغات توجه ویژه :برندسازی و تبلیغات •

نمایشگاهرسانه دیجیتال،  برنامههای  و  بازاریابی میها  خارجی های  مشتریان  به  پاكستانی  فندق  شناساندن  به  تواند 

 .كمک كند

های كلیدی برای رشد و توسعه صنعت فندق در پاكستان است. با توجه به تقاضای جهانی برای صادرات فندق یکی از بخش

بندی، صادرات  تواند با بهبود كیفیت، فرآوری، و بستههای زیاد در بازارهای خارجی، پاكستان میاین محصول و وجود فرصت

فندق خود را به میزان قابل توجهی افزایش دهد. موانع تجاری، مشکلات در كیفیت و رقابت با تولیدكنندگان بزر ، از جمله 

های زیادی برای ارتقاء صادرات رو شوند. با این حال، فرصتها روبههایی هستند كه تولیدكنندگان پاكستانی باید با آنچالش

 .برداری شودها بهرهقور استراتژیک از آن فندق پاكستان وجود دارد كه باید به

 

 تحلیل اقتصادی و سودآوری بازار فندق در پاکستان -2-11

پاكستان می از حوزهصنعت فندق در  بهتواند یکی  باشد،  اقتصادی سودآور  این محصول بههای  فرآوری  تولید و  اگر  قور  ویژه 

دارد. در این بخش، بررسی مؤثری مدیریت شود. این فصل به تحلیل اقتصادی و سودآوری بازار فندق در پاكستان اختصاص  

تواند به یک منبع درآمد پایدار برای كشاورزان و تولیدكنندگان تبدیل شود و چه عواملی بر  خواهیم كرد كه چگونه فندق می

 .سودآوری این صنعت تأثیرگذار هستند

 

 های تولید فندق در پاکستانهزینه .1

های تولید شامل عوامل مختلفی  های تولید است. هزینهگذارد، هزینه یکی از عوامل اصلی كه بر سودآوری بازار فندق تأثیر می

 .شودهای مربوط به فرآیندهای كشاورزی میهای نیروی كار، زمین، آبیاری، كود، و هزینهاز جمله هزینه 
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های اصلی در تولید فندق است. در پاكستان، هزینه نیروی كار نسبت به نیروی كار یکی از هزینه  :هزینه نیروی کار •

توسعه  پایینكشورهای  است یافته  ممکن  فندق،  برداشت  و  برای كشت  ماهر  نیروی  به  نیاز  به  توجه  با  اما  است،  تر 

 .ها در برخی مناقق بیشتر باشدهزینه

زمین مناسب برای كشت فندق باید از نظر جغرافیایی و اقلیمی شرایط خاصی داشته باشد.   :هزینه زمین و آبیاری •

هاست. استفاده  وری و كاهش هزینهموقع نیز یکی از عوامل كلیدی در افزایش بهرهعلاوه بر این، آبیاری صحیح و به

 .های آبیاری كمک كندتواند به كاهش هزینههای آبیاری مدرن میاز سیستم 

از كودهای شیمیایی و مواد ضد   :هزینه کود و مواد شیمیایی • استفاده  فندق،  مناسب درختان  تأمین رشد  برای 

هزینه این  است.  هزینهآفت ضروری  از  مهمی  بخش  نیز  تشکیل میها  را  تولید  روشهای  از  استفاده  با  های  دهند. 

 .ها ممکن است كاهش یابدتر از مواد شیمیایی، هزینهكشاورزی ارگانیک و استفاده كم

 درآمد و سودآوری از تولید فندق  .2

وری در تولید  های تولید در ارتباط است. با افزایش بهرهوری و هزینهقور مستقیم با بهرهدرآمد و سودآوری از تولید فندق به

 .توانند به سود بیشتری دست یابندها، تولیدكنندگان میفندق و كاهش هزینه

های كشاورزی، انتخاب وری بالا از عوامل اساسی در افزایش سودآوری است. با بهبود تکنیکبهره :وری تولیدبهره •

تکنولوژی  از  استفاده  و  بذرها،  قطرهمناسب  آبیاری  مانند  نوین  افزایش  ای، كشاورزان میهای  را  فندق  تولید  توانند 

 .دهند

قیمت فروش فندق در بازار داخلی و خارجی نیز تأثیر زیادی بر درآمد تولیدكنندگان دارد. اگر   :قیمت فروش فندق •

 .تواند در بازارهای جهانی قیمت بالاتری داشته باشدبندی شود، میقور مؤثر فرآوری و بسته فندق به

تولید • به :میزان  پاكستان  در  فندق  كه  این  به  توجه  میبا  كشت  خاصی  مناقق  در  عمده  تولید قور  میزان  شود، 

عنوان قور چشمگیری بر درآمد و سودآوری تأثیر بگذارد. مناققی مانند خیبر پختونخوا و آزاد كشمیر به تواند بهمی

 .شوندمناقق تولید اصلی فندق در پاكستان شناخته می

 تحلیل هزینه و درآمد در سطح کلان اقتصادی  .3

تواند منجر تواند تأثیرات مثبتی بر اقتصاد پاكستان داشته باشد. توسعه این صنعت میدر سطح كلان اقتصادی، بازار فندق می

 .به افزایش اشتغال، توسعه مناقق روستایی، و افزایش صادرات شود

های كشاورزی، فرآوری، و  های مستقیم و غیرمستقیم در بخشتواند با ایجاد شغلصنعت فندق می :ایجاد اشتغال •

می اشتغال  این  باشد.  داشته  فراوانی  مثبت  اقتصادی  تأثیرات  به صادرات،  عمدتاً  كه  روستایی  مناقق  در  تواند 

 .ویژه در مناقق تولید فندق، افزایش یابد كشاورزی وابسته هستند، به

ها و خدمات  تواند به توسعه زیرساختتوسعه صنعت فندق در پاكستان می :تأثیرات بر توسعه مناطق روستایی •

تواند به بهبود وضعیت زندگی كشاورزان و ساكنان این مناقق عمومی در مناقق روستایی منجر شود. این توسعه می 

 .دنبال داشته باشدكمک كند و تأثیرات اجتماعی و اقتصادی مثبتی به

با افزایش تولید و صادرات فندق، درآمد ارزی پاكستان نیز افزایش خواهد یافت.   :افزایش صادرات و درآمد ارزی •

تواند  تواند به بهبود تراز تجاری كشور و تقویت اقتصاد كمک كند. صادرات فندق به كشورهای مختلف میاین امر می

 .یکی از منابع مهم درآمد ارزی برای پاكستان باشد

 بررسی سودآوری در مقایسه با سایر محصولات کشاورزی  .4
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پاكستان مقایسه كرد. محصولات كشاورزی برای تحلیل دقیق تر سودآوری فندق، باید آن را با سایر محصولات كشاورزی در 

تواند  این حال، فندق میمانند گندم، برنج، و پنبه از نظر حجم تولید و اهمیت اقتصادی برای پاكستان در اولویت هستند. با  

 .عنوان یک محصول با ارزش افزوده بالا و سودآوری بیشتر در نظر گرفته شودبه

اگرچه تولید فندق نسبت به محصولات دیگر مانند گندم و برنج كمتر است، اما ارزش  :مقایسه با محصولات دیگر •

به فندق  است.  بیشتر  بسیار  فندق  محصول  اقتصادی  یک  میعنوان  صنعتی،  و  بهصادراتی  توجهی  تواند  قابل  قور 

 .سودآوری بالاتری نسبت به محصولات كشاورزی دیگر داشته باشد 

بالاتر بودن سودآوری فندق می :فرآوری و صنایع تبدیلی • از عواملی كه موجب  بالای صنایع  یکی  شود، ظرفیت 

فرآوری محصولات  است.  شکلاتتبدیلی  و  فندق،  كرم  فندق،  روغن  مانند  میشده  فندق  حاوی  ارزش های  توانند 

 .افزوده زیادی به این محصول بدهند و سودآوری آن را افزایش دهند

 های اقتصادی در بازار فندقها و چالشریسک .5

ریسک همان برخی  با  نیز  فندق  صنعت  دیگری،  صنعت  هر  در  كه  چالشقور  و  روبهها  اقتصادی  چالشهای  این  است.  ها  رو 

 .ها، و مشکلات در تأمین مواد اولیه برای فرآوری فندق باشندتوانند شامل تغییرات اقلیمی، نوسانات قیمتمی

ها، افزایش دما،  توانند تأثیرات منفی بر تولید فندق داشته باشند. كاهش بارشتغییرات اقلیمی می :تغییرات اقلیمی •

 .های تولید منجر شوندو دیگر عوامل محیطی ممکن است به كاهش تولید و افزایش هزینه

قیمت • می :هانوسانات  خارجی  و  داخلی  بازارهای  در  فندق  قیمت  سودآوری نوسانات  بر  زیادی  تأثیر  تواند 

برای مدیریت این نوسانات، تولیدكنندگان باید به ابزارهای  تولیدكنندگان داشته باشد.  از  دقت بازار را رصد كرده و 

 .مالی مانند بیمه محصول استفاده كنند

 گذاری در صنعت فندقهای سرمایهفرصت .6

 :های زیر سودآور باشدویژه در زمینهتواند بهگذاری در صنعت فندق میسرمایه

زمین • فندقتوسعه  کشت  زمینسرمایه :های  توسعه  در  از  گذاری  استفاده  و  فندق  كشت  برای  جدید  های 

 .تواند موجب افزایش تولید و سودآوری این محصول شودهای نوین میتکنولوژی 

ایجاد كارخانجات فرآوری فندق و تولید محصولات مختلف مانند روغن فندق، كرم فندق، و   :صنایع فرآوری فندق •

 .قور چشمگیری به سودآوری این صنعت كمک كندتواند بهشکلات می

صادرات • و  میسرمایه :بازاریابی  فندق  برندینگ  و  بازاریابی  در  ارزی گذاری  درآمد  و  صادرات  افزایش  به  تواند 

 .پاكستان كمک كند

 

 گذاری در صنعت فندق پاکستانهای سرمایه فرصت  -2-12

گذاری دارد. این  های قبیعی و كشاورزی این كشور، پتانسیل بالایی برای سرمایهصنعت فندق در پاكستان، با توجه به ظرفیت

های شغلی جدید و ارزش افزوده زیادی را  تواند موجب رشد اقتصادی در مناقق روستایی شود، بلکه فرصتصنعت نه تنها می

های مختلف گذاری در این صنعت پرداخته خواهد شد و بخشهای سرمایه، به تحلیل فرصتبخش ایجاد خواهد كرد. در این  

 .بندی، و صادرات بررسی خواهد شدها شامل كشت و تولید فندق، فرآوری، بستهاین فرصت

 

 گذاری در کشت و تولید فندق های سرمایهفرصت .1
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قور چشمگیری سودآوری بالایی به همراه  تواند بهكشت فندق در پاكستان هنوز در مراحل ابتدایی است و توسعه این بخش می

از راهگذاری در كشت فندق میداشته باشد. سرمایه افزایش تولید این محصول در كشور تواند به عنوان یکی  های مؤثر برای 

 .باشد

از بزر   :های کشت فندقتوسعه زمین • توسعه زمین های سرمایهترین فرصتیکی  های  گذاری در صنعت فندق، 

خیبر  مانند  پاكستان  مناقق  برخی  در  مناسب  اقلیمی  شرایط  به  توجه  با  است.  محصول  این  كشت  برای  جدید 

زمین گسترش  امکان  بلوچستان،  و  كشمیر  آزاد  زمینپختونخوا،  از  استفاده  دارد.  وجود  فندق  كشت  های  های 

 .وری بالاتری منجر شودتواند به بهرهبازده برای كشت فندق، میكشاورزی غیرمولد یا كم

ای، استفاده از  های آبیاری قطرههای نوین مانند سیستماستفاده از تکنولوژی  :های نوین در کشاورزیتکنولوژی  •

بیماری به  مقاوم  روشبذرهای  و  اقلیمی،  تغییرات  و  ارگانیک میها  كاهش  های كشاورزی  و  تولید  افزایش  به  تواند 

كند، بلکه  وری كمک میها نه تنها به افزایش بهرهگذاری در این تکنولوژی های كشت فندق كمک كند. سرمایههزینه

 .موجب كاهش تأثیرات منفی بر محیط زیست نیز خواهد شد

انسانی • از فرصت :آموزش و توسعه نیروی  انسانی در  های سرمایهیکی دیگر  نیروی  گذاری، آموزش كشاورزان و 

قور مؤثری كیفیت و كمیت توان به های جدید كشت و برداشت فندق است. با آموزش كشاورزان، میزمینه تکنیک 

 .تولید فندق را افزایش داد

 گذاری در فرآوری فندقهای سرمایهفرصت .2

تواند ارزش افزوده زیادی ایجاد كند. با توجه به تقاضای های كلیدی در صنعت فندق است كه میفرآوری فندق یکی از بخش

تواند به یک فرصت سودآور تبدیل  گذاری در این بخش میشده از فندق در بازارهای جهانی، سرمایهفرآوریبالای محصولات  

 .شود

بندی و تولید  كردن، بستهگیری، خشکایجاد كارخانجات فرآوری فندق، شامل پوست :کارخانجات فرآوری فندق •

قور چشمگیری ارزش افزوده  تواند بهمحصولات متنوع مانند كرم فندق، روغن فندق، و تنقلات مختلف از فندق، می

این كارخانجات می افزایش دهد.  را  بهاین محصول  راهتوانند  فندق  تولید  مناقق  مزایای  ویژه در  از  تا  اندازی شوند 

 .برداری شودزایی بهرهاقتصادی و اشتغال

فندقفرآورده • از  شده  مشتق  فندق،   :های  كرم  فندق،  روغن  مانند  دیگری  محصولات  تازه،  فندق  بر  علاوه 

فندق میشکلات پودر  و  این محصولات های حاوی فندق  بازارهای داخلی و خارجی صادر شوند.  به  و  تولید  توانند 

 .ویژه در اروپا و آسیای شرقی هستندالمللی بهدارای تقاضای بالایی در بازارهای بین

ها و دیگر محصولات غذایی باشد. این  تواند شامل تولید مربا، كرمصنایع تبدیلی فندق می :توسعه صنایع تبدیلی •

گذاری در این زمینه،  رو شوند. با سرمایهویژه در كشورهای آسیایی و خاورمیانه با استقبال روبهتوانند بهمحصولات می

 .تواند به یکی از تولیدكنندگان پیشرو در صنایع تبدیلی فندق تبدیل شودپاكستان می

 بندی فندقگذاری در بستههای سرمایهفرصت .3

قور چشمگیری بر فروش  تواند بهبندی مناسب و جذاب میبندی آن است. بستههای مهم در صادرات فندق، بستهیکی از جنبه

 .فندق در بازارهای جهانی تأثیرگذار باشد
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ای باشد كه هم از نظر محافظت از محصول و هم از نظر جلب  گونهبندی فندق باید بهبسته  :بندی صادراتیبسته •

از مواد بسته توجه مشتری در بازارهای بین های  زیست و تکنولوژی بندی دوستدار محیطالمللی مؤثر باشد. استفاده 

 .پذیری فندق پاكستانی در بازارهای جهانی شودتواند موجب افزایش رقابتبندی میپیشرفته در بسته 

تواند به افزایش ارزش افزوده و فروش این محصول برندهای معتبر میبرندسازی فندق پاكستانی و ایجاد  :برندسازی •

می صحیح  برندسازی  پاكستانی،  فندق  مناسب  قیمت  و  بالا  كیفیت  به  توجه  با  كند.  تقویت كمک  به  منجر  تواند 

 .جایگاه فندق پاكستانی در بازارهای جهانی شود

 گذاری در صادرات فندق های سرمایهفرصت .4

بخش از  یکی  فندق  میصادرات  جهانی،  بازارهای  در  بالا  تقاضای  به  توجه  با  كه  است  فندق  صنعت  مهم  موجب های  تواند 

 .افزایش درآمد ارزی برای پاكستان شود

های صادراتی، پیدا كردن بازارهای  برای افزایش حجم صادرات فندق، باید به توسعه شبکه  :افزایش حجم صادرات •

ویژه  هدف جدید، و تقویت روابط تجاری با كشورهای مقصد توجه كرد. بازارهای خاورمیانه، آسیای شرقی، و اروپا به

 .برای فندق پاكستانی بازارهای مناسبی هستند

در حال حاضر، فندق پاكستانی عمدتاً به كشورهای خاورمیانه و آسیای مركزی صادر   :تنوع در بازارهای صادراتی •

این كشور میمی پاكستانی،  فندق  كیفیت خوب  به  توجه  با  اما  بهشود.  و  تواند  آمریکا  اروپا،  بازارهای  در  مؤثر  قور 

 .كشورهای آسیای شرقی نیز وارد شود

تواند  كنندگان معتبر میهمکاری با واردكنندگان و توزیع :المللیکنندگان بینمشارکت با واردکنندگان و توزیع •

شدن توانند موجب افزایش حجم صادرات و شناختهها میبه تسهیل فرآیند صادرات فندق كمک كند. این همکاری

 .فندق پاكستانی در بازارهای جهانی شوند

 گذاری های دولتی و تسهیلات برای سرمایهحمایت .5

گذاران، صنعت فندق را تقویت  های حمایتی و فراهم آوردن تسهیلات برای سرمایهتواند از قریق سیاستدولت پاكستان می

 :ها شامل كند. برخی از این حمایت

گذاران در بخش كشاورزی و صنایع فرآوری فندق  تواند برای سرمایهدولت می :بهره و تسهیلات مالیهای کموام •

 .ها بتوانند با هزینه كمتر، به توسعه صنعت فندق بپردازندبهره ارائه دهد تا آنهای كموام

توسعهکمک • و  تحقیق  برای  دولتی  می :های  حمایت دولت  قریق  از  به  تواند  پژوهشی،  تسهیلات  و  مالی  های 

توانند منجر به ارتقاء كیفیت محصول و  تحقیق و توسعه در زمینه كشت و فرآوری فندق كمک كند. این اقدامات می

 .وری در صنعت فندق شوندافزایش بهره

 گذاری در صنعت فندقهای سرمایهها و ریسکچالش .6

هایی نیز در این مسیر وجود ها و ریسکگذاری در صنعت فندق وجود دارد، اما چالشهای زیادی برای سرمایههرچند فرصت

توان به تغییرات اقلیمی، مشکلات زیرساختی، و نوسانات بازار اشاره ها میها توجه شود. از جمله این چالشدارد كه باید به آن

 .كرد

اقلیمی • تحت   :تغییرات  را  فندق  تولید  است  ممکن  اقلیمی  سرمایهتغییرات  بنابراین،  دهد.  قرار  باید  تأثیر  گذاران 

های كشاورزی مقاوم به تغییرات اقلیمی را در نظر  هایی مانند استفاده از روشبرای مقابله با این تغییرات استراتژی 

 .بگیرند
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گذاران تواند تأثیر منفی بر سودآوری سرمایهنوسانات قیمت فندق در بازارهای جهانی می :ریسک نوسانات قیمت •

محصول   بیمه  مانند  مالی  ابزارهای  از  باید  صادركنندگان  و  تولیدكنندگان  ریسک،  این  مدیریت  برای  باشد.  داشته 

 .استفاده كنند

فرصت دارای  پاكستان  در  فندق  سرمایهصنعت  میهای  كه  است  فراوانی  اشتغالگذاری  اقتصادی،  رشد  موجب  و  تواند  زایی، 

سرمایه شود.  صادرات  بستهافزایش  و  فرآوری  فندق،  تولید  و  در كشت  این محصول میگذاری  صادرات  و  بهبندی،  قور تواند 

های موجود، با مدیریت صحیح و  ها و ریسکمؤثری به تقویت این صنعت و افزایش سودآوری آن كمک كند. با وجود چالش

 .های سودآور اقتصادی پاكستان تبدیل شودتواند به یکی از بخشهای نوین، این صنعت میبرداری از تکنولوژی بهره

 

 تأثیرات اجتماعی و اقتصادی کشت فندق در پاکستان  -2-13

كمک می كشاورزان  درآمد  افزایش  و  كشاورزی  صنعت  توسعه  به  اقتصادی  جنبه  از  تنها  نه  فندق  میكشت  بلکه  تواند  كند، 

تحلیل تأثیرات مختلف كشت فندق در پاكستان،  محیطی مهمی نیز در بر داشته باشد. این فصل به  تأثیرات اجتماعی و زیست

پردازد. همچنین، نقش كشت زیست و توسعه پایدار در مناقق روستایی میاز جمله اثرات بر اشتغال، درآمد كشاورزان، محیط 

 .فندق در بهبود وضعیت معیشتی و اجتماعی كشاورزان و جوامع محلی بررسی خواهد شد 

 

 تأثیرات اقتصادی کشت فندق .1

قور قبیعی در برخی از ای بر اقتصاد محلی و ملی پاكستان داشته باشد. این محصول، كه بهتواند تأثیرات عمدهكشت فندق می

 .تواند به یکی از منابع عمده درآمد برای كشاورزان تبدیل شودكند، میمناقق پاكستان رشد می

بازارهای   :افزایش درآمد کشاورزان • در  بالا  تقاضای  با  به عنوان یک محصول صادراتی و  اینکه فندق  به  با توجه 

ویژه در مناقق كشت عمده، درآمد خود را افزایش توانند با تولید فندق بهشود، كشاورزان میالمللی شناخته میبین

دهند. كشت فندق نسبت به بسیاری از محصولات كشاورزی دیگر به دلیل كمترین نیاز به آب و مدیریت كم هزینه،  

می را  امکان  این  كشاورزان  سرمایهبه  با  تا  قابل  دهد  سود  به  كشاورزی  محصولات  سایر  به  نسبت  كمتری  گذاری 

 .توجهی برسند

های جدید در مناقق روستایی شود.  ساز ایجاد شغلتواند زمینهكشت و فرآوری فندق می :های شغلیایجاد فرصت •

بندی، حمل و نقل و صادرات نیز ایجاد خواهند شد. با  ها نه تنها در مراحل تولید، بلکه در فرآوری، بستهاین اشتغال

این بخش اشتغال در  بهافزایش  یافت و  به شهرها كاهش خواهد  از مناقق روستایی  ترتیب، فرآیند  اینها، مهاجرت 

 .توسعه پایدار در روستاها تسریع خواهد شد

از آنجایی كه فندق یک محصول استراتژیک در صنایع غذایی، دارویی،   :تحریک بخش کشاورزی و صنایع وابسته •

های  تواند به رشد صنایع وابسته مانند فرآوری مواد غذایی، تولید روغنو بهداشتی است، گسترش كشت فندق می

توانند در كنار كشت فندق، تأثیرات اقتصادی زیادی را بندی و صنایع تبدیلی كمک كند. این صنایع میگیاهی، بسته

 .در سطح ملی ایجاد كنند 

 تأثیرات اجتماعی کشت فندق .2

تواند تأثیرات اجتماعی مثبت زیادی در جوامع روستایی و كشاورزان داشته باشد. این تأثیرات، علاوه بر ارتقاء  كشت فندق می

 .سطح درآمد، موجب بهبود كیفیت زندگی و شرایط اجتماعی افراد در این مناقق خواهد شد
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تواند منبعی پایدار برای كشاورزان فراهم كند  كشت فندق می :های اجتماعی و معیشتی کشاورزانتقویت بنیان •

آن میكه  رها  ناپایدار  و  فصلی  كشاورزی  محصولات  به  وابستگی  از  را  را ها  امکان  این  كشاورزان  به  امر  این  كند. 

 .گذاری بیشتری در زمینه آموزش، بهداشت و بهبود شرایط زندگی خود انجام دهنددهد تا سرمایهمی

مهارت • آموزشتوسعه  و  تخصصیها  بهرهبه :های  افزایش  نیازمند  منظور  كشاورزان  فندق،  كشت  در  وری 

ها و  های نوین كشاورزی، آبیاری، مبارزه با آفات و بیماریهای مختلف مانند تکنیکهای تخصصی در زمینهآموزش 

كند بلکه  وری كمک میشده به كشاورزان نه تنها به افزایش بهرههای ارائهاستفاده بهینه از منابع خواهند بود. آموزش 

 .های كشاورزان نیز خواهد شدباعث ارتقاء سطح دانش و مهارت

پاكستان،   :افزایش اعتماد به نفس و نقش زنان در کشاورزی • از جوامع روستایی  اینکه در بسیاری  به  توجه  با 

های  تواند فرصتی مناسب برای مشاركت بیشتر زنان در فعالیتزنان نقش فعالی در كشاورزی دارند، كشت فندق می

تواند  آوری ابزارهای مناسب برای تولید و فرآوری فندق، میهای ویژه به زنان كشاورز و فراهماقتصادی باشد. آموزش

 .ها در خانواده و جامعه كمک كندبه افزایش اعتماد به نفس آنان و بهبود جایگاه اجتماعی آن

 محیطی کشت فندق تأثیرات زیست .3

زیست داشته باشد. در این بخش، به  تواند تأثیرات مثبت و منفی بر محیطهای خاص خود، میكشت فندق با توجه به ویژگی

 .شودمحیطی كشت فندق در پاكستان پرداخته میتأثیرات زیست 

تواند به حفظ تنوع  اقلیمی، میعنوان یک درخت مقاوم در برابر شرایط مختلف  كشت فندق به :حفظ تنوع زیستی •

ریشه دلیل  به  درختان  این  كند.  كمک  مناقق كشت  در  خاکزیستی  از  رقوبت  جذب  توانایی  و  عمیق  های  های 

 .قور مؤثری از فرسایش خاک جلوگیری كرده و محیط زیست را حفظ كنندتوانند بهخشک، می

تواند در مناقق با بارش  قور كلی مقاوم به تغییرات اقلیمی است و میفندق به :مقاومت در برابر تغییرات اقلیمی •

می فندق  دلیل، كشت  همین  به  كند.  رشد  شرایط خشک  و  بهكم  تغییرات تواند  با  مقابله  برای  راهکار  یک  عنوان 

 .های ناشی از خشکسالی در مناقق خاصی از پاكستان مفید باشداقلیمی و كاهش آسیب

فندق نیاز به مصرف كمتر آب نسبت به بسیاری از محصولات كشاورزی كشت   :آلودگی کمتر و مصرف آب کمتر •

می باعث  ویژگی  این  دارد.  روبه دیگر  آب  كمبود  بحران  با  كه  مناققی  در  فندق  كه كشت  مناسب  شود  رو هستند، 

تواند تأثیرات منفی بر خاک و منابع  قور معقول و در حد مناسب میباشد. همچنین، استفاده از كودهای شیمیایی به

 .آبی را كاهش دهد 

ارگانیک • بازارهای جهانی، كشت فندق   :توجه به کشاورزی  ارگانیک در  تقاضای روزافزون محصولات  به  با توجه 

بیماریبه و  آفات  به  مقاوم  و  ارگانیک  از سموم شیمیایی كمک  ها، میعنوان یک محصول  استفاده  كاهش  به  تواند 

 .كندكند. این امر به حفظ سلامت خاک و منابع آبی و همچنین بهبود كیفیت محصولات كمک می

 های اجتماعی و اقتصادی کشت فندقچالش .4

هایی نیز وجود دارد كه باید به  رسد، چالشگذاری و توسعه اقتصادی به نظر میعنوان یک فرصت سرمایههرچند كشت فندق به

 .ها توجه شودآن 

اقلیمیچالش • تغییرات  به  مربوط  دیگر  :های  محصولات  از  بسیاری  به  نسبت  اقلیمی  تغییرات  به  فندق  گرچه 

یا  مقاوم شدید  سرمای  مانند  هوایی  و  آب  شدید  تغییرات  برخی  تأثیر  تحت  نیز  محصول  این  اما  است،  تر 
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قرار میهای قولانیخشکسالی شیوهمدت  از  باید  چالشگیرد. كشاورزان  این  با  مقابله  برای  نوین كشاورزی  ها  های 

 .استفاده كنند

زیرساخت • زیرساخت :هاکمبود  كمبود  پاكستان،  روستایی  مناقق  از  بسیاری  جادهدر  مانند  مناسب  های  های 

تواند  دسترسی، تأسیسات آب و برق و بازارهای محلی برای فروش محصولات كشاورزی وجود دارد. این مشکلات می

 .مانعی برای موفقیت در تولید و صادرات فندق باشد

های  راحتی از تسهیلات مالی و وامبسیاری از كشاورزان ممکن است نتوانند به :عدم دسترسی به تسهیلات مالی •

بهرهكم فندق  كشت  گسترش  برای  میبهره  مسئله  این  شوند.  بهمند  این تواند  توسعه  برای  بزر   مانع  یک  عنوان 

 .صنعت در نظر گرفته شود

محیطی مثبت زیادی داشته باشد. این محصول، با توجه تواند تأثیرات اقتصادی، اجتماعی و زیستكشت فندق در پاكستان می

های شغلی و توسعه پایدار در مناقق روستایی كمک  تواند به رشد درآمد كشاورزان، ایجاد فرصت به مزایای اقتصادی خود، می

ها و مشکلات موجود توجه شده و اقدامات لازم برای بهبود ها، باید به چالشبرداری از این فرصت كند. با این حال، برای بهره

 .آوری تسهیلات مالی برای كشاورزان صورت گیردها و فراهمزیرساخت 

 

 های دولتی و حمایت از صنعت فندق بررسی سیاست  -14-2

تواند  ها نقش اساسی در توسعه بخش كشاورزی دارند و در این زمینه، حمایت از صنایع نوظهور مانند صنعت فندق میدولت

این   در  بگذارد.  آن  و شکوفایی  رشد  بر  زیادی  تحلیل سیاستبخش تاثیر  به  انواع حمایت،  بررسی  و  موجود  و  های دولتی  ها 

شود. همچنین، برخی از بهترین تجربیات جهانی در زمینه تواند به رشد صنعت فندق كمک كند، پرداخته میتسهیلاتی كه می

 .ها در پاكستان مورد بررسی قرار خواهد گرفتحمایت از صنعت فندق و چگونگی به كارگیری آن

 

 های دولتی در حمایت از کشاورزی و صنایع تبدیلیسیاست .1

توان به ها میهای مناسب، به تقویت صنعت فندق كمک كند. از جمله این سیاستتواند با اتخاذ سیاستدولت پاكستان می

 :موارد زیر اشاره كرد

ارائه واممیدولت   :حمایت از تولیدکنندگان • از قریق  های مستقیم به  بهره، تسهیلات مالی و كمکهای كمتواند 

به   ارائه تسهیلات مالی  این محصول شود.  تولید  افزایش  تولیدكنندگان فندق، موجب تسهیل كشت و  كشاورزان و 

قور مستقیم بر افزایش تولید فندق اثر  تواند بهكشاورزان برای خرید تجهیزات پیشرفته كشاورزی و توسعه مزارع می

 .بگذارد

زیرساخت • زیرساخت  :هاتوسعه  بهبود  فندق،  صنعت  در  اساسی  نیازهای  از  تأسیس  یکی  به  باید  دولت  است.  ها 

های  بندی فندق توجه داشته باشد. همچنین، توسعه سیستم ونقل، نگهداری و بستههای مناسب برای حملزیرساخت 

 .تواند به تولید بهتر فندق كمک كندخشک میآبیاری و تأمین آب در مناقق خشک و نیمه

های مختلف كشاورزی و ترین اركان رشد صنعت فندق، آموزش كشاورزان در زمینه یکی از مهم :آموزش و پژوهش •

از تکنولوژی بهره تواند با ایجاد مراكز آموزشی و تحقیقاتی، دانش كشاورزان را در  های نوین است. دولت میبرداری 

 .بندی فندق افزایش دهد زمینه كشت، برداشت، فرآوری و بسته 
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 بندی فندق های مالی و تسهیلات برای فرآوری و بستهحمایت .2

قور قابل توجهی به افزایش ارزش افزوده و صادرات این محصول كمک كند. برای  تواند بهبندی فندق میصنایع فرآوری و بسته 

 .ای را برای این صنایع فراهم كندتسهیلات ویژهدستیابی به این هدف، دولت باید 

گذاران به تأسیس های حمایت از صنعت فندق، تشویق سرمایهیکی از بهترین روش  :تأسیس کارخانجات فرآوری •

می دولت  است.  فندق  فرآوری  وامكارخانجات  ارائه  قریق  از  كمتواند  كمکهای  یا  خرید  بهره  برای  بلاعوض  های 

بندی های بستهآلات و تجهیزات فرآوری، به این فرآیند سرعت بخشد. علاوه بر این، ایجاد تسهیلات در حوزهماشین

 .و استانداردسازی محصولات نیز باید در اولویت قرار گیرد

از صادرات • پاكستان می :پشتیبانی  و حمایتدولت  تسهیلات  ارائه  با  به  تواند  فندق،  صادركنندگان  به  مالی  های 

شركت برای  مالی  تسهیلات  كند.  كمک  محصول  این  صادراتی  بازارهای  تعرفهگسترش  كاهش  صادراتی،  و  های  ها 

پذیری فندق پاكستانی در  های صادرات را كاهش داده و رقابتتواند هزینههای گمركی برای صادرات فندق میتعرفه

 .بازارهای جهانی را افزایش دهد

برندسازی • و  زیرساخت :ارتقای کیفیت  ایجاد  قریق  از  باید  به  دولت  پاكستانی،  فندق  برندسازی  برای  لازم  های 

استانداردهای   از  استفاده  و  محصولات  برندسازی  كند.  كمک  جهانی  بازارهای  در  محصول  این  جایگاه  تقویت 

 .تواند به افزایش تقاضا برای فندق پاكستانی در بازارهای خارجی كمک كندبندی میالمللی در فرآوری و بستهبین

 های حمایتی در راستای کاهش ریسک و نوسانات بازارسیاست .3

های بازار است. ویژه در زمینه تولید محصولاتی مانند فندق، نوسانات قیمت و ریسک های بزر  در كشاورزی، به یکی از چالش

 .های حمایتی مختلفی اتخاذ كندتواند سیاستها، دولت میبرای مقابله با این چالش

از سیاست  :بیمه محصولات کشاورزی • تواند با  های حمایتی مهم، بیمه محصولات كشاورزی است. دولت مییکی 

ویژه فندق، به كشاورزان كمک كند تا در صورت وقوع بلایای قبیعی مانند سیل،  ارائه بیمه محصولات كشاورزی، به

بهره مالی  حمایت  از  شدید،  سرمای  یا  میخشکسالی  امر  این  شوند.  سرمایهمند  ریسک  در  تواند  كشاورزان  گذاری 

 .كشت فندق را كاهش دهد 

های حمایتی مانند تعیین حداقل قیمت برای فندق، كشاورزان را تواند از قریق سیاستدولت می :هاتثبیت قیمت •

های  تواند از قریق تأسیس بازارهای صادراتی و داخلی با قیمتاز نوسانات شدید قیمت محافظت كند. این اقدام می

 .های حمایتی صورت گیردثابت یا نرخ

 حمایت از تحقیق و توسعه در صنعت فندق .4

وری  تواند به بهبود كیفیت و افزایش بهرهبندی فندق میتوسعه تحقیقاتی و فناوری در زمینه كشت، برداشت، فرآوری و بسته

 .ای به این بخش داشته باشداین محصول كمک كند. دولت پاكستان باید توجه ویژه

گذاری در  وری و كیفیت فندق، سرمایههای موثر برای افزایش بهرهیکی از راه :گذاری در تحقیق و توسعهسرمایه •

توسعه  و  دولت می (R&D) تحقیق  دانشگاهاست.  همکاری  با  پروژه تواند  كشاورزان،  و  تحقیقاتی  موسسات  های  ها، 

بیماری  و  آفات  با  مبارزه  فندق،  كیفیت  بهبود  زمینه  در  را  روشتحقیقاتی  بهبود  فندق  ها،  فرآوری  و  برداشت  های 

 .اندازی كندراه
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نوآوری • از  کشاورزیپشتیبانی  می :های  حمایتدولت  ارائه  با  نوآوریتواند  به  ویژه  تسهیلات  و  مالی  های  های 

فناوری از  استفاده  به  تشویق  را  كشاورزان  فناوریكشاورزی،  این  كند.  جدید  ابزارهای  های  از  استفاده  شامل  ها 

 .باشدهای هوشمند آبیاری و كشت هیدروپونیک فندق میدیجیتال برای نظارت بر وضعیت محصولات، سیستم 

 تجارب جهانی در حمایت از صنعت فندق .5

برخی از كشورهای تولیدكننده فندق در سطح جهانی مانند تركیه، ایتالیا و ایران تجربیات موفقی در زمینه حمایت از صنعت  

 .هایی برای پاكستان بررسی خواهد شدعنوان مدلها بهاند. در این بخش، برخی از این تجربیات و سیاستداشتهفندق 

های حمایتی مانند ارائه ترین تولیدكنندگان فندق در جهان، از قریق سیاست عنوان یکی از بزر تركیه به  :ترکیه •

تسهیلات مالی، تسهیل فرآیند صادرات و حمایت از تحقیق و توسعه توانسته است صنعت فندق خود را به یکی از 

پاكستان میترینموفق تبدیل كند.  و سیاستها  كند  استفاده  تجربیات  این  از  را در كشور خود تواند  های مشابهی 

 .سازی كندپیاده

بسته :ایتالیا • و  فرآوری  در  كیفیت  بالای  استانداردهای  از  استفاده  با  از ایتالیا  یکی  به  است  توانسته  فندق،  بندی 

بین استانداردهای  ایجاد  تبدیل شود.  بازارهای جهانی  در  معتبر  فندق میتولیدكنندگان  فرآوری  در  به  المللی  تواند 

 .افزایش صادرات این محصول كمک كند

به :ایران • خود،  اقلیمی  و  جغرافیایی  موقعیت  به  توجه  با  شناخته  ایران  فندق  مهم  تولیدكنندگان  از  یکی  عنوان 

ارائه تسهیلات كممی از كشاورزان و صنایع فرآوری فندق از جمله كاهش مالیات و  ایران  بهره،  شود. حمایت دولت 

 .موجب رشد صنعت فندق در این كشور شده است

های حمایتی و  صنعت فندق در پاكستان پتانسیل بالایی برای رشد و توسعه دارد، اما برای تحقق این پتانسیل، نیاز به سیاست

های مالی، آموزشی، زیرساختی و تحقیقاتی،  های مناسب در زمینه تسهیلات دولتی است. دولت پاكستان باید با اتخاذ سیاست

می دیگر،  كشورهای  موفق  تجارب  از  استفاده  با  همچنین،  كند.  تقویت  را  فندق  در  صنعت  را  فندق  صنعت  سرعت  به  توان 

 .پاكستان گسترش داد و به یکی از تولیدكنندگان پیشرو در بازار جهانی تبدیل شد
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 3فصل 

 دید کلی صادرات از ایران به پاکستان و بررسی فرصت ها، چالش ها و نقاط ضعف و قدرت  
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 جایگاه فندق در اقتصاد ایران  -1-3

عنوان یک محصول غذایی و  در اقتصاد ایران دارد. علاوه بر اینکه به  ایعنوان یک محصول كشاورزی مهم، جایگاه ویژهفندق به

می مصرف  داخلی  بازارهای  در  بزر پرمصرف  از  یکی  ایران  است.  برخوردار  بالایی  اهمیت  از  نیز  فندق  صادرات  ترین  شود، 

كند. این  توجهی از تولیدات فندق خود را به كشورهای مختلف صادر میتولیدكنندگان فندق در خاورمیانه است و بخش قابل

 .ویژه در كشورهای همسایه مانند تركیه و پاكستان، بازار خوبی داردمحصول به 

بسته و  تبدیلی  رشد صنایع  به  توجه  تولیدكنندگان  با  از  بسیاری  است.  یافته  افزایش  نیز  فندق  افزوده  ارزش  ایران،  در  بندی 

 .كنند كه این باعث بالا رفتن سهم ایران در بازارهای جهانی شده استشده به بازار عرضه میصورت فرآوری ایرانی فندق را به

این   صادرات  و  تولید  افزایش  برای  بالایی  ظرفیت  ایران  فندق،  رشد  به  رو  جهانی  بازار  و  مناسب  اقلیمی  شرایط  به  توجه  با 

تواند به افزایش سهم ایران در بازارهای وری در تولید میهای دولتی و افزایش بهرهها، حمایتمحصول دارد. بهبود زیرساخت 

 .جهانی فندق كمک كند 

 

 بازار فندق در پاکستان: یک تحلیل جامعخلاصه  -2-3

به پاكستان  در  فندق  سالبازار  در  قابلویژه  رشد  با  اخیر  بههای  فندق  است.  شده  مواجه  خوراكی توجهی  از  یکی    های عنوان 

شود. به  سازی، و حتی در آشپزی روزمره مصرف میمحبوب در پاكستان، در صنایع مختلفی از جمله تولید شکلات، شیرینی

 .دلیل تقاضای بالا، فندق یکی از محصولات وارداتی عمده برای پاكستان است

به   با جمعیتی نزدیک  از بزر   240پاكستان،  نفر، یکی  بازارهای مصرفمیلیون  این ترین  كننده فندق در جنوب آسیا است. 

از سوی   برای محصولات خوراكی وارداتی داشته است.  بیشتری  تقاضای  افزایش سطح درآمد و رشد قبقه متوسط،  با  كشور 

 .سازی در پاكستان نیز رشد داشته و این بخش به مصرف فندق افزوده استدیگر، صنعت شکلات و شیرینی

 نیازهای بازار فندق در پاکستان

اصلی از  فندق یکی  است.  رقابتی  قیمت  و  بالا  كیفیت  با  محصولات  تأمین  پاكستان،  در  فندق  بازار  نیازهای  ایرانی  ترین  های 

بهبه فندق ویژه  برای  سرسختی  رقبای  مناسب،  قیمت  و  بالا  كیفیت  و  دلیل  تركیه  مانند  دیگر  كشورهای  از  وارداتی  های 

كنده، بسیار های شکسته و پوست شده مانند فندق های فرآوری شوند. همچنین، در بازار پاكستان، فندق آذربایجان محسوب می

 .مورد توجه قرار دارند

 های موجود در بازار فندق پاکستان چالش

پاكستان واردكننده فندق از كشورهایی مانند تركیه، ایران و گرجستان است. بنابراین،   :رقابت با کشورهای دیگر •

 .برانگیز استبرای صادركنندگان ایرانی، رقابت با این كشورها در قیمت و كیفیت چالش

اقلیمی • پاكستان می :تغییرات  در  اقلیمی  تغییرات  و  اقتصادی  نامساعد  تاثیرگذار  وضعیت  فندق  تقاضای  بر  تواند 

 .گیردها، واردات فندق تحت تأثیر نوسانات قیمت جهانی و تغییرات ارز قرار میباشد. همچنین، در برخی سال

 ها برای فندق ایران در پاکستان فرصت

این كشور می ایرانی،  فندق  بالای  پاكستان و كیفیت  در  تقاضای رو به رشد  به  برای صادرات با توجه  بازار مناسب  تواند یک 

های زیادی را برای  فندق باشد. علاوه بر این، نزدیکی جغرافیایی ایران به پاكستان و روابط تجاری نزدیک بین دو كشور، فرصت 

 .آوردصادركنندگان ایرانی فراهم می
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 استانداردهای صادرات فندق از ایران  -3-3

 المللی برای فندقاستانداردهای ملی و بین

ویژه پاكستان، نیازمند رعایت استانداردهای مختلف است. این استانداردها برای  صادرات فندق از ایران به كشورهای مختلف، به

ترین استانداردهایی كه باید در صادرات فندق  اند. برخی از مهمتضمین كیفیت محصول و رعایت اصول بهداشتی تعیین شده 

 :رعایت شوند عبارتند از

ها باید از نظر بهداشتی عاری از هرگونه آلودگی و میکروب فندق  :استانداردهای بهداشتی و ایمنی مواد غذایی •

 .اندو استانداردهای ملی ایران تعیین شده WHO های جهانی مانندباشند. این استانداردها توسط سازمان

بسته • بهبسته :بندیاستانداردهای  باید  فندق  آسیب گونهبندی  از  كه  باشد  جلوگیری ای  آفات  و  رقوبت  دیدگی، 

بسته استانداردهای محیطكند.  با  مطابق  و  مقاوم  باید  برچسببندی  این،  بر  علاوه  باشد.  شامل  زیستی  باید  گذاری 

 .اقلاعات مهمی مانند تاریخ تولید، تاریخ انقضا و كشور مبدا باشد

تواند  رعایت اصول كشاورزی سالم و استفاده از سموم و كودهای غیرمضر، می :استانداردهای کشاورزی و تولید •

شود كه فندق ایرانی برای واردات به كشورهای  كیفیت فندق ایرانی را در سطح جهانی بالا ببرد. این امر موجب می

 .مختلف، از جمله پاكستان، پذیرفته شود

 استانداردهای ویژه صادرات به پاکستان 

برای صادرات فندق به پاكستان، رعایت برخی استانداردهای خاص این كشور نیز ضروری است. در پاكستان، وزارت تجارت و  

سازمان شامل  همچنین  الزامات  این  دارند.  خوراكی  محصولات  واردات  برای  خاص  الزامات  برخی  كشور  این  بهداشتی  های 

 .های بهداشتی و ایمنی برای محصولات كشاورزی وارداتی است تست

تا   هستند  استانداردها  این  با  مطابق  خود  محصولات  كه  كنند  حاصل  اقمینان  باید  ایران  از  فندق  صادركنندگان  نتیجه،  در 

 .بتوانند بدون مشکل در بازار پاكستان وارد شوند

 

 های موجود در صادرات فندقمشکلات و چالش  -4-3

 مشکلات مالی و ارزی

با   است  ممکن  صادركنندگان  است.  مالی  مشکلات  و  ارز  نوسانات  پاكستان،  به  فندق  صادرات  در  اصلی  مشکلات  از  یکی 

گذارد. همچنین، نیاز  های صادرات و سودآوری تاثیر میهایی در خصوص تأمین ارز مواجه شوند و این موضوع بر هزینه چالش

 .رودشمار میها بهها نیز از دیگر چالشبه تأمین مالی برای تأسیس و ارتقای زیرساخت

 رقابت و کیفیت 

های دیگر است. این كشورها به دلیل داشتن تولیدات زیاد  رقابت با كشورهای رقیب مانند تركیه و گرجستان نیز یکی از چالش

 .های توزیع قوی، ممکن است در رقابت با فندق ایرانی دست بالاتر داشته باشندو شبکه

 

 تأثیرات اقتصادی صادرات فندق بر صنایع داخلی ایران-5-3

 افزایش اشتغال و رونق اقتصادی

از اصلی  ایران دارد. یکی  های  این تأثیرات، ایجاد اشتغال در بخش  ترینصادرات فندق تأثیرات مثبت زیادی بر صنایع داخلی 

شود، رشد صادرات ویژه در مناقق شمالی كشور كه فندق تولید میبندی است. بهونقل و بسته مختلف كشاورزی، فرآوری، حمل
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تواند موجب رونق در این مناقق و كاهش نرخ بیکاری شود. با توجه به اینکه فرآوری فندق نیازمند نیروی كار متخصص  می

 .بندی نیز از مزایای این صنعت استها و مراكز بستههای جدید در كارخانه است، ایجاد شغل

ارزی كشور میبه افزایش درآمد ملی و  باعث  از صادرات فندق میعلاوه، صادرات فندق  ارزآوری  تقویت ذخایر  شود.  به  تواند 

به موضوع  این  كند.  كمک  داخلی  اقتصادی  فشارهای  كاهش  و  تحریمارزی  و  اقتصادی  نوسانات  شرایط  در  اهمیت  ویژه  ها 

 .كندبیشتری پیدا می

 تقویت صنایع وابسته 

تقویت صنایع وابسته مانند صنعت بسته صادرات فندق همچنین می به  تبلیغات و فروش كمک كند.  بندی، حملتواند  ونقل، 

نیازمند تکنولوژیبسته  بازارهای جهانی  به  برای صادرات  از مواد بستهبندی فندق  استفاده  پیشرفته و  بندی مقاوم است.  های 

 .شودهای جدید میبندی و فناوریبنابراین، رونق صادرات موجب تقویت این صنایع و افزایش تقاضا برای مواد اولیه بسته 

حمل شبکه  توسعه  بههمچنین،  كشاورزی  محصولات  دیگر  و  فندق  صادرات  برای  مانند  ونقل  همسایه  كشورهای  به  ویژه 

 .شودای میونقل و تسهیل تجارت منطقه های حملپاكستان، منجر به بهبود زیرساخت

 توسعه بازارهای جدید و برندینگ

به بازارهای جدید می های جدیدی را برای تولیدكنندگان ایرانی  تواند فرصتصادرات فندق به كشورهای مختلف و مخصوصاً 

توانند  های صادراتی میایجاد كند. با افزایش تقاضا برای فندق ایرانی در كشورهای مختلف، به ویژه در بازار پاكستان، شركت

نه روند  این  نمایند.  بازارهای جهانی معرفی  در  را  برندها  این  و  ایجاد كنند  معتبر  اعتبار صنعت برندهای  افزایش  موجب  تنها 

 .آوردشود، بلکه فرصتی برای گسترش محصولات كشاورزی دیگر نیز فراهم میكشاورزی ایران می

 

 نام برای صادرات فندقمراحل و شرایط ثبت  -6-3

 مدارک و مجوزهای لازم برای صادرات فندق 

برای صادرات فندق به پاكستان، صادركنندگان ایرانی باید مراحل مختلفی را قی كنند تا مجوزهای لازم برای ورود محصولات  

نام در سازمان توسعه تجارت ایران است. این سازمان مسئول ارائه به كشور مقصد را دریافت كنند. یکی از اولین مراحل، ثبت

 .های تجاری خود را در این سازمان ثبت كنندمجوزهای صادراتی است و صادركنندگان باید اقلاعات مربوط به فعالیت

نام، صادركنندگان باید از گمرک ایران مجوزهای گمركی دریافت كنند كه شامل گواهی مبدأ، فاكتور تجاری، و  علاوه بر ثبت

باید   صادركنندگان  ایمنی،  و  بهداشتی  الزامات  رعایت  برای  همچنین،  است.  گمركی  حقوق  پرداخت  به  مربوط  مدارک 

 .های مربوقه مانند وزارت بهداشت ایران دریافت كنندهای بهداشتی را از سازمانگواهی

 های بهداشتی و ایمنی گواهی

فندق  دارد.  بهداشتی خاصی  الزامات  فندق،  جمله  از  واردات محصولات كشاورزی،  برای  صادر  پاكستان  پاكستان  به  كه  هایی 

آلودگیمی سایر  و  شیمیایی  سموم  آفات،  از  عاری  و  شده  تأیید  بهداشتی  نظر  از  باید  منظور،  شوند  این  برای  باشند.  ها 

گواهی باید  سازمانصادركنندگان  توسط  شده  صادر  بهداشتی  میهای  تأیید  كه  دهند  ارائه  را  ایران  در  مربوقه  كند  های 

 .محصولات مطابق با استانداردهای جهانی هستند

گواهی آزمایشاین  شامل  معمولاً  باقیها  میزان  محصول،  كیفیت  به  مربوط  آلودگیهای  سموم،  میزان مانده  و  میکروبی  های 

 .شودرقوبت فندق می

 تشریفات گمرکی در پاکستان 

فندق  باید  صادركنندگان  ایران،  در  لازم  مجوزهای  دریافت  از  كار،  پس  این  برای  كنند.  وارد  پاكستان  گمرک  قریق  از  را  ها 

مدارک گمركی باید به گمرک پاكستان ارائه شده و در مراحل بازرسی و تایید كیفیت از سوی مقامات پاكستانی بررسی شوند.  
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های بهداشتی خود دارد كه محصول وارداتی از ایران با استانداردهای بهداشتی و  گمرک پاكستان معمولاً نیاز به تأیید سازمان

 .ایمنی مطابقت داشته باشد 

تعرفه مرحله،  این  شدهدر  تعیین  پاكستان  به  ایران  از  فندق  واردات  برای  كه  گمركی  شوند.    اند های  پرداخت  باید  نیز 

 .قور دقیق محاسبه كنندهای نهایی را بههای وارداتی، هزینهصادركنندگان باید با توجه به تغییرات قوانین گمركی و نرخ

 

 ونقل فندق به پاکستان بندی و حمل بسته  -7-3

 بندی در صادرات فندق اهمیت بسته

ها در برابر شرایط  ای باشد كه فندق گونهبندی باید بهیکی از مراحل حسا  در فرآیند صادرات فندق است. بسته   بندیبسته 

آسیب مختلف حمل  رقوبت،  از جمله  بستهونقل  آفات محافظت شوند.  و  بههای مکانیکی  باید  مناسب همچنین  ای  گونهبندی 

 .ونقل محافظت كندها را در برابر تغییرات دمایی و نوسانات فشار هوا در زمان حملقراحی شود كه فندق 

های  بندیهای مقاوم و محکم استفاده شود. بستهبندیبرای صادرات به پاكستان، كه شرایط اقلیمی متفاوتی دارد، باید از بسته 

جعبه وكیوم پلاستیکدار،  یا  محکم  مقوایی  روشهای  بهترین  جمله  از  رقوبت،  به  مقاوم  بسته های  صادرات  های  برای  بندی 

 .فندق به این كشور هستند

بسته بندی مناسب در   .بالا از محبوبیت برخوردار است  تقاضااست كه به دلیل    پرقرفدارفندق یکی از محصولات كشاورزی  

رقابت افزوده،  ارزش  افزایش  كیفیت،  در حفظ  حیاتی  نقشی  فندق  تامین  رضایت  زنجیره  جلب  و  جهانی  بازارهای  در  پذیری 

 .كندمشتریان ایفا می

كند و  های فیزیکی، رقوبت، آلودگی و آفات محافظت میبسته بندی مناسب از فندق در برابر آسیب :حفاظت از محصول •

 .كندبه حفظ كیفیت و ماندگاری آن كمک می

انقضا، شرایط    تواندبسته بندی می :اطلاع رسانی • تولید،  تاریخ  نوع، درجه كیفیت،  اقلاعات لازم در مورد محصول مانند 

 .نگهداری و دستورالعمل مصرف را به مشتریان ارائه دهد

 .تواند به جلب نظر مشتریان در بازارهای شلوک و رقابتی كمک كندبسته بندی جذاب و متمایز می :جذب مشتری •

ابزاری برای برندسازی و ایجاد هویت منحصر به فرد برای محصول در بسته بندی مناسب می :برندسازی • تواند به عنوان 

 .بازار عمل كند

افزوده  • می :ارزش  باكیفیت  بندی  برای  بسته  بیشتر  سودآوری  به  و  دهد  افزایش  را  محصول  افزوده  ارزش  تواند 

 .تولیدكنندگان و صادركنندگان منجر شود

 :چالش های بسته بندی فندق در ایران

در برخی موارد، تولیدكنندگان و صادركنندگان ایرانی از دانش و تخصص كافی در زمینه بسته  :فقدان دانش و تخصص •

 .بندی مناسب فندق برخوردار نیستند

برای تولیدكنندگان و صادركنندگان چالش برانگیز    تواندهای بالای مواد اولیه و چاپ بسته بندی میهزینه :هزینه بالا •

 .باشد

های مناسب مانند ماشین آلات و تجهیزات مدرن بسته بندی در ایران  كمبود زیرساخت  :های مناسبفقدان زیرساخت •

 .آیدبه چشم می

های باكیفیت و متمایز  رقابت فشرده در بازارهای جهانی فندق، نیاز به استفاده از بسته بندی :رقابت در بازارهای جهانی •

 .دهدرا افزایش می

 

 ونقل فندق به پاکستان حمل
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ها از قریق  ای، فندق ونقل جادهشود. در حملای و دریایی انجام میونقل فندق از ایران به پاكستان عمدتاً از قریق جادهحمل 

ونقل از جمله دما و رقوبت بسیار مهم است تا از  . در این مسیر، رعایت شرایط حمل شوندمسیرهای زمینی به پاكستان وارد می

 .ها جلوگیری شودفساد فندق 

ها  های متداول برای صادرات فندق به پاكستان است. در این روش، فندق ونقل دریایی نیز یکی دیگر از گزینهاز قرفی، حمل

 .شوندابتدا به بنادر جنوبی ایران، مانند بندرعبا ، منتقل شده و سپس به بنادر كراچی یا گوادر در پاكستان ارسال می

 ونقلهای حملمدیریت هزینه

از چالش هزینهیکی  مدیریت  پاكستان،  به  فندق  صادرات  در  عمده  هزینههای حملهای  باید  صادركنندگان  است.  های  ونقل 

ها استفاده كنند. برای این منظور، همکاری با  های كارآمد برای كاهش هزینهقور دقیق محاسبه كرده و از روشونقل را بهحمل 

 .ها و زمان ارسال كمک كندتواند به كاهش هزینهونقل میونقل معتبر و انتخاب بهترین مسیرهای حملهای حملشركت

 ونقل بر قیمت نهایی محصول تأثیر حمل

های  های گمركی و هزینهگذارند. نوسانات قیمت سوخت، تعرفهشدت بر قیمت نهایی فندق تأثیر میونقل بههای حملهزینه

میحمل  هزینهونقل  شیوهتوانند  از  باید  صادركنندگان  بنابراین،  دهند.  افزایش  را  فندق  صادرات  حملهای  بهینه  ونقل های 

 .ونقل در اختیار داشته باشندهای حملروزترین اقلاعات را درباره هزینهاستفاده كرده و همیشه به

است. این منطقه به دلیل آب و هوای گرم و خشک،  هدف حمل و نقل یکی از اركان كلیدی زنجیره تامین فندق در كشورهای 

 .برای تولید فندق مناسب نیست و به همین دلیل، وابستگی زیادی به واردات این محصول دارد

 :به دو صورت انجام می شودکشور پاکستان    از ایران بهحمل و نقل فندق  

 :زمینیحمل و نقل  

 .استفاده می شود ایران و از مرز سیستان و بلوچستاناین روش برای حمل و نقل فندق از  •

 .به دلیل ارزان بودن و ظرفیت بالا، رایج ترین روش حمل و نقل فندق در این منطقه است زمینیحمل و نقل  •

 :زمینیمزایای حمل و نقل   •

o  ارزان بودن 

o  ظرفیت بالا 

 :زمینیمعایب حمل و نقل   •

o كند بودن 

o   مناسبنیاز به زیرساخت های 

 :حمل و نقل هوایی

 .این روش برای حمل و نقل سریع فندق به كشورهای حاشیه خلیج فار  استفاده می شود •

 .حمل و نقل هوایی برای محموله های فاسدشدنی یا زمانی كه سرعت اهمیت دارد، مناسب است •

 :مزایای حمل و نقل هوایی •

o  سریع بودن 

o  مناسب برای محموله های فاسدشدنی 

 :معایب حمل و نقل هوایی •

o  گران بودن 

o  ظرفیت پایین 

 :چالش های حمل و نقل فندق

 :زیرساخت های حمل و نقلکمبود   •

o از زیرساخت های حمل و نقل ضعیفی برخوردار هستند كشور پاكستان. 
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o این امر می تواند منجر به تاخیر در حمل و نقل و افزایش هزینه ها شود. 

 :نوسانات قیمت سوخت •

o نوسانات قیمت سوخت می تواند بر هزینه های حمل و نقل فندق تاثیر بگذارد. 

 :هواییشرایط آب و   •

o آب و هوای گرم و خشک منطقه می تواند بر كیفیت فندق در حین حمل و نقل تاثیر بگذارد. 

 

 

 قوانین و مقررات گمرکی در صادرات فندق  -8-3

 های گمرکی برای صادرات فندق تعرفه

های خاص خود را برای صادرات فندق به پاكستان، رعایت قوانین گمركی است. هر كشوری تعرفه  هایترین جنبهیکی از مهم

تعرفه از  باید  صادركنندگان  پاكستان،  به  ایران  از  فندق  صادرات  برای  دارد.  فندق  جمله  از  مختلف  محصولات  های  واردات 

 .گمركی پاكستان آگاه باشند

تعرفه معمولاً  میپاكستان  واردات محصولات كشاورزی وضع  برای  واردات های گمركی خاصی  و حجم  نوع  به  بسته  كه  كند 

های گمركی مشخص را از گمرک پاكستان دریافت كرد و  ممکن است متغیر باشد. بنابراین، قبل از صادرات فندق، باید تعرفه

 .های آن را در محاسبات نهایی گنجاندهزینه

 مقررات بهداشتی و ایمنی در گمرک پاکستان 

به پاكستان  بررسی میگمرک  را  ایمنی محصولات كشاورزی وارداتی  بهداشتی و  بررسیقور دقیق شرایط  این  ها شامل  كند. 

ها، سموم كشاورزی و كیفیت محصول است. به همین دلیل، صادركنندگان باید از قوانین  آزمایشات مربوط به آفات و بیماری

 .بهداشتی و ایمنی پاكستان آگاه باشند و محصولات خود را مطابق با این استانداردها آماده كنند

از ورود به گمرک را شامل می شود.    انجام تشریفات گمركی و اخذ مجوزهای لازم برای صادرات در این فرآیند، كالاها پس 

 .كنندكاران و با انجام تشریفات گمركی، مجوز ورود به كشور یا خروج از آن را دریافت میتوسط ترخیص 

گمرکی  • اظهارنامه  به   :ارائه  را  كالا  به  مربوط  اقلاعات  گمركی،  اظهارنامه  ارائه  با  باید  او  قانونی  نماینده  یا  كالا  صاحب 

 .گمرک اعلام كند

گمرک با بررسی اسناد و مدارک و در صورت نیاز، بازرسی فیزیکی، ارزش و تعرفه گمركی كالا را  :ارزیابی و کنترل کالا  •

 .كندتعیین می

 .صاحب كالا باید حقوق گمركی و عوارض متعلقه را به گمرک پرداخت كند :پرداخت حقوق گمرکی و عوارض •

های دولتی مانند وزارت بهداشت، سازمان استاندارد و  در صورت نیاز، مجوزهای لازم از سایر سازمان :اخذ مجوزهای لازم •

 .شود اخذ باید …

 .شودپس از انجام مراحل فوق، كالا از گمرک ترخیص و به صاحب كالا تحویل داده می :ترخیص کالا •

 

 

 راهکارهای بازاریابی و برندینگ فندق در بازار پاکستان -9-3

 اهمیت بازاریابی در صادرات فندق 
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ها در صادرات فندق به پاكستان، آشنایی بازار این كشور با برندهای ایرانی و محصولات ایرانی است. با  ترین چالشاصلییکی از  

ویژه از كشورهای تولیدكننده فندق مانند تركیه و آذربایجان، صادركنندگان ایرانی باید  توجه به رقابت موجود در بازار فندق، به

 .سازی كنندكنندگان پاكستانی پیادههای بازاریابی مناسبی را برای معرفی محصولات خود به مصرفاستراتژی 

پاكستانی كمک  بازاریابی صحیح می اعتماد مشتریان  و جلب  بازار  در  موقعیت محصول  بهبود  برند،  افزایش شناخت  به  تواند 

كمپین و  تبلیغات  كنار  در  منظور،  این  برای  رسانهكند.  بازار های  خاص  نیازهای  شناخت  و  موفق  تجربیات  از  استفاده  ای، 

 .پاكستان ضروری است

 تحقیقات بازار و شناخت نیازهای مشتریان پاکستانی

كنندگان این كشور را شناسایی  برای موفقیت در صادرات فندق به پاكستان، لازم است كه صادركنندگان ایرانی نیازهای مصرف

بندی، كیفیت محصول و قیمت باشد. بنابراین، انجام تحقیقات بازار دقیق كنند. این نیازها ممکن است شامل نوع فندق، بسته

تواند به صادركنندگان ایرانی كمک كند تا محصولات خود كنندگان پاكستانی و رفتار خرید آنان، میدر مورد ترجیحات مصرف

 .تر وارد بازار كنندرا به شکلی مناسب

پاكستان، فندق  :شدهمحصولات فرآوری • فندق های فرآوریدر  خورده كنده و تفتهای شکسته، پوستشده مانند 

ایرانی می صادركنندگان  بنابراین،  بهبسیار محبوب هستند.  برای  توانند  را  این محصولات  فندق خام،  جای صادرات 

 .تقاضای بیشتر و ایجاد تمایز در بازار پاكستانی عرضه كنند

كنندگان پاكستانی  فندق باید مطابق با سلیقه و نیازهای بازار پاكستان باشد. مصرف  بندیبسته  :بندی مناسببسته •

تواند فرصتی برای ایجاد  های شیک و مناسب برای استفاده خانگی و تجاری علاقه دارند. این میبندیمعمولاً به بسته

 .بندی جذاب باشدبرندهای معتبر با قراحی بسته

 های اجتماعی های دیجیتال و رسانهاستفاده از کانال

رسانه دیجیتال،  عصر  شمار میدر  به  صادراتی  برندهای  تبلیغ  و  معرفی  برای  مؤثری  ابزارهای  اجتماعی  بههای  در  آیند.  ویژه 

پلتفرم  از  استفاده  پاكستان،  مانند  نوظهور  میبازارهای  توییتر  و  اینستاگرام  فیسبوک،  مانند  توجه  هایی  جذب  به  تواند 

راهمصرف این،  بر  علاوه  كند.  كمک  ایرانی  برندهای  تبلیغ  و  وبكنندگان  با  سایتاندازی  همکاری  و  آنلاین  فروش  های 

 .های جدیدی برای فروش فندق ایرانی در این بازار ایجاد كندتواند فرصتهای آنلاین پاكستانی نیز میفروشگاه

 المللیهای بینشرکت در نمایشگاه

تواند به معرفی برندهای  شود، میها و رویدادهای تجاری معتبر كه در پاكستان و كشورهای دیگر برگزار میشركت در نمایشگاه

دهند تا محصولات خود را به نمایش  ها به صادركنندگان فرصت میایرانی و جذب خریداران جدید كمک كند. این نمایشگاه

 .كنندگان و فروشندگان پاكستانی برقرار كنندبگذارند و ارتباقات تجاری مؤثری با واردكنندگان، توزیع

 کنندگان محلی همکاری با واردکنندگان و توزیع

از راه با واردكنندگان و توزیعیکی  بازار فندق در پاكستان، همکاری  افراد و  های مؤثر برای توسعه  این  كنندگان محلی است. 

توانند محصولات ایرانی را در بازار داخلی پاكستان به فروش برسانند. ایجاد  ها معمولاً آشنایی بیشتری با بازار دارند و میشركت

 .تواند به رشد فروش فندق ایرانی در پاكستان كمک كندروابط تجاری بلندمدت و اعتماد با این افراد می

 :بازاریابی در زنجیره تامین فندق وظایف متعددی را بر عهده دارد كه شامل موارد زیر است

 شناسایی و تحلیل بازارهای داخلی و خارجی برای صادرات فندق :شناسایی بازار هدف •

 بررسی نیازها و سلیقه مشتریان در بازارهای مختلف :تحقیقات بازار •

 ایجاد و معرفی برند برای فندق ایرانی در بازارهای هدف :برندسازی •

 های مختلفمعرفی و تبلیغ فندق ایرانی به روش :تبلیغات و ترویج  •
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 تعیین قیمت مناسب برای فندق با توجه به شرایط بازار :قیمت گذاری •

 :شودفروش حلقه نهایی زنجیره تامین فندق است كه شامل مراحل زیر می

 های مناسب برای توزیع فندق در بازارهای داخلی و خارجی انتخاب كانال :های توزیعانتخاب کانال •

 انبارها مدیریت و كنترل موجودی فندق در  :مدیریت موجودی •

 فروش مستقیم فندق به مشتریان نهایی  :فروش مستقیم •

 ها و توزیع كنندگانفروش فندق به واسطه :فروش غیرمستقیم •

 ارائه خدمات پشتیبانی و گارانتی به مشتریان :خدمات پس از فروش •

 :های بازاریابی و فروش فندق در ایرانچالش

 تولید كننده رقابت شدید با فندق سایر كشورهای  :رقابت •

 عدم وجود برندهای شناخته شده برای فندق ایرانی در بازارهای جهانی  :نبود برندسازی قوی  •

 نوسانات قیمت فندق در بازارهای داخلی و خارجی :نوسانات قیمت •

 های لازم برای صادرات فندقكمبود زیرساخت  :های صادراتیضعف در زیرساخت •

 كمبود دانش و تخصص بازاریابی در بین فعالان زنجیره تامین فندق :فقدان دانش بازاریابی •

 

 های صادراتی فندق از ایران تجربیات موفق شرکت  -10-3

 های پیشرو در صادرات فندق به پاکستان شرکت

پاكستان شده  هایدر سال به  فندق  به صادرات  موفق  ایرانی  این شركتاخیر، چندین شركت  بازار اند.  انتخاب  در  ها معمولاً 

 .اند در بازار این كشور نفوذ كنندهای توزیع مؤثر در پاكستان توانستههای بازاریابی مناسب و استفاده از كانالهدف، استراتژی 

ها به  كننده فندق در پاكستان بوده است. این شركتهای توزیعیکی از تجربیات موفق در این زمینه، همکاری نزدیک با شركت

كنندگان پاكستانی معرفی كرده و از مزایای قیمت مناسب و كیفیت بالای محصولات  اند فندق ایرانی را به مصرفخوبی توانسته 

 .برداری كنندبهره

 های توزیع معتبراستفاده از شبکه

شركت از  شبکه بسیاری  از  پاكستان  بازار  به  ورود  برای  ایرانی  شناختههای  و  معتبر  توزیع  استفاده های  كشور  این  در  شده 

تواند  اند. همکاری با واردكنندگان بزر  كه دارای سابقه قولانی در تجارت فندق و دیگر محصولات كشاورزی هستند، میكرده

 .راهی سریع و مؤثر برای موفقیت در صادرات فندق باشد 

 بندی مناسبتوجه به کیفیت و بسته

بسته و  كیفیت  به  ایرانی  صادركنندگان  كه  است  این  موفق  تجربیات  از  دیگر  ویژهیکی  توجه  محصولات  مناسب  ای بندی 

های شیک را خریداری  بندیكنندگان تمایل دارند محصولات با كیفیت بالا و بستهویژه در بازارهای خارجی، مصرفاند. بهداشته 

اند، معمولاً بیشتر مورد استقبال قرار شده به بازار وارد شدهخورده، شکسته و فرآوری صورت تفتهای ایرانی كه بهكنند. فندق 

 .گیرندمی

 

 ها و تهدیدات صادرات فندق به پاکستان فرصت نقاط صعف و قدرت و  -11-3

 :نقاط قوت

 .ایران به دلیل طعم و کیفیت بالا در بازارهای جهانی شناخته شده استفندق   :کیفیت بالا •
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  فندق  جمله   از  کند،  تولید  را   فندق  محصولات  از  مختلفی   انواع   تواندمی  ایران :  محصولات مشتقه  تنوع •

 .فندق  خمیر   مانند دیگر  مشتقات و  داده،  بو   خام، 

 .دولت ایران از صادرات فندق حمایت می کند :حمایت دولت   •

 

 :نقاط ضعف

نسبت به  بالاتریاین موضوع باعث می شود که فندق ایران  :کمبود زیرساخت های فرآوری و بسته بندی •

 .فندق سایر کشورها صادر شود

 .ایران در حال حاضر تنوع زیادی در ارقام فندق تولیدی خود ندارد :عدم تنوع در ارقام فندق •

 .تاثیر منفی بگذارد  GCCنوسانات نرخ ارز می تواند بر صادرات فندق ایران به   :نوسانات نرخ ارز •

 .برند شناخته شده ای نیست  دنیا با وجود فندق ترکیهفندق ایران در بازار   :کمبود برندسازی •

 نمی باشد   رقابتی  قیمت فندق ایران در مقایسه با فندق سایر کشورها مانند ترکیه  :بالاقیمت   •

 هافرصت

با توجه به رشد قبقه متوسط در پاكستان و افزایش مصرف محصولات خوراكی از جمله  :تقاضای بالا برای فندق •

قور پیوسته در حال رشد است. فندق ایرانی با توجه به قیمت مناسب و كیفیت بالای خود  فندق، بازار این كشور به 

 .ای در این بازار پیدا كند تواند جایگاه ویژهمی

پاكستان به :نزدیکی جغرافیایی • برای تجارت ایران و  از نظر جغرافیایی شرایط مناسبی  عنوان دو كشور همسایه، 

 .تر كندونقل را كاهش دهد و زمان تحویل محصولات را كوتاههای حملتواند هزینهدارند. این نزدیکی می

و همکاری  :های دولتیتعاملات تجاری و همکاری • تجاری  پاكستان در سالروابط  و  ایران  بین  های  های دولتی 

 .های جدیدی را برای صادركنندگان فندق از ایران فراهم كند تواند فرصتاخیر افزایش یافته است. این روابط می

 تهدیدات 

تركیه و آذربایجان تحت رقابت است.    هایویژه با ورود فندق بازار فندق در پاكستان به :رقابت با کشورهای دیگر •

بنابراین، برای موفقیت در صادرات فندق به پاكستان، صادركنندگان ایرانی باید توجه بیشتری به كیفیت، قیمت و  

 .های بازاریابی داشته باشنداستراتژی 

های صادرات  تواند بر هزینهنوسانات نرخ ارز و تغییرات اقتصادی در پاكستان و ایران می :نوسانات ارزی و اقتصادی •

 .شودتأثیر بگذارد و این امر باعث افزایش ریسک صادرات می

بهداشتی • و  گمرکی  است.   :مقررات  همراه  بهداشتی  و  گمركی  دقیق  مقررات  با  پاكستان  به  فندق  واردات 

ایرانی باید اقمینان حاصل كنند كه محصولات خود به قور كامل با این مقررات مطابقت دارند تا از صادركنندگان 

 .مشکلات احتمالی جلوگیری شود

 

 
 

 تحلیل رقبا و وضعیت بازار فندق در پاکستان   -12-3

 رقبای اصلی فندق ایران در بازار پاکستان 
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بزر  از  یکی  بهتركیه  تركیه  است.  پاكستان  فندق  بازار  در  ایران  رقبای  بزر ترین  از  یکی  و  عنوان  تولیدكنندگان  ترین 

خاقر كیفیت بالا و  توجهی از بازار پاكستان را در اختیار دارد. این كشور همچنین بهصادركنندگان فندق در جهان، سهم قابل

 .های خود شناخته شده استقیمت رقابتی فندق 

خورده به بازار شده و تفتهای فرآوریها مانند فندق ویژه در برخی بخشهمچنین، آذربایجان نیز یکی دیگر از رقبا است كه به

 .پاكستان واردات داشته است

 وضعیت بازار فندق در پاکستان

قور مداوم نیاز به واردات فندق از كشورهای مختلف دارد. این بازار فندق در پاكستان همچنان رو به رشد است و این كشور به 

رو است. در این شهرها، صنایع مختلفی  آباد با تقاضای زیادی روبهویژه در شهرهای بزر  مانند كراچی، لاهور و اسلامبازار به

 .آیند كنندگان اصلی فندق به شمار میسازی، از مصرفمانند تولید شکلات و شیرینی

 

 هاحلها و راهآینده صادرات فندق ایران: چالش -13-3

 هاچالش

های  اساسی، پایین بودن قیمت فندق   هاییکی از چالش :های ایرانی در مقایسه با رقباپایین بودن قیمت فندق •

بهبود بخشند و  ایرانی نسبت به فندق  از كشورهای دیگر است. صادركنندگان باید كیفیت محصول را  های وارداتی 

 .بندی پیدا كنندهای تولید و بستههای بهینه برای كاهش هزینهروش

تقاضا • در  تغییرات  و  بازار  ارز می :نوسانات  قیمت  نوسانات  و  اقتصادی  در شرایط  بر  تغییرات  زیادی  تأثیر  تواند 

 .صادرات فندق بگذارد

 هاحل راه

فرآوری   :بهبود کیفیت و فرآوری • و  افزایش كیفیت  بر  تمركز  پاكستان،  در  ایرانی  فندق  بازار  افزایش سهم  برای 

 .ها ضروری استفندق 

های جدید در  توسعه روابط تجاری و استفاده از فناوری :های جدیدتقویت روابط تجاری و استفاده از فناوری •

 .تواند به صادركنندگان كمک كندونقل میبندی و حملفرآیند بسته

 

 بندی و آینده بازار فندق در پاکستانجمع -14-3

های مناسبی را برای صادركنندگان ایرانی بازار فندق در پاكستان با توجه به افزایش تقاضا و نیاز روزافزون به واردات، فرصت 

بندی مناسب و رعایت  های بازاریابی مؤثر، بسته ایجاد كرده است. البته، برای موفقیت در این بازار، صادركنندگان باید استراتژی 

 .استانداردهای گمركی و بهداشتی را در نظر بگیرند

توجهی از  تواند با بهبود فرآیندهای تولید، بازاریابی و صادرات، سهم قابلبا توجه به رقابت موجود و شرایط اقتصادی، ایران می

 .بازار فندق پاكستان را به خود اختصاص دهد
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 : 4فصل 

 و رقبای موجود بسته بندی فندق در بازار پاکستانانواع  بررسی  
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بازار بندی یکی از اجزای كلیدی برای موفقیت در صادرات محصولات به كشورهای دیگر است، و در بازار پاكستان كه یک  بسته 

بندی نه تنها بر جذابیت  ای دارد. بستهدر حال توسعه و با تقاضای بالا برای محصولات كشاورزی است، این موضوع اهمیت ویژه

تأثیر می راحتی مصرفظاهری محصول  و  بلکه در حفظ كیفیت  انواع مختلف  گذارد،  اینجا  در  دارد.  بسزایی  نقش  نیز  كننده 

 .های موفق برای فندق و محصولات مشابه در بازار پاكستان آورده شده استبندیبسته 

 (Vacuum Packaging) بندی وکیومبسته .1

المللی، از جمله پاكستان است. در این  بندی فندق در بازارهای بینها برای بستهترین روشبندی وكیوم یکی از محبوببسته 

قور مؤثری مانع از گیرند كه بهمحیطی بدون اكسیژن قرار می ها در  شود و فندق بندی خارج میروش، هوای موجود در بسته 

بندی به حفظ قعم و بوی فندق كمک كرده و عمر نگهداری آن را افزایش شود. این نوع بسته ها میفساد و كاهش كیفیت آن 

 .دهدمی

بندی مدت و كیفیت بالا هستند، و بستهكنندگان معمولاً به دنبال محصولات با عمر نگهداری قولانیدر بازار پاكستان، مصرف

برآورده كند. این بستهوكیوم می این نیاز را  ویژه  ها همچنین مناسب برای صادرات به مناقق مختلف پاكستان، بهبندیتواند 

 .مناقق با شرایط اقلیمی گرم و مرقوب هستند

 :مزایا

 حفظ كیفیت و قعم محصول •

 قولانی شدن عمر نگهداری •

 ونقل قولانی مناسب برای حمل •

 كاهش خطر آلودگی و فساد  •

 :معایب

 های معمولی بندیهای بالاتر نسبت به بستههزینه •

 بندینیاز به تجهیزات خاص برای بسته  •

 دو شركت بزر  این نوع بسته بندی در بازار پاكستان عبارتند از: 

 "Shan Foods" شرکت ❖

بندی انواع مواد  پاكستان است كه در زمینه تولید و بستهیکی از برندهای معتبر در   Shan Foods :درباره شرکت •

می فعالیت  مغزها،  و  آجیل  جمله  از  وكیوم غذایی،  تکنولوژی  از  استفاده  با  را  خود  محصولات  شركت  این  كند. 

 .ها را حفظ كندكند تا كیفیت و تازگی آنبندی میبسته 

بسته  :محصولات • بر  آجیل علاوه  انواع  شركت  این  فندق،  وكیوم  بستهبندی  در  نیز  را  دیگر  وكیوم  بندیهای  های 

 .كندعرضه می

 

 "Pak Agro Group" شرکت ❖
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از شركت Pak Agro Group :درباره شرکت • پاكستان یکی  در  غذایی  مواد  و  بزر  در صنعت كشاورزی  های 

 .كندبندی وكیوم به بازار عرضه میشده از جمله فندق را در بستهشده و فرآوریاست كه انواع محصولات خشک 

 .شودهای متنوع در این شركت تولید میبندیهای مختلف و بستههای وكیوم شده با برندفندق  :محصولات •

 (Plastic Packaging) بندی پلاستیکیبسته .2

رایجبندیبسته  از  یکی  پلاستیکی  ارزان های  و  گزینهترین  بسته ترین  برای  پاكستان  ها  بازار  در  فندق  نوع  بندی  این  هستند. 

كیسهبندی میبسته  پلاستیکی ساده، كیسهتواند شامل  زیپهای  فیلمهای  یا  بسته دار  باشد.  پلاستیکی  پلاستیکی  های  بندی 

 .های كوچک فندق كه برای مصرف خانگی مناسب هستند، محبوب استویژه برای بسته به

بسته  نوع  این  فندق در  تازگی  حفظ  برای  معمولاً  میبندی،  استفاده  رقوبت  به  مقاوم  پلاستیکی  مواد  از  همچنین، ها  شود. 

 .تواند كمک كند تا محصول در بازارهای رقابتی برجسته شودگذاری و قراحی جذاب میبرچسب 

 :مزایا

 های پایین تولید هزینه •

 های مختلفبندی در اندازهقابلیت استفاده برای بسته •

 وسیله قراحی جذابقابلیت نمایش برند به •

 :معایب

 محدودیت در حفظ كیفیت و قعم  •

 پذیری در برابر تغییرات دمایی و رقوبتی آسیب  •

 

 دو شركت بزر  این نوع بسته بندی در بازار پاكستان عبارتند از: 

 "Bari Commodities" شرکت ❖

شرکت • شركت Bari Commodities :درباره  از  بهیکی  كه  است  پاكستانی  معتبر  زمینه های  در  عمده  قور 

آجیلبسته  پلاستیکی  میبندی  فعالیت  مغزها  و  كیسهها  از  خود  محصولات  برای  شركت  این  پلاستیکی  كند.  های 

 .ها مناسب استفروشیكنندگان خانگی و خردهكند كه برای مصرفمقاوم استفاده می

 .های كوچکترهای پلاستیکی و بسته شده در كیسه بندیهای بستهفندق  :محصولات •

 

 "Murtaza Enterprises" شرکت ❖

شرکت • تأمین Murtaza Enterprises :درباره  از  كه یکی  است  پاكستان  در  آجیل  و  فندق  معتبر  كنندگان 

 .كندها تولید میهای پلاستیکی مختلفی برای فندق بندیبسته 

 .های مختلف، مناسب برای مصرف خانگیبندی پلاستیکی فندق در اندازهبسته :محصولات •
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 (Cellophane Packaging) بندی سلفونیبسته .3

های موفق در بازار فندق پاكستان است. سلفون یک نوع فیلم پلاستیکی شفاف است كه  بندی سلفونی یکی دیگر از روشبسته 

انواع مغزها، از جمله فندق، بهتواند برای بستهمی اینکه محصول را در برابر  كار برده شود. بستهبندی  بر  بندی سلفونی علاوه 

 .شودكند، باعث نمایش زیبایی و جذابیت محصول نیز میرقوبت محافظت می

برای بسته این نوع بسته برای مصرفتر و بههای كوچکبندیبندی معمولاً  استفاده میویژه  آنجا كه  كنندگان خانگی  از  شود. 

مصرف است،  شفاف  میسلفون  مصرفكنندگان  اعتماد  به  امر  این  كه  ببینند  را  بسته  داخل  محتوای  كمک  توانند  كنندگان 

 .كندمی

 :مزایا

 شفافیت و نمایش مستقیم محصول •

 مقرون به صرفه  •

 فروشی های خردههای كوچک و نمایشگاهبندیمناسب برای بسته  •

 :معایب

 پذیر در برابر تغییرات دمایی و رقوبتیآسیب  •

 محدودیت در محافظت از كیفیت محصول  •

 

 نوع بسته بندی در بازار پاكستان عبارتند از: دو شركت بزر  این 

 "K&N’s" شرکت ❖

از بزر   K&N’s :درباره شرکت • پاكستان است و در زمینه بسته یکی  تولیدكنندگان مواد غذایی در  بندی  ترین 

گسترده فعالیت  بهسلفونی  شركت  این  دارد.  بسته ای  صنعت  در  فندق،  ویژه  جمله  از  آجیل،  انواع  صورت بهبندی 

 .شده استسلفونی شناخته 

 .هاشده برای مصرف در خانه و فروشگاهبندیهای سلفونی بسته فندق  :محصولات •

 

 "Alnoor International" شرکت ❖

ها در پاكستان است بندی آجیلهای فعال در زمینه بسته یکی از شركت Alnoor International :درباره شرکت •

 .كندها به بازار استفاده میبندی سلفونی برای عرضه فندق و از بسته 

 .كنندگان خانگیهای باكیفیت برای مصرفبندی سلفونی فندق بسته :محصولات •

 

 (Metallic Packaging) بندی فلزیبسته .4

خورده و شکسته، بسیار موفق  های تفتو با كیفیت بالا مانند فندق  premium ویژه برای محصولاتهای فلزی بهبندیبسته 

ها را  قور مؤثری فندق توانند بهشود كه میهای آلومینیومی استفاده میبندیهای فلزی یا بستهاند. در این روش، از قوقیبوده
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هایی كه برای صادرات به  ویژه برای فندق بندی فلزی بهها محافظت كنند. بسته از عوامل خارجی مانند رقوبت، نور و آلودگی

 .كندونقل محافظت میهای احتمالی در قول حملها را از آسیب شوند، بسیار مناسب است، زیرا آن پاكستان ارسال می

 :مزایا

 حفاظت عالی از محصول در برابر نور، رقوبت و آلودگی •

 ظاهری لوكس و جذاب برای محصولات با كیفیت بالا  •

 مدت محصول ماندگاری قولانی •

 :معایب

 های پلاستیکیبندیهزینه بالاتر نسبت به بسته •

 بندیهای بستهمحدودیت در اندازه •

 

 دو شركت بزر  این نوع بسته بندی در بازار پاكستان عبارتند از: 

 "Nestlé Pakistan" شرکت ❖

بندی  نوشیدنی در پاكستان است كه در بسته های مواد غذایی و  ترین شركت یکی از بزر  Nestlé :درباره شرکت •

آجیل سایر  و  قوقیفندق  از  میها  استفاده  فلزی  بههای  شركت  این  و  كند.  بالا  كیفیت  با  محصولات  برای  ویژه 

 .كندبندی فلزی استفاده میخورده از بسته های تفتفندق 

 .های فلزیشده در قوقیشده و فرآوریهای تفتفندق  :محصولات •

 "United Foods" شرکت ❖

شرکت • بسته  United Foods :درباره  صنعت  در  كه  است  دیگر  بزر   شركت  و  یک  دارد  فعالیت  فلزی  بندی 

 .كندهای فلزی برای مصرف در بازار پاكستان عرضه میبندیهای مختلف را در بسته فندق 

 .های فلزیبندیخورده در بسته های شکسته و تفتفندق  :محصولات •

 

 (Paper Packaging) کاغذیبندی  بسته .5

بهبندیبسته  میان مصرفهای كاغذی  آگاه به محیطویژه در  بازیافتی و جعبهكنندگان  های  زیست محبوبیت دارند. كاغذهای 

بندی  های بزر  و تجاری مناسب هستند. بسته بندیویژه برای بسته شوند، بهها استفاده میبندی فندق مقوایی كه برای بسته 

 .ای جذاب استمحیطی توجه دارند، گزینهراحتی بازیافت شود و از این رو برای كسانی كه به مسائل زیستتواند بهكاغذی می

بندی كاغذی  تواند مفید باشد. همچنین، بستهزیست در پاكستان میبندی برای برندهای سبز و آگاه به محیطاین نوع بسته

 .راحتی برای صادرات به كشورهای دیگر استفاده شودهای مختلف عرضه شود و بهها و قرحتواند در اندازهمی
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 :مزایا

 زیستقابلیت بازیافت و سازگار با محیط •

 قراحی جذاب و ساده  •

 هزینه پایین تولید  •

 :معایب

 های دیگر از محصول محافظت نکند بندیاندازه بسته ممکن است به •

 ونقلنیاز به توجه بیشتر به شرایط حمل •

 

 بزر  این نوع بسته بندی در بازار پاكستان عبارتند از: دو شركت 

 "National Foods" شرکت ❖

های  بندییکی از پیشروترین برندهای مواد غذایی در پاكستان است و از بسته National Foods :درباره شرکت •

های  بندی فندق از جعبهبستهكند. این شركت برای كاغذی برای محصولات مختلف خود، از جمله فندق، استفاده می

 .صرفهبهمحیطی مناسب است و هم مقرونكند كه هم از نظر زیستمقوایی و كاغذی استفاده می

 .های كاغذیشده در جعبهبندیهای بستهفندق  :محصولات •

 "Pakistani Food Industries" شرکت ❖

شرکت • بسته  :درباره  و  تولید  زمینه  در  شركت  میاین  فعالیت  فندق،  جمله  از  مغزها،  انواع  از  بندی  و  كند 

 .كندهای كاغذی و مقوایی برای فروش محصولات خود استفاده میبندیبسته 

 .های مقوایی كوچک و بزر بندیها در بستهفندق  :محصولات •

 

 (Box Packaging) ایبندی جعبهبسته .6

شود. این  بازار پاكستان برای محصولات فندق استفاده میبندی است كه در  ای یکی دیگر از انواع موفق بسته بندی جعبهبسته 

جعبهبسته  شامل  معمولاً  فندق بندی  كه  است  مقوایی  آن های  داخل  در  بستهها  میها  بسته بندی  نوع  این  برای  شوند.  بندی 

 .شده و شکسته مناسب استهای فرآوریهای صادراتی و همچنین فندق فندق 

جعبهبسته  قراحیبندی  دلیل  به  محبوبای  از  یکی  به  آن،  روی  بر  چاپ  قابلیت  و  متنوع  گزینههای  صنعت  ترین  در  ها 

ارائه میبندی تبدیل شده است. جعبهبسته  از محصول  بلکه به های مقوایی نه تنها حفاظت خوبی  های  راحتی در قفسه دهند، 

 .توانند برای تبلیغات و برندینگ مورد استفاده قرار گیرندگیرند و میها قرار میفروشگاه
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 :مزایا

 های مختلف بندی فندق امکان استفاده برای بسته •

 قابلیت چاپ و قراحی برای تبلیغات •

 سازیمناسب برای حمل و نقل و ذخیره •

 :معایب

 ممکن است در برابر رقوبت حسا  باشد  •

 نیاز به قراحی دقیق و خلاقانه  •

 

 عبارتند از: دو شركت بزر  این نوع بسته بندی در بازار پاكستان 

 "Khaas Foods" شرکت ❖

های مقوایی  های خود را در جعبه یکی از برندهای معتبر پاكستانی است كه فندق  Khaas Foods :درباره شرکت •

 .كندبندی میهای خاص و جذاب بسته و كاغذی با قراحی

 .هاسوپرماركتهای بزر  و ای برای فروش در فروشگاهبندی جعبههای در بستهفندق  :محصولات •

 "Gul Ahmed Foods" شرکت ❖

شرکت • شناخته Gul Ahmed Foods :درباره  برندهای  در  از  را  مغزها  انواع  كه  است  پاكستان  بازار  در  شده 

 .كندفروشی عرضه میهای مناسب برای خردهبندیهای مقوایی و بستهجعبه 

 .های مقواییشده در جعبهبندیهای بستهفندق  :محصولات •

 

 (Multi-layer Packaging) بندی چندلایهبسته .7

بندی معمولاً شامل  بندی فندق در بازار پاكستان است. این نوع بسته ها برای بسته بندی چندلایه یکی از جدیدترین روش بسته 

هایی از  لایهها ممکن است شامل  های خاص خود را دارند. این لایهتركیبی از چندین لایه مواد مختلف است كه هركدام ویژگی

 .ها ارائه دهندتوانند حفاظت خوبی از فندق پلاستیک، آلومینیوم و كاغذ باشند كه در كنار هم می

بهبسته  چندلایه  برابر بندی  در  مقاومت  و  قولانی  نگهداری  عمر  به  نیاز  كه  مختلف  كشورهای  به  فندق  صادرات  برای  ویژه 

 .تغییرات اقلیمی دارند، بسیار مناسب است

 :مزایا

 حفاظت عالی از محصول •
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 ونقلمناسب برای شرایط مختلف حمل  •

 افزایش عمر نگهداری •

 :معایب

 هزینه بالا  •

 پیچیدگی در تولید •

 

 دو شركت بزر  این نوع بسته بندی در بازار پاكستان عبارتند از: 

 "Pakola Foods" شرکت ❖

در   Pakola :درباره شرکت • كه  است  پاكستانی  بزر   برندهای  از  فندق بندیبسته یکی  برای  چندلایه  و  های  ها 

ها از مواد مختلف مانند پلاستیک و آلومینیوم برای حفاظت بندیمغزهای خوراكی مختلف تخصص دارد. این بسته

 .كنندبیشتر استفاده می

 .های چندلایه مقاوم برای حفظ كیفیت و تازگیبندیشده در بستهبندیهای بستهفندق  :محصولات •

 "Faisal Enterprises" شرکت ❖

شركت Faisal Enterprises :درباره شرکت • از  دیگر  بستهیکی  از  كه  است  پاكستانی  چندلایه  بندیهای  های 

آجیل دیگر  و  فندق  میبرای  استفاده  بسته ها  نوع  این  حمل كند.  برای  شرایط بندی  در  محصول  نگهداری  و  ونقل 

 .مختلف بسیار مناسب است

 .ها و افزایش ماندگاریهای چندلایه برای جلوگیری از آسیب بندیشده در بستهبندیبستههای فندق  :محصولات •

 

 (Glass Packaging) ایبندی شیشهبسته .8

شیشهبسته  به بندی  گرانای  فندق  محصولات  برای  بسیار  ویژه  پاكستان  مانند  خاص  بازارهای  به  صادرات  مخصوص  و  قیمت 

تواند محصول را از هر گونه آلودگی، تغییرات دمایی و رقوبت محافظت كند و قعم و تازگی فندق را  می مناسب است. شیشه  

 .حفظ نماید

 .آل استشود، ایدههای لوكس عرضه میهایی كه برای مصرف كنندگان خاص یا فروشگاهای برای فندق بندی شیشه بسته 

 :مزایا

 محافظت عالی از محصول  •

 جلوه ظاهری لوكس و جذاب •

 مناسب برای برندهای خاص  •
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 :معایب

 هزینه بالاتر  •

 بندیسنگین بودن بسته  •

 

 دو شركت بزر  این نوع بسته بندی در بازار پاكستان عبارتند از: 

 "Fruit and Nut Company" شرکت ❖

شرکت • بسته  :درباره  و  تولید  زمینه  در  شركت  آجیلاین  و  مغزها  در  بندی  فندق،  جمله  از  های  بندیبسته ها، 

 .قیمت قراحی شده استای این شركت برای بازارهای خاص و گرانبندی شیشه ای فعالیت دارد. بستهشیشه 

 .كنندگان خاصهای دكوری برای مصرفشده در شیشهخورده و فرآوریهای تفتفندق  :محصولات •

 "Almond House" شرکت ❖

های با كیفیت و  یکی از برندهای معروف در پاكستان است كه در تولید آجیل Almond House :درباره شرکت •

 .شده استای برای محصولات خاص شناخته های شیشهبندیبسته 

 .های مخصوصشده در شیشهبندیهای بستهفندق  :محصولات •

 

 (Composite Packaging) بندی ترکیبیبسته .9

نوآورانهبسته  از  یکی  تركیبی  روش بندی  برای  ترین  پاكستان  ها  جمله  از  مختلف،  بازارهای  در  غذایی  محصولات  از  محافظت 

بسته  روش  این  به است.  مختلف  مواد  از  استفاده  شامل  حفظ  بندی  برای  مواد  این  از  كدام  هر  مزایای  تا  است  همزمان  قور 

بهره از محصول  و حفاظت  تازگی،  بسته كیفیت،  و  برداری شود.  آلومینیوم، كاغذ،  پلاستیک،  از  تركیبی  تركیبی معمولاً  بندی 

 .ونقل برآورده شودكنندگان و شرایط حملرود تا نیازهای خاص مصرفكار میهای مختلف بهگاهی مواد دیگر است كه در لایه

چالش با  حاضر  حال  در  كه  پاكستان،  بازار  حملدر  اقلیمی،  تغییرات  نظیر  قولانیهایی  حفظ  به  نیاز  و  قولانی،  مدت  ونقل 

آل برای نگهداری فندق و دیگر مغزها باشد. در ادامه  ای ایدهتواند گزینهبندی تركیبی میكیفیت محصولات مواجه است، بسته 

 .بندی تركیبی در بازار پاكستان خواهیم پرداختها، مزایا، و كاربردهای بستهقور مفصل به ویژگیبه

 بندی ترکیبی های بستهویژگی

های خاص خود را دارند كه به  ها هر كدام ویژگیشود. این لایههای مختلف مواد ساخته میبندی تركیبی معمولاً از لایهبسته 

 :شوندقور زیر تركیب میكنند. مواد معمولاً بهبهبود كیفیت و دوام محصول كمک می

عنوان یک محافظ ضد رقوبت و ضد گرد  این لایه به :(Polypropylene یا Polyethylene) لایه پلاستیکی .1

میو   عمل  پلاستیکغبار  بستهكند.  داخل  به  رقوبت  انتقال  از  میها  جلوگیری  كمک بندی  محصول  به  و  كنند 

 .كنند تا در شرایط مرقوب مانند مناقق جنوبی پاكستان، فاسد نشودمی
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كند. این ویژگی  عنوان یک مانع بسیار مؤثر در برابر نور، اكسیژن و رقوبت عمل میآلومینیوم به  :لایه آلومینیومی .2

از تغییرات شیمیایی در محصول به حفظ قعم و تازگی فندق كمک می كند. همچنین، آلومینیوم باعث جلوگیری 

 .تواند مدت زمان نگهداری آن را افزایش دهدشود و میمی

شود.  بندی استفاده میعنوان محافظ اضافی و برای تقویت ساختار بسته این لایه معمولاً به :لایه کاغذی یا مقوایی .3

میبندیبسته  كمک  تبلیغات  و  برندینگ  به  فیزیکی،  استحکام  افزایش  بر  علاوه  كاغذی  میهای  زیرا  توانند  كنند، 

 .قور جذاب نشان دهندهای خاص آن را بهاقلاعات مربوط به محصول، برند، و ویژگی

مواد دیگر  تركیب لایه :(Composites) های ترکیبیلایه .4 از  است  زیستها ممکن  مواد   مانند) محیطیمانند 

PLA زیست باشدكنندگان آگاه به محیطبرای جذب مصرف (تجزیهزیستیا سایر مواد قابل. 

 بندی ترکیبی در بازار پاکستان مزایای بسته

با توجه به شرایط اقلیمی پاكستان كه در برخی مناقق دمای بالا و رقوبت زیادی   :حفظ کیفیت و تازگی محصول  .1

بسته دارد،  تركیبی میوجود  فندق بندی  بوی  تواند  و  تا قعم  كند  و كمک  كند  عوامل محافظت  این  برابر  در  را  ها 

 .محصول حفظ شود

بندی تركیبی، افزایش مدت زمان نگهداری محصول است. ترین مزایای بستهیکی از بزر  :افزایش عمر نگهداری .2

تری بدون فاسد شدن یا از دست دادن كیفیت ها برای مدت قولانیهای مختلف مواد محافظ، فندق با استفاده از لایه

 .ای داردمانند. این ویژگی برای صادرات فندق به مناقق مختلف پاكستان و كشورهای دیگر اهمیت ویژهمی

های مختلف، این امکان را  بندی تركیبی به دلیل قابلیت چاپ روی لایهبسته  :کنندگان و برندینگجذب مصرف .3

كنندگان ارائه دهند. در بازار  های جذاب و مناسبی برای معرفی محصول خود به مصرفدهد تا قراحیبه برندها می

 .تواند به تمایز محصول كمک كندرقابتی پاكستان، این ویژگی می

از محصول مؤثر شود كه بستهتركیب مواد مختلف باعث می :ترحمل و نقل آسان .4 از نظر محافظت  بندی نه تنها 

ویژه در زمینه تر باشد. این موضوع بهونقل در شرایط مختلف بهینه باشد، بلکه از نظر وزن و ساختار نیز برای حمل 

 .صادرات به مناقق دوردست پاكستان اهمیت دارد

محیطی .5 تغییرات  برابر  در  بسته :مقاومت  نوع  بهاین  مختلف بندی  شرایط  و  بالا،  دماهای  رقوبت،  برابر  در  ویژه 

 .كندآل میبندی تركیبی را برای صادرات فندق به پاكستان ایدهها بسته ونقل مقاومت بالایی دارد. این ویژگیحمل 

محیط .6 با  قابل :زیستسازگاری  یا  بازیافتی  مواد  از  لایه زیستاگر  در  بستهتجزیه  این  های  شود،  استفاده  بندی 

میبسته  بهبندی  مصرفتواند  برای  كه  شود  شناخته  سبز  انتخاب  یک  محیطعنوان  به  آگاه  جذاب  كنندگان  زیست 

می ویژگی  این  بهاست.  كند،  كمک  پاكستان  بازار  در  تقاضا  افزایش  به  گروهتواند  میان  در  و ویژه  جوان  های 

 .محیطیكنندگان آگاه به مسائل زیست مصرف

 بندی ترکیبی در بازار پاکستانها و معایب بستهچالش

بالاتر  .1 هزینهبسته :هزینه  معمولاً  تركیبی  بستهبندی  به  نسبت  بالاتری  سادهبندیهای  یا  های  پلاستیکی  مانند  تر 

ها ممکن است برای تولیدكنندگان كوچک یا تولیدكنندگان  بندیهای تولید و قراحی این بسته كاغذی دارد. هزینه

 .برانگیز باشدمحلی چالش
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هایی  تخصص و تجهیزات پیشرفته دارد. برای شركتهای تركیبی نیاز به بندیتولید بسته  :پیچیدگی فرآیند تولید .2

بر  بر و هزینهتواند زمانبندی پیچیده میهای بستهاند، نگهداری و تعمیر دستگاهبندی روی آوردهكه به این نوع بسته

 .باشد

بازیافتچالش .3 بسته :های  برخی  بازیافت ساخته میبندیاگرچه  قابل  مواد  از  تركیبی  پاكستان های  در  اما  شوند، 

تواند منجر به  قور كامل توسعه نیافته است. این میها بهبندیهای مناسب برای بازیافت این نوع بستههنوز زیرساخت 

 .های اضافی در قول زمان شودمحیطی و هزینهمشکلات زیست 

تولید .4 مقیاس  در  بسته :محدودیت  نتوانند  است  ممکن  تولیدكنندگان  از  مقیا   بندیبرخی  در  را  تركیبی  های 

به ماشین  نیاز  زیرا  تولید كنند،  اولیه متفاوت دارد كه ممکن است در مقیا  كوچک در وسیع  مواد  آلات خاص و 

 .دستر  نباشد

 بندی ترکیبی در بازار فندق پاکستان های بستهنمونه

فندقبسته .1 چندلایه  بسته  :(Multi-layered Packaging for Hazelnuts) بندی  معمولاً این  بندی 

ای برای صادرات فندق به مناقق مختلف پاكستان  قور گسترده های پلاستیک، آلومینیوم و كاغذ است و بهشامل لایه

ها در برابر تغییرات دما و رقوبت  مدت و حفظ كیفیت فندق بندی برای نگهداری قولانیشود. این بستهاستفاده می

 .قراحی شده است

فندقبسته .2 برای  ترکیبی  تفتبندی  شركت :شدههای  از  مانند  بسیاری  بزر   و  Nestlé Pakistanهای 

Shan Foods  بسته فندق بندیاز  برای  تركیبی  تفتهای  میهای  استفاده  لایهشده  كه  از  كنند  مختلفی  های 

 .ها داردآلومینیوم و پلاستیک برای حفظ تازگی و قعم فندق 

 

 عبارتند از: دو شركت بزر  این نوع بسته بندی در بازار پاكستان 

 "Lahore Foods" شرکت ❖

شرکت • بسته  Lahore Foods :درباره  در  كه  است  پاكستانی  معروف  برندهای  از  برای بندییکی  تركیبی  های 

ها معمولاً شامل تركیبی از مواد مختلف است كه محافظت  بندیكند. این نوع بسته ها استفاده میفندق و دیگر آجیل

 .آورد میبیشتری از محصول فراهم 

 .های تركیبی از مواد مختلف برای افزایش عمر نگهداریبندیشده در بستهبندیهای بستهفندق  :محصولات •

 "M.S. Enterprises" شرکت ❖

شرکت • شركت  M.S. Enterprises :درباره  از  یکی  بسته نیز  در  فعال  لایه های  از  كه  است  تركیبی  های  بندی 

 .كندمختلف پلاستیک، آلومینیوم و كاغذ برای حفظ كیفیت فندق استفاده می

 .های تركیبی از مواد مختلف برای افزایش عمر نگهداریبندیشده در بستهبندیهای بستهفندق  :محصولات •
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 : 5فصل 

 ، نتیجه گیری و ارائه راهکارتجزیه و تحلیل

‌  
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 کلیتجزیه و تحلیل  -1-5

حوزه کسب  

 وکار

 عوامل بیرونی عوامل درونی

 تهدیدها  فرصت ها  نقاط ضعف نقاط قوت

و صادرات  تولید  عدم تنوع در ارقام فندق  كیفیت بالا 
توسعه روابط تجاری با  

همسایهكشورهای    

های صادراتیمحدودیت   

قاچاق فندقو    

فرآوری و  

بندی بسته  

تنوع محصولات  

 مشتقه

های  كمبود زیرساخت 

بندی فرآوری و بسته   
- 

وجود برندها و رقبای قوی خارجی با  

 بسته بندی های مناسب  

بازاریابی و  

 فروش 
 افزایش رقابت از سوی سایر محصولات پتانسیل بالای بازار  كمبود برندسازی  قیمت مناسب 

و    اقتصادی

 اجتماعی 
 نوسانات نرخ ارز  -

 توسعه صنعت گردشگری 

افزایش آگاهی از خواص  

 سلامتی فندق 

 سرانه پایین مصرف  
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 Sنقاط قوت  
 امتیاز  ضریب اهمیت رتبه یا وزن 

 0.8 4 0.2 كیفیت بالا 

 0.1 2 0.05 تنوع محصولات مشتقه 

 0.2 2 0.1 حمایت های دولتی 

    Wنقاط ضعف 

 1.25 5 0.25 بندی   بسته  و  فرآوری  های  زیرساخت  كمبود

 0.05 1 0.05 فندق   ارقام  در  تنوع  عدم

 0.2 4 0.05 ارز   نرخ  نوسانات

 1 5 0.2 كمبود برندسازی 

 0.3 3 0.1 قیمت مناسب 

 3.9 27  1 کل

 چیره هستند.  قوتبر  ضعف در نتیجه نقاط نقاط ضعف از قوت ها بیشتر است با توجه به اینکه مجموع امتیازات 

  
  

  

 .= جذاب نمی باشد  1امتیاز   •

 .باشد = تا حدودی جذاب می   2اماتیاز   •

 .= در حد قابل قبول جذاب است  3امتیاز   •

 .= جذابیت بالایی دارد  4امتیاز   •

 = عالی 5امتیاز   •

 

 
‌

‌

‌
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 عوامل خارجی: 

 امتیاز ضریب  وزن  Oفرصت ها 

 1.5 5 0.3 پتانسیل بالای بازار

 0.25 5 0.05 افزایش آگاهی از خواص سلامتی فندق

 0.5 5 0.1 توسعه صنعت گردشگری 

 1 5 0.2 هدف صادرات توسعه روابط تجاری با کشورهای  

      Tتهدیدها 

 0.2 2 0.1 نوسانات نرخ ارز

 0.05 1 0.05 تغییرات در سلیقه و ترجیحات مصرف کنندگان 

 0.2 2 0.1 افزایش رقابت از سوی سایر محصولات

 0.2 2 0.1 صادراتیمحدودیت های  

 3.9 27 1 کل

 ها چیره هستند.  تهدید بر  فرصت هاست در نتیجه فصرت ها از تهدید ها بیشتر ابه دلیل اینکه مجموع 

  
  

  

 .= جذاب نمی باشد  1امتیاز   •

 .باشد = تا حدودی جذاب می   2اماتیاز   •

 .= در حد قابل قبول جذاب است  3امتیاز   •

 .بالایی دارد= جذابیت    4امتیاز   •

 = عالی 5امتیاز   •
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 تدوین استراتژی 

 Wنقاط ضعف   Sنقاط قوت  

 بندی   بسته  و  فرآوری  های  زیرساخت  كمبود  كیفیت بالا 

 فندق   ارقام  در  تنوع  عدم  تنوع محصولات مشتقه 

 ارز   نرخ  نوسانات  حمایت های دولتی 

 كمبود برندسازی   

 قیمت مناسب   
   

 O so  WOفرصت ها 

 تبلیغات  و  بازاریابی هایفعالیت افزایش  و توزیع هایكانال توسعه پتانسیل بالای بازار 
 بندیبسته  و فرآوری هایزیرساخت  توسعه 

 افزایش آگاهی از خواص سلامتی فندق
  مصرف نیازهای   و سلیقه با متناسب متنوع و  جدید محصولات  معرفی

  GCC در كنندگان
 افزایش برای گردشگری صنعت توسعه هایفرصت از استفاده

 فندق فروش

   فندق  مشتقه محصولات تنوع و تولید ظرفیت افزایش توسعه صنعت گردشگری 

   كارایی   افزایش و تولید های هزینه كاهش همسایهتوسعه روابط تجاری با كشورهای  
    

 T ST  WTتهدیدها 

 ارز  نرخ  نوسانات  با مقابله برای فندق  ارقام در تنوع ایجاد نوسانات نرخ ارز
 

  داخلی  بازار  در   عرضه  برای فندق بندیبسته  و  فرآوری توسعه
 و خارجی 

 تقاضا  افزایش برای فندق مشتقه  محصولات  در   تنوع ایجاد   رقابت  افزایش با مقابله برای برندسازی تقویت تغییرات در سلیقه و ترجیحات مصرف كنندگان 

   در كشورهای هدف  مجهز  و مدرن بندیبسته و فرآوری هایكارخانه ایجاد افزایش رقابت از سوی سایر محصولات
    و كانال توزیع قاچاق صادراتیمحدودیت های 
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 گیری  نتیجه -2-5

بازار فندق در پاكستان با توجه به تغییرات سریع در سبک زندگی و افزایش تقاضا برای محصولات سالم و مغذی، در حال رشد  

بهاست.   متنوع، فرصتپاكستان  و  زیاد  با جمعیت  قابلعنوان یک كشور  دارد. مصرف  های  فندق  واردات و مصرف  برای  توجهی 

تغذیه مزایای  از  عمومی  آگاهی  افزایش  دلیل  به  كشور  این  در  شیرینیفندق  غذاها،  انواع  در  آن  استفاده  و  مغز  این  و  ای  ها 

 .محصولات غذایی، به سرعت در حال افزایش است

 وضعیت بازار فندق در پاکستان

ای كه نیاز بازار را تأمین كند،  قور عمده به واردات فندق وابسته است، زیرا تولید داخلی این محصول به اندازه پاكستان هنوز به

های محدودی  كافی نیست. این كشور در زمینه تولید فندق نسبت به كشورهای دیگری مانند ایران، تركیه و آذربایجان، ظرفیت

های با كیفیت بالا در  كند. تقاضای بالا برای فندق دارد و بیشتر نیاز خود را از قریق واردات از كشورهای تولیدكننده تأمین می

به مختلف،  بخشبازارهای  در  میویژه  نشان  بالا،  به  متوسط  قبقات  و  بازار های شهری  در  خوبی  جایگاه  محصول  این  كه  دهد 

 .پاكستان پیدا كرده است

 های صادرات فندق از ایران به پاکستانفرصت

اقلیمی مناسب و داشتن زمین از بزر ایران با توجه به شرایط  ترین تولیدكنندگان این  های حاصلخیز برای كشت فندق، یکی 

محصول در جهان است. این كشور از لحاظ كیفیت و تنوع محصولات فندق، ظرفیت بالایی برای صادرات به كشورهای مختلف  

ایران به پاكستان می از  توان به موارد زیر  تواند یک فرصت بسیار سودآور باشد. از جمله دلایل این امر میدارد. صادرات فندق 

 :اشاره كرد

افزایش آگاهی مردم پاكستان از فواید فندق، رشد قبقه متوسط، و استفاده   :تقاضای رو به رشد در بازار پاکستان .1

 .دهنده افزایش تقاضا برای این محصول استویژه در میان جوانان و زنان، نشانهای غذایی بهبیشتر از مغزها در رژیم

بالا .2 صادراتی  به :پتانسیل  بزر  ایران  از  یکی  میعنوان  فندق،  تولیدكنندگان  بهترین  بازار تواند  نیازهای  راحتی 

ها را تسهیل ونقل و تجارت بین آنپاكستان را تأمین كند. علاوه بر این، موقعیت جغرافیایی ایران و نزدیکی این دو كشور، حمل

 .دهدهای اضافی را كاهش میكند و هزینهمی

رقابتی .3 فندق  :قیمت  مانند  رقبا  به  نسبت  آن  قیمت  اما  است،  برخوردار  بالایی  كیفیت  از  ایرانی  اروپایی،  فندق  های 

 .كنندگان پاكستانی به خرید فندق ایرانی شودتواند موجب جذب مصرفتر است. این ویژگی میویژه در بازار پاكستان، رقابتیبه

از ایران پیشینه  :پیشینه صادراتی و روابط تجاری .4 ای قولانی در صادرات محصولات كشاورزی به پاكستان دارد و 

 .تواند به تسهیل روند صادرات فندق كمک كنداین رو، دارای روابط تجاری مستحکمی با این كشور است. این امر می

 های صادرات فندق از ایران به پاکستانچالش
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رو است كه لازم  هایی نیز روبههای زیادی كه در این زمینه وجود دارد، صادرات فندق از ایران به پاكستان با چالشبا وجود فرصت

 :ها توجه شوداست به آن 

اروپایی، در   :رقابت با تولیدکنندگان دیگر .1 كشورهای مختلفی از جمله تركیه، آذربایجان و حتی بعضی كشورهای 

 .تواند بر سهم ایران در بازار پاكستان تأثیر منفی بگذاردكنند. این رقابت میزمینه تولید و صادرات فندق به پاكستان فعالیت می

مقررات گمركی پیچیده و فرآیندهای اداری ممکن است مانع از صادرات روان   :مشکلات گمرکی و قوانین واردات .2

 .ها و سودآوری صادرات تأثیر بگذاردتواند بر هزینهها نیز میهای تجاری و تعرفهپاكستان شود. تغییرات در سیاستفندق به 

نیازهای خاص بازار پاكستان فندق  :کیفیت و استانداردها .3 ایرانی باید مطابق با استانداردهای كیفیت جهانی و  های 

كنندگان پاكستانی و كاهش  تواند منجر به كاهش اعتماد مصرفبندی و عرضه شوند. ناتوانی در رعایت این استانداردها میبسته 

 .تقاضا شود

حمل .4 لجستیکمشکلات  و  حمل :ونقل  پاكستان،  و  ایران  جغرافیایی  نزدیکی  وجود  با  با  است  ممکن  فندق  ونقل 

تواند  رو باشد. این مشکلات میهای مناسب، مشکلات لجستیکی، و نوسانات ارزی روبههای مختلفی نظیر كمبود زیرساختچالش

 .پذیری فندق ایرانی در بازار پاكستان شودهای واردات و كاهش رقابتموجب افزایش هزینه

 گیری نهایی نتیجه

قور چشمگیری در حال رشد است و ایران با تولید  های شهری و قبقه متوسط به بالا، بهویژه در بخشبازار فندق در پاكستان به

تواند نقش مهمی در تأمین نیازهای بازار این كشور ایفا كند. با این حال، موفقیت در صادرات فندق باكیفیت و قیمت مناسب، می

استانداردهای كیفی، بسته نیازمند رعایت  پاكستان  به  بازار و مدیریت صحیح فرآیندهای تجاری فندق  از  آگاهی  مناسب،  بندی 

 .است

سازی در فرآیندهای صادرات، و توجه به نیازهای بازار پاكستان، سهم  تر، شفافروابط تجاری قویایران باید تلاش كند تا با ایجاد  

جنبه به  توجه  دهد. همچنین،  توسعه  بازار  این  در  را  بهرهخود  و  رقابتی  ویژگیهای  از  بهبرداری  منحصر  ایرانی  های  فندق  فرد 

 .كنندگان پاكستانی مؤثر واقع شودتواند در جلب توجه مصرفمی

برنامهبه با  كلی،  استراتژی قور  دقیق،  ظرفیت ریزی  از  استفاده  و  هوشمند،  بازاریابی  به های  ایران  فندق  صادرات  موجود،  های 

 .الملل ایران شناخته شودعنوان یک فرصت سودآور در صنعت كشاورزی و تجارت بینتواند بهپاكستان می

 

 موفقیت در بازار فندق پاکستان های پیشنهادی برای استراتژی  -5-3

تحلیل به  توجه  و  گرفته در بخشهای صورتبا  پاكستان  به  ایران  از  فندق  برای موفقیت در صادرات  گزارش،  این  مختلف  های 

 :تواند بسیار مؤثر باشدهای زیر میتقویت حضور ایران در این بازار، اتخاذ استراتژی 

 بازاریابی و تبلیغات هدفمند  .1
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o اصلی از  است.  یکی  هدفمند  تبلیغات  و  برند  از  آگاهی  ایجاد  پاكستان،  فندق  بازار  در  موفقیت  عوامل  ترین 

رسانه  از  میاستفاده  تلویزیونی  و  دیجیتال  تبلیغات  اجتماعی،  ویژگیهای  و  ایرانی  فندق  معرفی  به  بهتواند  منحصر  آن های  فرد 

ایرانی می برندهای  فندق كمک كند.  مزه خاص  و  بالا، قعم  بر كیفیت  تأكید  با  ویژگیتوانند  و  ایرانی  تغذیههای  آنهای  ها،  ای 

 .كنندگان پاكستانی را به خود جذب كنندمصرف

o ها و حضور در رویدادهای تجاری در پاكستان، مانند  برگزاری نمایشگاهFruits & Vegetables Expo 

كنندگان و تجار پاكستانی  آباد، فرصتی مناسب برای تعامل مستقیم با مصرفدر اسلام Pakistan Food Expoدر كراچی و  

 .است

 های محلی های توزیع و همکاری با شرکتتوسعه شبکه .2

o های  كنندگان و شركتبرای تسهیل فرآیند صادرات و توزیع فندق در پاكستان، ایجاد روابط همکاری با توزیع

 .توانند به عنوان شركای استراتژیک در فرآیند فروش و توزیع عمل كنندها میتجاری محلی اهمیت زیادی دارد. این شركت

o كانال توسعه  فروشگاههمچنین،  و  آنلاین  میهای  آنلاین  مصرف های  به  دسترسی  افزایش  به  كنندگان  تواند 

افزایش است، برندهای   از خرید آنلاین در پاكستان در حال  از آنجا كه استفاده  پاكستانی در مناقق مختلف كشور كمک كند. 

سهم  OLX Pakistanو   Darazهای آنلاین بزر  مانند  های اینترنتی یا همکاری با پلتفرمتوانند با ایجاد فروشگاهایرانی می

 .خود را از بازار آنلاین این كشور افزایش دهند

 المللی تضمین کیفیت و رعایت استانداردهای بین .3

o های مورد تایید، مانند  نامهبندی فندق و همچنین اخذ گواهیالمللی در تولید و بستهرعایت استانداردهای بین

ISO   وHACCPكنندگان پاكستانی كمک كند. با توجه به حساسیت بازار پاكستان نسبت به  تواند به جلب اعتماد مصرف، می

كیفیت و بهداشت مواد غذایی، محصولات باید با كیفیت بالا و مطابق با استانداردهای جهانی عرضه شوند تا جایگاه خود را در این  

 .بازار تثبیت كنند

o  ویژه در زمینه رعایت  ها، بهعلاوه بر این، ارائه اقلاعات دقیق و شفاف در مورد فرآیند تولید و فرآوری فندق

 .كنندگان پاكستانی را جلب كندتواند اعتماد مصرفشرایط بهداشتی و سلامت محصول، می

 بندی و طراحی جذابپشتیبانی از بسته .4

o  فندق بسته از  بندی  استفاده  شود.  قراحی  پاكستان  بازار  نیازهای  و  سلیقه  گرفتن  نظر  در  با  باید  ها 

است. بندیبسته  برخوردار  بالایی  اهمیت  از  كند،  كمک  محصول  كیفیت  حفظ  به  حال  عین  در  كه  كاربردی  و  جذاب  های 

تركیبی، كه شامل لایهبندیبسته  از فندق های مختلف محافظ، میهای  بالا محافظت كند و  تواند  برابر رقوبت و دماهای  ها در 

 .ها را افزایش دهدقول عمر نگهداری آن 
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o  كنندگان پاكستانی انجام شود.  ها باید با در نظر گرفتن فرهنگ و سلایق مصرفبندیهمچنین، قراحی بسته

رنگ به از  استفاده  مثال،  برقرار كند،  عنوان  بازار هدف  با  فرهنگی  ارتباقی  و  برندینگ محصول كمک كند  به  تصاویری كه  و  ها 

 .تواند تأثیر مثبتی بر جذب مشتریان داشته باشدمی

 ونقل های حملهای گمرکی و تأمین هزینهحل چالش  .5

o های گمركی و فرآیندهای وارداتی پیچیده یکی از موانع اصلی برای صادرات به پاكستان است. بنابراین،  چالش

تواند از مشکلات قانونی  مشاور تجاری و گمركی كه تجربه خوبی در زمینه صادرات به پاكستان دارند، میهای  همکاری با شركت

 .و گمركی جلوگیری كند و روند صادرات را تسهیل نماید

o  بهینه هزینه همچنین،  حملسازی  روشهای  انتخاب  و  حمل ونقل  هزینه های  كاهش  برای  بهینه  و  ونقل  ها 

رقابت حملحفظ  از  استفاده  مثال،  برای  است.  ضروری  پاكستان  بازار  در  قیمت  شركتپذیری  با  همکاری  و  دریایی  های  ونقل 

 .تواند در این زمینه مفید باشدالمللی معتبر میونقل بینحمل 

 گسترش بازارهای جدید و صادرات به شهرهای مختلف پاکستان .6

o بزر  مانند اسلام توجه به رشد مصرف فندق در شهرهای  این  با  به  پیشاور، صادرات  آباد، كراچی، لاهور و 

های  تواند فرصتشهرها باید در اولویت قرار گیرد. اما در عین حال، گسترش بازار به شهرهای كوچکتر و مناقق روستایی نیز می

 .جدیدی برای رشد ایجاد كند

o   نمایندگان محلی و از قریق  را  ایرانی محصولات خود  برندهای  بازارها، لازم است كه  این  به  برای دستیابی 

زنجیرهفروشگاه مصرفهای  دست  به  مصرفای  از  بسیاری  اینکه  به  توجه  با  برسانند.  مناقق  این  در  این  كنندگان  در  كنندگان 

فروشگاه از  را  خود  كه محصولات  دارند  تمایل  كانالمناقق  این  از  استفاده  كنند،  خریداری  محلی  توزیع میهای  در  های  تواند 

 .افزایش فروش كمک كند

 بینی آینده صادرات فندق ایران به پاکستانپیش

پاكستان، می بازار  در  برای فندق  تقاضا  روند رو به رشد  آینده صادرات توان پیشبا توجه به شرایط موجود و  بینی كرد كه در 

تواند گسترش یابد و سهم بیشتری از بازار را به خود اختصاص دهد. برای تحقق این امر، ایران باید بر  فندق ایران به پاكستان می

 .بندی مناسب، و بازاریابی دقیق و هدفمند تمركز كندروی كیفیت محصول، بسته 

تواند تأثیرات زیادی بر تجارت دو جانبه داشته باشد. با این حال،  همچنین، تحولات اقتصادی و تغییرات سیاسی در دو كشور می

به فندق،  واردات  به  كشور  این  مبرم  نیاز  و  پاكستان  و  ایران  مستحکم  تجاری  روابط  به  توجه  بخشبا  در  و  ویژه  صنعتی  های 

 .های آینده همچنان یک فرصت سودآور باشدرسد كه صادرات فندق از ایران به پاكستان در سالمصرفی، به نظر می

 بندی نهایی جمع

آگاهی مصرف افزایش  تقاضا و  با توجه به رشد  پاكستان،  از بازار فندق در  برای صادرات فندق  بالا  پتانسیل  با  بازاری  كنندگان، 

قیمت زمینه  در  رقابت  توانایی  و  باكیفیت  تولیدات  از  برخورداری  با  ایران  است.  میایران  بهگذاری،  از تواند  یکی  عنوان 
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بهرهتأمین برای  حال،  این  با  شناخته شود.  پاكستان  بازار  در  فندق  اصلی  استراتژی كنندگان  به  نیاز  فرصت،  این  از  های  برداری 

 .دقیق بازاریابی، توجه به استانداردهای كیفیت، و رعایت قوانین تجاری دو كشور دارد

تواند در آینده  های موجود، صادرات فندق از ایران به پاكستان میها و فرصتریزی دقیق و توجه به چالشدر مجموع، با برنامه

عنوان یک عامل مؤثر در توسعه روابط تجاری و اقتصادی میان دو كشور عنوان یک منبع درآمد مهم برای ایران، بلکه بهتنها بهنه

 .عمل كند

  



 

105 
 

 منابع

 FAOسایت  (1

 tradeMapسایت  (2

 گیلان   فندق  خوشه 1402 سال گزارش (3

 www.irica.ir :ایران اسلامی جمهوری گمرک (4

 


